
比亚迪

◆ 品牌全称：比亚迪汽车销售有限公司

◆ 所属行业：汽车

◆ 参选类别：年度最具移动营销领导力品牌



品牌简介

• 品牌发展：比亚迪成立于1995年2月，经过24年的高速发展，已由成立之初的20人壮大到今

天的24万人，并在全球设立30多个工业园，实现全球六大洲的战略布局。比亚迪一直致力于

“用技术创新，满足人们对美好生活的向往”，其商标BYD意在Ｂｕｉｌｄ Ｙｏｕｒ Ｄｒｅ

ａｍｓ“带给你梦想”，它期待将中国带入新能源汽车的梦想时代，用电动车技术改变世界。

作为国内第一家独立收购轿车整车厂的民营企业，比亚迪汽车从 ２００３ 年组 建的第一天

起，就确立了自身的产业目标：打造民族的世界级汽车品牌。

• 市场定位：民族的世界级汽车品牌，全球新能源汽车领导者！

• 目标人群：都市地区的年轻人群作为主要的消费对象 。

• 行业地位：从2015年开始，比亚迪连续4年蝉联全球新能源汽车销量榜首，2019年上半年比

亚迪在国内新能源市场占有率25%，持续提升，行业龙头地位稳固。除新能源汽车业务板块

向好外，同时也在电池、电子、轨道交通等业务板块进行积极布局与发展，旨在打造多元业

务矩阵，保证企业盈利的可持续性。



品牌简介

• 品牌价值：技术创新，值得信赖，引领绿色出行！坚持大力发展科技节能与新能源汽车，矢志为

全社会带来更节能环保、更安全、更便利、更享受的汽车生活的比亚迪汽车正在推动全球绿色汽

车行业的跨越式发展。

• 营销层面的变化：内容轻量化、创意化，品牌年轻化！消费者在哪里，品牌就在哪里。近年比亚

迪品牌在营销层面积极拥抱移动互联网、拥抱数字营销，在渠道上以比亚迪汽车双微一抖为主线，

迎合消费者兴趣打造趣味、价值的高质量图文、视频、互动内容，积极联合各行业品牌、各界

KOL联合跨界营销，相互引流，通过对用户和数据的积累、分析、精准投放形成营销闭环，实现

品牌在大数据、移动互联时代的向上。



年度表现

• 比亚迪汽车双微（比亚迪汽车微博+比亚迪汽车微信）：经过多年的运营，双微的粉丝、

互动体量、玩法已经到达一个瓶颈，本年度比亚迪双微通过跨界联合突破互动与流量的

瓶颈：

• 一方面针对平台粉丝兴趣、品牌目标客群特点，联合各个行业品牌大V、KOL进行创意跨

界营销，通过趣味性、价值性的图文、视频、互动、奖品等内容实现各品牌粉丝的互动，

有效打通品牌粉丝区隔，将其他领域的粉丝用户向本品引流；

• 二是通过与各行业品牌大V的联动实现形象捆绑、品牌提升，如与中国移动、电信、联通、

华为等品牌合作，积极提升品牌年轻化、向上形象；

• 三是全方位使用双微营销推广工具、广宣渠道，进行品牌内容的推广，根据平台积累的

用户大数据，精准投放符合本品用户的内容，以实时互动、价值赋予等形式实现用户引

流，积累品牌潜在客户。



代表案例热点借势案例

疫情借势一 疫情借势二



代表案例热点借势案例

风味人间借势
日环食借势



代表案例

• 为新车汉上市做前期宣传，策划主题联动活动#为国货起舞#，联动百家品质蓝V造势，邀请毛

不易扩大活动声量，形成了#为国货起舞#的话题热潮，引爆国潮讨论，话题阅读量1.9亿，讨

论度70万+，活动转评赞43万+。

• 话题链接：#为国货起舞#

品牌联动活动案例

https://s.weibo.com/weibo?q=%23%E4%B8%BA%E5%9B%BD%E8%B4%A7%E8%B5%B7%E8%88%9E%23&from=default

