
UGdesk用户增长平台

u 所属类型：平台 

u 参选类别：年度最佳移动广告投放平台 



简介

缺乏智能工具，影响投放效率
效果投放量级不断提升，在创意和投放管理各个环节都需要引入智能化

工具，提升人效

优质流量成本不断攀升
互联网人口红利消失，获客难度加大，优质流量获取成本持续走高

广告主自有数据资产未被有效利用
各行业头部互联网公司积累了大量用户数据，在效果投放中并未得到充

分运用，目前市面上广告平台的数据技术能力难以满足头部广告主需求

• 市场洞察



简介

• UGdesk产品简介及核心目标

基于对用户价值的判断，

以多方数据建模和创意内容优化提升投放效果，

帮助客户在用户生命周期全链路发掘增长价值



简介

• UGdesk用户增长服务架构

广告主需求 UGdesk用户增长平台 全网流量管理

落 地 具 体 营 销 场 景 ， 发 挥 数 据 价 值 ， 提 升 投 放 效 果  

融合技术与服务 
交付用户增长价值

流量经营
技术对接
商务拓展

拉 新

流 失 召 回

自 有 数 据

算 法 引 擎

效 率 工 具

厂 商 流 量

头 部 媒 体 流 量

中 长 尾 媒 体 流 量

红 利 下 沉 媒 体 流 量

C A C 优 化

D A U 提 升

L T V 优 化

营销目的 营销场景

促 活

订 单 优 化

会 员 L T V 优 化
服 务 体 系



简介

• UGdesk平台功能

人群管理
• 广告主、媒体、平台自有数据等多维

度数据对接，实时精准识别目标人群，

帮助客户实现用户分层运营管理

监控管理
• 自定义设置监控指标，平台实时进

行多账户监控，发现问题及时纠正

效能工具
• 实现多账户、大体量人群自动管理

• 通过智能工具，实现多个媒体平台不

同规格素材批量上传

创意资产管理
• 存储投放素材，自动识别优质

素材，指导后续素材方向

• 沉淀投放数据，高效迭代优化

智能素材工具
• 基于全网全行业素材大数据基础，结

合媒体方工具能力辅助，为客户提供

灵活的创编能力、更优质的创意素材

及与创意匹配的智能优化方案

流量管理
• 平台接入流量资源丰富，头部、

中部、长尾媒体均已覆盖，确

保目标人群有效触达



简介

• UGdesk营销价值

对接海量媒体资源

全网筛选优质用户

资源
业内独创混合引擎与多方

数据深度对接，实时锁定

精准人群

引擎
运用智能创意工具

持续生产优质内容

创意

可视化工具操作便捷

有效提升投放效率

效率

基于平台强大的智能混合引擎，立足多方数据的深度综合运用，指导创意和投放，持续提升效果和量级



简介

• UGdesk营销价值-对接海量优质资源，全网流量中筛选高价值用户

深度数据融合 海量优质资源

10年数据沉淀，累积自有数据
• 自有SDK、ADX数据

• 电商、金融、游戏等8大行业积累数据

• 人群标签数据，600+定向维度

• 媒体行为数据

媒体DMP数据

第三方数据

UGdesk

多方数据融合，
丰富自有模型能力

对接海量媒体资源，
多维度覆盖用户触媒场景

程序化广告流量

SDK自有流量

每日可竞价流量120亿+
覆盖头部和红利下沉流量

十亿级广告机会
新兴流量不断开拓，严格精选流量来源

与媒体混合建模，打造智能混合引擎

媒体A

媒体B 媒体C 媒体D

媒体N

UGdesk智能混合引擎

UGdesk自身模型能力与各媒体模型能力深度结合，

形成更精细的标签定向体系，精准识别广告主目标用户

对接海量优质资源，结合丰富媒体投放经验，深度整合媒体侧数据，优化人群筛选



简介

• UGdesk营销价值-业内独创混合引擎与多方数据深度对接，更精准锁定高价值用户人群

广告主

根据广告主需求进行
人群初筛

广告主通过自有数据
实时筛选人群

广告主会给目标用户打多
维度的标签，如：活跃时
长、商品内容偏好、短期
消费行为等

数据和效果对接

媒体A

媒体B

媒体C

媒体N

流量和能力对接

将实时目标人群在各媒
体平台精准生效投放

与优质媒体混合建模

精准人口属性模型

大体量兴趣标签模型

多媒体位置场景模型

动态地理位置模型

消费意愿与偏好模型

……

UGdesk智能混合引擎

通过实时流量价值判定，使流量筛选更加精细化，基于广告主与媒体双方数据共同筛选最优流量



简介

• UGdesk营销价值-运用智能创意工具，持续生产优质内容

自动识别优质素材
• 系统为所有素材打分，

自动识别高分素材

闭环自动优化
自动化数据回收，多维度反馈，

扩大优质素材投放量级

创意资产管理
• 储存创意素材

• 沉淀投放数据

• 提供创意洞察

• 指导后续投放

创意生成
• 智能创意生成：系统通过学

习优质创意，自动将创意素

材按最佳组合生成

• 动态创意：根据用户兴趣和

广告场景，实时拼装成个性

化创意素材



简介

• UGdesk营销价值-可视化工具操作便捷，有效提升投放效率

多账户、大体量人群自动管理

5-8个 20+个

6-8小时 实时

使用平台前后对比

单优化师带户能力

人群更新时间

多账户实时监控调优

出价、人群定向、预算设置、

链接、成本、消耗、余额等多

维度自定义指标，减少失误操

作，提升运营可靠性和人效

自定义设置监控指标

创意素材批量管理、上传、创编

素材支持：支持超过100种素材规格，满足巨

量引擎、腾讯广告、快手等多个媒体平台的各类
素材规格要求

创意管理：设计师每日素材批量上传3000+，

包括不限于视频、图片等

批量创编：100+优化师每日协同高效办公，
日均创建任务1000+，每日新建计划3000-
5000，带户量提升60%



使用说明

• UGdesk产品使用原理

人群对接

RTA

效果对接

oCPX

流量对接

SDK

RTB

RTA

广 告 主 媒 体U G d e s k 混 合 引 擎

• 活跃时长

• 商品内容偏好

• 短期消费行为

······

• 多行业经验

• 行业成熟模型

• 自有标签体系

• 全网用户行为数据

……

• 性别

• 年龄

• 地域

• 学历

• 收入

• 爱好

······

客户数据

多盟数据 媒体数据

基于用户、流量划分、效果回调建模，
面对广告请求时，依托于UGdesk的混合引擎发挥三方模型数据

优势判断流量价值，进行广告购买决策



应用范围

• UGdesk目标客群

用户增长团队

以数据驱动增长的企业客户，以互联网各细分行业头部客户

为主，也包括有数字化转型需求的传统企业客户

商业增长团队

效果投放团队 数字营销部

相 关 需 求 部 门

#目标客群#



应用实例及效果

• 亮点服务案例-UGdesk助力某头部电商客户拉新促活，实现高效用户增长

互联网人口红利减少，流量成本水涨船高，

如何有效控制流量成本成为增长的难题
流量

头部互联网企业具备庞大的用户体量，如何

持续提供巨大的流量量级去满足企业持续地

增长成为重要挑战

行业

数据驱动增长的趋势明显，头部互联网客户

具备强大的数据能力，需要代理商的数据能

力与其匹配

企业

营 销 背 景 营 销 挑 战

电商节点促活

如何满足客户在电商大促节点的唤醒

冲量需求？

国民级APP持续拉新

现有用户渗透率已经很高，如何突

破瓶颈，确保高质量的用户增长？



应用实例及效果

• 营销挑战1-电商节点促活

课程资源库
流量要求高

课程资源库
创意需求多

课程资源库
工作负荷重

课程资源库
数据体量大

*注：促活业务类型指唤醒沉睡用户，促进产品使用活跃度，从而提升存量用户的商业价值。因该客户已有用户体量巨大，电商节点期间的促活非常关键。

如何满足客户在电商大促节点的唤醒冲量需求？



应用实例及效果

• 解决方案-充分发挥UGdesk平台能力，支撑保障客户高峰获客需求

数据管道升级

实时高效

一站式触达

全网覆盖

创意大管家

海量丰富

运营好帮手

智能提效



应用实例及效果

大促节点电商用户活跃度增加，对于

唤醒用户数据的时效性提出更高要求

数据体量大，传统人群包传输方式

难以满足

电商大促期间商品品类、活动场次、优

惠形式多样，客户后台业务判断随时调

整，投放侧需要有同步更新的能力

RTA实时数据对接

提升数据传输效率，实时运用于业务决策

• 解决方案-数据管道升级，RTA数据对接解决大体量数据交互难题



应用实例及效果

• 解决方案-一站式触达，让数据能力赋能全网流量

媒体A

媒体B

媒体C

媒体N

使用平台前：重复数据对接
费时费力、效率低下

使用平台后：一站式对接
确保电商大促期间有效覆盖全网流量

客户

头部媒体

垂直媒体

长尾媒体

其他媒体

客户

UGdesk



应用实例及效果

创意生成
智能创意
动态创意

创意资产管理
数据沉淀
创意洞察
投放指导

自动实别优质素材
素材打分
效果反馈

大促优惠素材
满减、红包等

会场类素材
母婴、家居等

品牌类素材
优衣库、华为等

热卖类素材
女靴、保温杯等

日常优质素材
场景类、特写类

• 解决方案-创意大管家智能产出海量、多品类素材，实现创意闭环自动优化

大促期间，创意素材日产量4000+，覆盖多种电商品类和营销场景



应用实例及效果

使用平台前
优化师精力被重复机械劳动所占用

使用平台后
解放运营人员有效工作时间，

真正成为电商大促操盘手

多账户大体量

人群自动管理

多媒体平台

不同规格素材批量上传多账户实时监控

避免失误智能调优

大量人群包、素材上传的
重复劳动，占用时间

战役紧张，缺乏深度
优化思考

多个账户看不过来，
容易出纰漏

商品链接五花八门，微小
失误就会造成重大损失

人效提升240%

• 解决方案-自动化工具提升优化师带户效率，赢得电商大促流量争夺战



应用实例及效果

• 营销效果

收益：超预期完成大促期间冲量目标

峰值单日唤醒近千万用户

*注：整体唤醒率是点击率与唤醒转化率综合计算的结果

案例客户促活效果表现

全年消耗   1亿+ 单日唤醒用户峰值 千万+



应用实例及效果

• 营销挑战2-国民级APP持续拉新

客户现有用户体量

全网用户体量

目标用户分散且实时变动，

如何精准筛选高质量用户，

减少流量浪费

现有用户渗透率已经很高，如何突破瓶颈，确保高质量的用户增长？



应用实例及效果

平台数据初筛流量
结合精细化的标签定向体

系，根据广告主需求进行

人群初筛

客户数据圈选流量
广告主根据自有数据，

对流量进行实时价值判

定，圈选高质量用户，

实时反馈

联合建模拓展
UGdesk自身模型能力与各

媒体模型能力及广告主模型

能力深度结合，三方数据共

同筛选更多优质流量

数据回传优化
广告主反馈高质量用户，

UGdesk智能混合引擎自

动学习优化，拓展更多优

质用户

• 解决方案-更加精细化的流量筛选，锁定更多高价值人群



应用实例及效果

• 营销效果

业内通常只使用媒体数据或只使用客户数
据，UGdesk采取多方数据联合建模，

大幅提高用户质量

模型学习高质量用户特征，对更多相似用
户进行投放，实现百万级用户增长，获客

成本低于要求23%

*注：用户质量分综合了用户下单金额和购买频次表现

案例客户拉新效果表现

全年消耗 1亿+ 单日拉新用户峰值 10万+
实现创新突破

实时筛选最优流量，有效提升新客人群量级和质量



应用实例及效果

§ 与客户共建数据驱动增长的新模式，实现了数据智能营销服务

商的价值创新

§ 在电商大促节点，UGdesk有效解决了庞大的获客量级带

来的多层面挑战，出色完成客户的业务目标

§ 融合多方数据，适配全网流量进行高效人群筛选，体现了强大

的数据引擎和技术服务能力

• 营销亮点总结


