
◆ 品牌名称：安佳

◆ 所属行业：快消品

◆ 执行时间：2019.09.09（1天）

◆ 参选类别：整合营销类

百年安佳·致敬百年



背景&目标

至2019年，成立于1886年的安佳已经133岁了。由于其进入中国市场较晚，

其悠久的历史并不被国内的消费者熟知，对安佳品牌了解度不足。

与安佳同1886年诞生超级品牌，如可口可乐，

就凭借其悠久的历史在国人心中留下了“值得信赖”的品牌印象。

安佳品牌想借助 #致敬百年# 安佳Campaign，让中国消费者重新认识安佳品牌，

建立起对安佳“源自纯净新西兰的世界顶级乳制品百年品牌”的品牌认知，

建立消费者心中安佳品牌卓越品质形象，提升品牌好感度和信赖度。



洞察&策略

● 复古已成为当下年轻TA喜爱的、最IN的流行趋势

复古营造一种与现代时间上的距离感，视觉美感、听觉穿梭感，

具有意外，反套路，反常规的效果，在心理层面上，营造出与用户的亲切感，唤起TA情感共鸣。

● 复古广告也成为越来越多品牌不按套路出牌的吸睛创意必杀技

复古洞察



洞察&策略

基于洞察，百年安佳以【致敬百年】为创意核心，充分利用复古传统媒体

结合百年经典复古品牌 + 复古报刊 + 复古电话媒介 + 复古H5照相馆的创意形式，营造活动的复古氛围，

通过引流O2O电商平台，实现带货。最后复盘整场百年复古事件社会化整合营销，促使声量持续发酵，提高品牌知名度。

# 致敬百年 #

复古策略

引流O2O电商平台，实现带货

复古
百年品牌

复古
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洞察&策略

联动百年品牌
齐发声

促资源转化

借势老字号
报刊周年庆
引发关注

“穿越热线”
营造回忆杀
唤起情怀

百年照相馆
黑科技交互
引裂变分享

O2O电商上线
百年经典品牌
超值礼包

H5

创意亮点



洞察&策略

将传统媒体报纸 + 400复古热线电话 + 黑科技H5相结合的

创新社交组合传播形式，全方位打通线上线下

引流O2O电商平台实现转化，达到品效合一



媒介&执行

联动百年经典品牌齐发声，优质品牌资源转化

1. 邀请@可口可乐 等十大百年蓝V品牌发布#致敬百年#联动海报，

并@安佳中国 进行转发和互动，增强品牌之间的亲密度，高强度曝光引爆声量。

2. 联合目标受众群体所喜爱的意见领袖，进一步扩大活动声量，让事件持续发酵。

复古品牌



媒介&执行

强力借势《新民晚报》90周年大庆，引发全民热议
百年安佳品牌携手老字号报刊《新民晚报》刊登复古广告

1. 借势创刊90周年的《新民晚报》，在传统纸媒上投放广告，唤起TA复古情怀，强化致敬百年的情感诉求。

同时，纸媒上印刷的H5二维码以及400电话等信息，全方位打通线上线下，实现带货。

2. 配合媒体矩阵扩散，全面引发用户好奇，号召用户参与互动购买。

复古报刊



媒介&执行

首创复古“穿越热线”，营造复古情怀
百年安佳通过400电话传统电话媒体，开创了拨打复古“穿越热线”，聆听具有穿越性、年代感的广告声音，

唤起年轻一代受众群体的复古情怀。当TA拨打该热线，便能听到诸如经典的“羊羊羊，恒源祥”等广告之声，

亲切的年代感瞬间拉近品牌与用户距离，引发深层次的情感共鸣，语音引流O2O电商平台。

拨打400-025-1886 聆听广告声音+引流京东到家选择1~9任意数字

1 2 3 END

复古电话



媒介&执行

复古百年照相馆H5黑科技，吸睛交互引发裂变分享
百年安佳以“百年照相馆”作为噱头吸引眼球，带领用户穿越了解1886年发生的经典大事件，

并利用人脸融合的黑科技，看看百年前的自己长什么模样。有趣的互动体验，满足受众娱乐化需求，

高效带动用户自主分享，深受粉丝好评。结果页引流O2O电商，刺激消费流量转化。

也太有feel了吧！

百年前的我原来长这样！

我要测试一下百年前自己的模样

好棒，竟然投放在报纸上

H5

复古H5



媒介&执行

O2O电商上线百年品牌超值礼包
百年安佳的明星产品联合各大百年经典品牌热门产品

组成百年经典超值礼包组合，吸引用户在京东到家APP选购。

利用双微一抖、H5、400电话、报纸等多种渠道，

引流实现线上线下营销闭环。

行业垂直媒体复盘，延续声量
活动后期，行业垂直类KOL @广告门 @数字营销江湖 ，

从百年安佳联合百年蓝V拯救纸媒的角度，

复盘致敬百年项目，进行二次传播。

从行业角度扩大活动声量，提高品牌知名度。

电商&盘点



媒介&执行

致敬百年

二维码引流

语音提示

《新民晚报》
致敬百年复古报纸版面

3. 报纸穿越

发布微博联动海报

7. 百年品牌联动穿越

拨打400-025-1886
听见百年品牌复古广告声音

5. 电话穿越

微信发布

#致敬百年# 

活动推文

微博发布

#致敬百年# 

活动相关帖

1. 官方双微

8. 微信KOL报道

行业垂直类微信KOL
持续曝光引发热议

APP搜索关键词

领取百年CP超值组合礼券

6. 京东到家福利穿越

还原百年前自己的模样
观看致敬百年视频

4. H5复古照片穿越

APP Banner跳转引流分享页引流

官方抖音发布

趣味创意短视频

观看复古小广告

2. 官方抖音BIGDAY BUZZ

CONSUMER JOURNEY



效果&反馈

总曝光

126,680,515
互动量

585,695

此次安佳百年活动中消费者正面反馈，证实百年品牌活动的传播推广获得消费者认可，

“致敬百年”能引起消费者的敬重感，提升品牌在消费者心中的好感度和信任度。

*数据来源

总曝光：KOL微博、KOL微信、微博话题量、抖音视频播放量、安佳官方微博、安佳官方微信、安佳H5；互动量：微博&微信&抖音的转+评+赞、400电话、安佳H5互动数、报纸发行数

百年经典品牌联合发力

实现高曝光、话题高涨

复古媒介组合策略

引发共鸣深化百年记忆点

黑科技H5&短视频

建立情感，带货转化


