
◆ 品牌名称：伊利牛奶

◆ 所属行业：食品饮料

◆ 执行时间：2020.07.10至今

◆ 参选类别：短视频营销类

“万物皆可奶” 抖音新食趣场景内容营销



背景&目标

伊利纯奶，作为伊利最常规、最基础的奶品，

如何在用户流量高地的短视频平台，通过优质内容进行产品种草，探索潮流化、年轻化传播路径。

传递品牌认知，进行用户拉新，实现销售转化

• 品牌营销的背景和初衷

• 营销目标



背景&目标

• 面临的挑战和困境

品牌层面

面临品牌老化，活力不足，

不足以吸引更年轻消费者，

最基础的奶如何赋能？

产品层面

在同类产品重，市场竞争

大，并且很难体现差异化

的产品利益点

市场层面

进口奶、功能奶、调和奶、奶

饮料，层出不穷的细分市场中，

如何赋予其新角色



洞察&策略

• 洞察

人群

伊利纯奶，作为最基础的奶，最普适，可以说

适合于所有群体

平台用户

短视频社交平台是聚焦年轻人的平台

他们在这里主要为了为了放松身心、消磨时光

他们热爱旅行、美食、欢乐、新奇特的事物

如何让最普通的奶，以新奇的方式进入他们眼中，被他们所喜爱

将奶代替“水”作为可融入万物的介质

提出“万物皆可奶” 的创意

+



洞察&策略

• 核心策略

伊利纯奶虽然老化，但老化意味着强烈的熟悉感；虽然普通，普通到可以向水一样，闯入千万种食用场

景。在短视频社交平台，结合年轻人的喜爱，创新牛奶玩法，让普通的牛奶成为抢占流量的优势。

将牛奶融入千万种食用场景

打造具有创新性、仪式感、高颜值、颠覆感的美食内容

与年轻人感兴趣的玩趣休食品牌跨界

制作牛奶+XX创作精彩跨界美食内容，创造话题点

与奥利奥、三只松鼠、王饱饱等网红、颇受年轻人喜
爱的品牌合作，制作牛奶跨界美食内容。官方互撩，
实现流量转化的同时，带动品牌年轻化。

突破牛奶食用场景，打造牛奶网红菜品，通过制作好
吃、好看、好玩的牛奶美食，带动用户参与讨论与制
作，创造话题热度。



洞察&策略

• 案例亮点

✓ 万物皆可奶

通过制作品牌联合创意菜品

一举实现产品和场景双跨界

✓ 以奶会朋友

与品牌调性契合的合作方跨界

打通双方用户群，提升品牌调性

伊利X好欢螺
牛奶螺蛳粉

伊利X奥利奥
喵爪冰激凌

伊利X王饱饱
牛奶烤燕麦

与王饱饱、奥利奥、三只松鼠、好欢螺、汉口二厂、百
草味、良品铺子等品牌合作，共同发布内容，最大限度

卷入用户参与互动



媒介&执行

• 实施过程

官微率先发布预热海报，
官宣品牌合作，为合作内
容留下悬念，引发用户关
注后续内容

>>>>>>>>>> >>>>>>>>>>

预留悬念，引发关注

合作品牌发布内容，与@
伊利牛奶互动，实现产品、
场景、用户跨界，为传播
引流

品牌交互，传播引流

除微博平台外，抖音、B站、
快手、绿洲、小红书全平台
发布内容，流量大爆发

全平台发布，流量全面爆发



媒介&执行

• 媒介应用

百度贴吧

抖音

营销战役

一次品牌故事和社交
互动的整合传播

媒介策略：微博预热，抖音为传播主阵地，快手、B站、绿洲、小红书成矩阵发布全面爆发，食品类、营销类

公众号发布软文，长尾传播。



媒介&执行

• 受众参与互动的营销场景

视频发布后，官方通过福利刺激，鼓励用户用伊利牛奶自制相关美食，众多参与其中制作各种美食，甚至有用户打破牛

奶制作美食的内容，用奶盒自制手工玩具，实现品牌的多元化、自生长模式。



执行&内容

• 视频查看链接

1. 2. 3. 4.

https://v.qq.com/x/page
/g3150cwown5.html?

https://v.qq.com/x/page
/q3150wln59x.html?

https://v.qq.com/x/page
/h3150vti92w.html?

https://v.qq.com/x/pag
e/p3150r7wwti.html?

5.

https://v.qq.com/x/page
/b3150ln1owx.html?

https://v.qq.com/x/page/g3150cwown5.html?
https://v.qq.com/x/page/q3150wln59x.html?
https://v.qq.com/x/page/h3150vti92w.html?
https://v.qq.com/x/page/p3150r7wwti.html?
https://v.qq.com/x/page/b3150ln1owx.html?


执行&内容

• 视频查看链接

6. 7.

https://v.qq.com/x/page/e31504mtij
y.html?

https://v.qq.com/x/page/b3150tu4vm
r.html?

https://v.qq.com/x/page/f31506n47zw.html?

8.

https://v.qq.com/x/page/e31504mtijy.html?
https://v.qq.com/x/page/b3150tu4vmr.html?
https://v.qq.com/x/page/f31506n47zw.html?


效果&反馈

视频在发布后，播放量高达：5,000,000，互动量：110,000

• 受众反馈

用户积极参与互动，@好友 学习制作相关美食，形成二次传播



效果&反馈

• 各平台受众反馈

食品类和营销类公众号互动内容
微博互动内容，包括大v

自主参与互动


