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公司简介

优力互动（Uniquead）是一家以新媒体为核心的策略型整合营销服务提供商。成立14年以来，优力通过北

京、上海的百余名专业广告人才为超过60个国际和本土品牌客户提供整合解决方案。

经过十余年发展，优力互动（Uniquead）逐渐成熟壮大，成为了一家拥有北京、上海两地办公室，超过百

余名专业广告人才的传播营销专业机构，并已成为中国4A协会成员。业务范畴也逐步拓展成为整合网络营销

策略发展、网络媒体购买、社会化媒体营销、移动端营销开发、网络大数据分析研究以及线上线下整合营销

于一身的整合型服务传播品牌。优力互动整合了上万高质量自媒体，并构建了营销效果评估矩阵，更是脱颖

于众多互动营销公司的独门利器。

公司的核心客户有宝马中国、微软中国、海尔、亚马逊、可口可乐等。每一位优力人秉信着“为客户真正解

决问题”的首要原则，赢得了客户的信赖。有了信赖，成果自来。优力互动早在2017年即步入了亿元广告公

司俱乐部的阵营。



核心优势

近两年，优力互动创造并完善的RGM系统工具，开始为米其林、微软等品牌提供服务，并获得好评。RGM即

Relationship Growth Management，是以舆情监测系统Utracker（优力自有数据监测系统）为基础的新型媒

介管理方案。通过Utracker对品牌传播的定性&定量分析，得出广告主在全网环境中的精确定位，并据此给出

定制化的媒介管理策略。

全新的媒介管理思路，让品牌各类不同的价值转化成为可能。不再局限于以往，仅用资金买断KOL合作的商务

合作方式。通过活动参与权、优先体验权、特级礼遇、自媒体扶持计划、品牌自有资源助推等形式，与KOL互

惠互利，将资产充分转化为传播力。

同时，通过长期的关系维护与服务，沉淀品牌专属的资源池，形成规模化、系统化且高质量的品牌媒体资产。



年度表现

• 报选“年度最具影响力移动营销公司/网络平台”填写

– 近一年公司在移动营销领域的重要成就，对业界有一定的影响力。

公司经过长久的积累和严谨的推演推出的RGM系统工具，除了继续和米其林展开合作，并于2020年投入微软、

惠普、万豪等品牌提供服务，获得好评。RGM即Relationship Growth Management，是以舆情监测系统

Utracker（优力自有数据监测系统）为基础的新型媒介管理方案。它突破原有的KOL买卖关系，通过初期的数

据分析——瞄准黏合度高意见领袖，执行中的利益互惠——实现最佳加乘效果，结束时的关系沉淀——保持长

尾活力，从而达成最大限度减少无效投放，为广告主获取更高的ROI。这一工具已经陆续投入米其林、微软、迪

拜旅游局等需要高体验的客户中去，更在2020年疫情后期，因为RGM带来的KOL黏性和忠诚度，他们帮万豪酒

店做了第一波破冰体验，有效帮助了低迷的酒店业。

在过去的一年中，优力互动还和安慕希在数字营销领域结下了深度合作关系，在携手探讨的过程中，陆续通过C

罗“凭实力骄傲”破圈传播战役，《时尚芭莎》的新媒体跨界传播为品牌赢得了新的受众群。2020年疫情期间，

国内外困难不断的情况下，仍然通过跨界了法国高定时装品牌和出口转内销的传播策略，制造了安慕希登场巴

黎时装周的营销活动，并且由营销倒推产品，促使了安慕希产品的大换装，给予消费者耳目一新的感受，销量

提升。



服务的主要客户

作为与互联网蓬勃发展同步成长起来的广告营销服务团队，优力互动一直在寻求信息碎片化传播环境中，沟通方式的破局。

“品牌最好的样子，就是它的追随者的样子”。优力互动将独到的眼光盯到了品牌的“粉丝”，取之不尽的UGC内容，定

制化的营销方式，最终，定下了“开展与消费者的精准对话”的营销定位和目标。在此目标下，不仅为客户产出了刷屏案例，

更是在项目进行中沉淀下真正的品牌粉丝，使其成为继续为品牌助力的活力源。近2年优力互动服务的主要客户包括：

– 酒店类 – 万豪

– 互联网类 - 京东，京东企业购

– IT&3C类 - 惠普，微软，华为，荣耀

– 金融类 - 长沙银行，天弘基金

– 汽车类 - 宝马摩托车，宝马，米其林

– 快消 - 可口可乐，安慕希，伊利每益添
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