
德国马牌轮胎728京东超级品牌日

u 品牌名称：德国马牌轮胎

u 所属行业：汽车交通-汽车周边/服务保养

u 执行时间：2020.07.22-07.28

u 参选类别：电商营销类



背景&目标

从京东的布局上来说，京东一系列大动作希望通过IP打造和有影响力的事件在车后电商市场成功破局，

从德国马牌轮胎来说，近来年，德国马牌轮胎始终以全新升级的“成就你的每一程”的品牌口号，以精湛的产

品与技术，支持广大消费者在人生路上的每一程阔步向前，成就他们的每一程。在电商上也通过成功的天猫超

级品牌日和小程序战役，做到品牌资产和销量的双重积累。

• 品牌营销的背景和初衷是什么？

• 最终想要实现怎样的目标？

帮助德国马牌轮胎抓住京东直播流量的红利期，并打造全生态的京东超级品牌日营销战役，以树立车后京东

超品新模式的成功典范。

• 目前面临的挑战和困境是什么？

京东超级品牌日是京东的头号IP，已有很多成功的案例，如何结合德国马牌轮胎的个性优势，整合各方资源，

以最好的形式、最大的曝光，让品牌突破往日极限，达到品牌营销和用户沉淀的最大值。



洞察&策略

• 通过对目标人群的洞察有怎样的发现？

疫情将网民的娱乐和消费带到了线上，轮胎的线上销售也体现出强劲的动力。

• 整个案例的核心策略是什么？即借用哪些创新技术或媒介形态，以及怎样的创意诉求方式，完

成品牌的营销目的。

营销 以我为先
打造马牌强记忆度的营销事件

生意 顺势京东
借平台及合作伙伴影响力化声势为盛势



洞察&策略

创新科技驱动
的汽车轮胎

提升驾乘体验的
可穿戴智能设备

引入实力相当的科技伙伴—— BOSE，通过内容合作，产品联合，流量互补，打造德国马牌轮胎第一次
“出圈”的跨界超级品牌日

人群高度契合

品牌底蕴高度相似

但行业相异

品牌科技感调性的加持

长期互惠的用户运营价值



媒介&执行

联合视频——直观呈现突破常规的驾驶挑战，输出“全能搭档，乘风破浪”传播主题概念及双品牌影响力

视频链接：https://v.qq.com/x/page/m3121zt0nav.html



媒介&执行

联合直播——明星艺人加持，趣味性综艺事件直播突破常规的驾驶挑战，最大化传播声量，助力流量收割

乘风破浪丁当姐姐，潮人主持李晨，带热话题，

并以直播中的亲身参与，玩出产品证言和观众福利

MC6
玩个动的

双车漂移表演

CC5 + Bose
玩个静的

移动音乐考试间

UHP + Bose
玩个平衡

城市驾驶模拟挑战

以三个产品点串联互动版块，内场外场连线切换，让观众享受别样玩购体验

直播观看量

880,000+
直播互动量

610,000+



媒介&执行

联合话题——贯穿全程，围绕主题进行Social双品牌联动的话题扩散

微话题#全能搭档，乘风破浪#制造话题讨论热度，总阅读量超2000万+

双品牌微博担当话题主轴，有格调也有
态度，全程高频人格化趣味沟通

明星、京东、KOL逐步“下场”，
循序配合推动话题线热度



媒介&执行

联合礼盒和折扣——长期上架于BOSE电商平台（至12月底），延续后期事件影响力

眼镜盒 眼镜布 多功能手袋

德国马牌轮胎和BOSE双方集团员工长期互享双方内部折扣



媒介&执行

联合渠道推广——依托京东精准人群，站内站外蓄水收割



效果&反馈

• 项目总曝光达6,700万+

• 社交平台视频总播放量1,400万+

• 直播观看量88万+，直播互动量61万+

• Social话题阅读量超2000万+

• 总成交额 780万+，单日销量占7月总销量的50%，

转化效果显著

德国马牌轮胎728京东超级品牌日传播效果及业内评价

业内高度评价


