
咚吃×张雨绮 短代营销传播

u 品牌名称：咚吃

u 所属行业：代餐食品

u 执行时间：2020.07.07-07.27

u 参选类别：电商营销类   



背景&目标

随着生活水平提高，用户对身材管理需求激增，减肥产品层出不穷

品牌营销的背景和初衷



背景&目标

品牌目前面临的挑战和困境

提高渗透率，促进第一次购买

区别竞品烧钱式朋友圈轰炸，作为一款强调复购的代餐产品，咚吃如何在预算有限的情况下，

找到一个突破口，深挖一批新用户



洞察&策略

目标用户
18-45岁女性

重度用户
25-35岁女性

追求变美

饮食减重需求

可支配收入较高

新事物接受程度高

饮食减重需求、重视
营养口味

关注减重效果、
产品口味

试过其他代餐产品

可支配收入较高

用户画像：新美好女性

她们秉承「新美·好生活观」

要美也要好，要瘦也要营养健康

既美又好的产品，需要被传达



洞察&策略

目标人群洞察

消费者想要什么

追求BetterLife

想要瘦下来

最好轻松瘦

要给消费者什么

一个榜样

一个减肥神器

简易可坚持的办法

咚吃有什么

助力美好

正餐减重首创者

低卡美味营养正餐



一个榜样：张雨绮

66%女性 34%男性
*数据来源百度指数

粉丝年龄层次与咚吃目标消费群体年龄高度重合，00、90、80后
虽然主要为女性，但是也不缺乏男性群体，泛人群覆盖



洞察&策略

核心策略

借势破圈
巧借高热度《乘风破浪的姐姐》

流量艺人张雨绮

为高门槛的21天体验产品带来流量

促进销售转化



洞察&策略

案例亮点

实现有效引流
泛人群覆盖

80、90、00
微 博 主 力 阵 地 & 张 雨 绮 粉 丝 聚 集 地 + 热 搜 话 题 + K O L 

微博类

微博张雨绮直发种草视频

微博热搜话题

娱评号+KOC 转发扩散

种草类

KOL达人种草

小红书视频种草

电商引流类

信息流关键词搜索投放



媒介&执行

阶 段 策 略

立 话 题 聚 流 量 提 销 量



媒介&执行
Step 1立话题：圈定大势明星张雨绮，打造话题量1.3亿的热搜话题#咚吃打卡#

热搜页面
明 星 K V

选择乘风破浪的姐姐——张雨绮，张雨绮粉丝圈层覆盖00、90、80女性以及甚至男性群体，实现泛人群全覆盖，通过她自信大胆、外形

性感靓丽且实力演员的大众人设与认知，塑造咚吃时尚、助力有身材管理的用户展现更好的自己的品牌认知



媒介&执行

微博达人种草， 7月全月阅读量3706.6万。预埋美食/测评类KOL参与话题#咚吃打卡#，通过场景化内容，如带订单截图、体重对比图、内容

提及产品体验细节、强化品名【咚吃21天燃卡正餐】植入等，增加店庆日活动、品牌店铺曝光，促进电商转化。铺排生活类KOL、KOC转发扩散，

进一步发酵话题热度，营造爆款氛围，收获阅读量915w，互动量11536次

美食/测评类KOL：场景化强势种草，营造爆款氛围，强化产品功能认知



媒介&执行

给热搜打辅助，铺排多名KOL发布深度测评，内容围绕张雨绮同款正餐、咚吃食谱、食材内容等，以卖点输出的形式进行第二轮种草安利，强

化大众心智。收获阅读量688.3w，互动量14204次。

内容种草，通过深度测评、试吃等优质内容，传递品牌独特性，强化产品功能背书



媒介&执行

小红书内容铺排，站内搜索【咚吃】排名第三

截止2020年7月31日，小红书内容铺排近百篇，总累积阅读量、收藏赞评互动量达100411

信息流投放



媒介&执行

Step 2聚流量：【大渗透+大渠道】立足张雨绮粉丝唯一聚集地——微博，张雨绮直发微博视频推荐，充

分利用微博生态——粉丝头条，全方位精准触达千万粉丝，实现私域反哺，百万销售转化

粉 丝 头 条

粉丝

积极响应！

▲官微福利博文跟进

单条微博最高阅读量：109万 

转发3524  评论1010  点赞202



媒介&执行

Step3: 传播赋能，实现电商闭环

张雨绮素材相关投放数据均有明显提升，直通车投放，品牌词点击率提升21.53%；断糖词根的转化率提升43.47%

投放素材

点击率
增长 点击率为普通素材的1.21倍

直通车（品牌词）

8月5日-8月19日数据

投放素材

转化率
增长 转化率为普通素材的1.43倍

直通车（断糖词根）

8月5日-8月19日数据

*转化率具体数字品牌方不予透露*点击率具体数字品牌方不予透露



效果&反馈

品牌热度大幅提升
张雨绮活动为品牌带来海量曝光与关注，并将品牌与艺人身材进行深度绑定，
品牌热度在营销期大幅提升

【百度搜索指数】

张雨绮身材热搜

粉丝数据：

新增粉丝 1592人

官博阅读：

总阅读量增长 300万

互动数据：

总互动量增长 2.72万



效果&反馈

在明星的带动下，实现销量的提升和口碑的积累

【对产品效果认可】 【明星影响购买决策】



效果&反馈

50倍

活动当天支付转化
率较普通活动上升

交易金额较优秀同
行高

32%
来店访客较普通大促
提升

店铺行业排名
提升

8名

淘内“咚吃”关键
词搜索人气提升

3倍

28%

活动后，品牌词“咚吃”搜索
人气均高于过往平日峰值约

23%

效果总结
品牌知名度提升明显，销售转化效果显著



效果&反馈

1.3亿
热搜话题
总阅读量

3440万
达人推广
总阅读量

52260
达人推广
总互动量

2295万
辐射人次约

明星超级种草+热搜高位曝光
达人多维种草+大V传播扩散+内容持续发酵


