
企业微信-李诞直播卖手机壳TVC及传播项目

u 品牌名称：腾讯-企业微信

u 所属行业：生活服务

u 执行时间：2020.03.27-04.05 

u 参选类别：效果类-品牌传播 



背景&目标

疫情横行期间，在线会议、文件传输、协同办公需求井喷
在线办公用户量激增
「企业微信」如何趁势赶超「钉钉」？

营销背景&初衷



背景&目标

企业微信直播、获客、卖货等
差异化且相对隐性的功能
需要被放大，被感知

消费者挑战&困境



洞察&策略

找 准 「 企 业 微 信 」 商 战 制 胜 手

首次
提出

商业策略

企业微信不只是办公软件

更 是 拓客工具



洞察&策略

品牌价值主张

主题阐释：对于广大企业主而言，企业微信是一款与众不同的移动办公软件，因为它一方面拥有强大的内部管理系统，

如视频会议、在线文档协作等普通移动办公软件都具备的功能，能够帮助企业内部运转更加高效，节省消耗；另一方面

它拥有钉钉们所不具备的拓客功能，因为它背靠微信 11 亿用户生态圈，且本身具备了将其转化、变现的功能，如添加

微信好友、直播、导流小程序电商等。

工作高效 拓客有道



洞察&策略

娱乐人物创造好内容
观众直观感知产品带来的价值要

不要 传统教科书式商业讲解
长篇大论又乏味



洞察&策略

一次过、有趣、讲透
直播/卖货/获客差异功能

不要 列点、摆拍、举例子
变成产品介绍片

要



洞察&策略

#李诞直播卖手机壳#
地球人都知道「李诞卖手机壳」卖得不好，「企业微信」直播试卖，功能植入天衣无缝

创意表现

首创群聊直播式TVC
敲屏幕，四宫格，面对面，看TVC 

宛如看直播在群聊，“就跟真的一样”



洞察&策略

内容策略

#李诞全网找人连麦#
人气梗王找人聊天，「企业微信」卖点花式造梗，谁能顶得住



媒介&执行

ü 发布账号：回忆专用小马甲

ü 阅读数：1772024

ü 互动数：4074

ü 发布账号：谷大白话

ü 阅读数：938728

ü 互动数：3788

微博大V多点扩散，打破泛娱乐圈层



媒介&执行

笑果矩阵打CALL ，赢取粉丝圈层好感



媒介&执行

笑果君卖萌安利 
笑果君&果粉调皮互动

个500人笑果社区扩散传播

笑果粉丝社群卖萌互动，深耕粉丝圈



媒介&执行

丰富素材多渠道传播，构建品牌大声量
设计类 视频类

2分钟完整版

60s套剪版

90s套剪版



媒介&执行

小结：抓住风口 顺势起飞
企业微信-李诞直播卖手机壳
#李诞全网找人连麦#

最有效
每7个中国人就
有1个看过广告

最好笑
李诞花式造梗tvc

UGC脑动清奇神回复

最划算
收获自来水
二次传播

新标杆
直播式群聊 TVC



效果&反馈

2W+用户加爆李诞企微账号

98.19%用户喜欢这个创意
数据来源：企业微信-社交媒体监测工具

创意本身
就是商业案例 



效果&反馈

李诞微博总阅读量达1.2亿次，
总曝光量为2.3亿，总互动点击数为48万+次
李诞抖音播放量为959，000次，

笑果系微博矩阵总阅读数为73000次，

泛娱乐微博KOL矩阵总阅读量达8,107,258次，

总互动量为25912次

每7个中国人就有1个看过

笑果系矩阵为话题造势 泛娱乐微博KOL矩阵全网强势刷屏



效果&反馈

好的创意会走路
百万级自来水KOL/ KOC主动发帖

微博大号KOC自来水

粉丝数 608万

带V微博KOC自来水 普通微博KOC自来水

粉丝数 60615 粉丝数 3264



效果&反馈

创意总结

精准策略超对手

娱乐明星讲解透

创新视频树标杆


