
21金维他×小米，打造AIoT 健康新风尚

◆ 品牌名称：21金维他

◆ 所属行业：健康行业

◆ 执行时间：2020.08.12-08.25

◆ 参选类别：跨界营销类



21金维他深耕多种维生素保健35年，近年来打破传统保健品行业的“刻板”、“冷淡”印象，以年轻、创新的姿态活跃

在大众面前，获得消费者及行业一致认可;

今年推出 21金维他倍+产品 满足不同人群的维生素补充需求。“美好不过刚刚好” 是此次要传递的品牌理念。

品 牌 理 念 针 对 类 不 同 人 群 的 推 出 2 1 金 维 他 倍 + 新 品

国民品牌力求年轻化，新品上市输出品牌价值项目背景



小米作为全球最大的IoT消费平台 米粉节是小米每年最大的IP项目

2.71亿台
I o T联网智能设备

4080万
米家APP月活跃用户

力求让每个人享受科技带来的美好生活，

并凭借无数科技爆品成为当下年轻人的信仰。

米粉节作为所有年轻米粉的狂欢购物日，此次与小米十

周年庆携手，将创造一次史无前例的营销盛宴。

小米十年与米粉节同庆 点燃营销盛宴

3512万人
米 粉 节 当 天 总 参 与 人 数

19.3亿
米 粉 节 总 支 付 金 额

项目背景



精准触达年轻人群，为21金维

他倍+新品曝光，将品牌理念渗

透年轻群体心智。

通过品牌跨界实现破圈营销。以

科技赋能健康，刷新保健品牌固

有认知。

项目目标新 品 推 广 品 牌 升 级



1 理念契合 2 时机契合 3 人 群 契 合
共 建 美 好 生 活 共 享 I P 流 量 高 地 共 创 用 户 价 值

35周年 10周年

8 1 6 米 粉 节

美好不过刚刚好

让每个人享受科技带
来的美好生活

全 年 最 大 I P 项 目

2 1金维他品牌理念 21金维他周年庆 小米十周年庆

小 米 品 牌 理 念

年轻 高收入

热爱科技

喜欢新奇酷

小 米 的 用 户 画 像
2 1 金 维 他 的 目 标 人 群

一场美好的跨界机遇合作契机



如何帮助保健品牌打开年轻市场，

找到与年轻人群最有效的沟通方式？



智能的健康之礼 营销的狂欢盛宴 全面的传播布局

用正确的方式 在最佳的时机 做最高效的沟通

以科技为利器 借势IP创造沟通场景

小米深入年轻人群生活场景，通过IoT智能硬件赋予保健品科技属性，

与21金维他共同开启一场科技爆品的跨界创新营销。拉近与年轻人群的距离，俘获年轻消费群体心智。

创意策略



亮点 一 智能的健康之礼

AIoT智能药盒 物联网联动手机提醒米粉每日补充营养

21金维他倍+ 两款产品为米粉补充营养

小米手环 检测运动健康

切入用户生活场景,打造智能药盒

以IoT智能硬件为品牌创新赋能

AIoT赋能品牌，用科技撬动年轻群体



亮点 一 智能的健康之礼

科技助力健康，智能药盒的暖心营销



亮点二 营销的狂欢盛宴

携品牌感怀十年 以情感引发social合聚变 让传播更显温度

借小米十年庆生

品牌联合海报官微互撩
21金维他融入小米十年记忆长图

通过情感共鸣传递品牌理念



亮点二 营销的狂欢盛宴

借势IP热潮 品牌体验馆趣味吸粉 品效双线营销

按人群属性设计问题，突出新品对应的七类人群。

每日三道趣味问题X7天打卡日，21道题目突出21金维他品牌

题目植入产品信息，进行产品健康教育，深化品牌理念

品牌传递
互动机制巧妙植入新品信息 灌输品牌价

值

效果营销

AIoT 智能药盒礼包

用户每日答题可点亮一颗产品图标，

同时获得一张品牌代金券。

点亮四颗图标，可抽取AIoT 智能药盒礼包。

福利刺激参与 科技赋能销量



亮点三 全面的传播布局

全域资源矩阵发力 品牌与年轻TA高效互通

家庭场景

聚焦OTT第一大屏 抢占家庭用户第一注意力

个人场景

小米APP通投 全面覆盖年轻用户

一级桌面必现 首屏直击

小米社区

精选米粉活跃度最高媒体曝光

精

MIUI系统级通知栏

原生场景触达 用户高效拦截

二级交互必现 互动触发 三级工具必现 系统拦截



活动期间总曝光：2.1亿次

总曝光完成率： 115% AIoT 智能药盒 倍受米粉喜爱，

客户追加3 倍定制预算！品牌跨界互动H5参与： 1,885,013人

8 月 1 2 日 - 8 月 2 5 日

跨 界 共 赢 品 效 合 一

美好理念深入人心

品牌跨界互动H5优惠券领取：160,000张

品 带动新品销量转化效

营 销 效 果



第三方媒体、用户对活动给予高度评价

20余家知名网媒矩阵传播 阅读量33万+ 米粉积极参与 上万留言点赞

营 销 效 果


