
短视频流量“告急”
快手极速版开辟流量新赛道

极速版应用上线，腾讯广告助力快手实现高效拉新

◆ 品牌名称：快手极速版

◆ 所属行业：短视频应用

◆ 执行时间：2020.01.01-06.30

◆ 参选类别：效果类-效果广告



B A C KG R O U N D  I N S I G H T

PART.01

快 手 极 速 版 投 放

背景洞察



短视频行业玩家众
多且来势汹汹

短视频APP流量“内忧外患”
短视频App无论是外部流量空间还是内容买量竞争程度上看，压力都非常巨大

短视频内部赛道 社交类应用大盘

快手虽与抖音占据“龙头”地位，但其余短视频App

的买量同样“来势汹汹”，不甘示弱。

短视频App虽在社交App类型中的投放产品数量占比不

高，且疫情期间，社交类应用整体流量竞争更为激烈。

社交品类应用
疫情期间整体发力

快手极速版提报案例Part 01背景洞察 品牌营销的背景和初衷



极速版应用成为下沉用户拉新利器
各大应用均开辟流量新赛道

* 数据来源：More Than Data 数据研究中心

快手极速版提报案例Part 01背景洞察 品牌营销的背景和初衷



快手极速版考核KPI

周用户新增环比考核 用户留存率考核

用户拉新 提高留存

每日消耗考核

实现放量

快手极速版提报案例Part 01背景洞察 我们要实现什么样目标

快手极速版蓄势待发
目标直指下沉用户拉新



广告投放面临哪些挑战？

投
放
初
期

实现广告快速起量

不断提升广告精度

保障拉新用户质量

投
放
后
期

核心阶段，进行广告测试 调优阶段，进行广告投放优化

快手极速版提报案例Part 01背景洞察 广告面临的哪些挑战

将最终目标拆解到不同广告阶段

模拟用户画像挖掘利益点

大量测试广告创意素材



M E D I A  E X E C U T I O N

PART.02

快 手 极 速 版 投 放

媒介执行



快手极速版聚焦下沉用户，挖掘广告创意点
洞察下沉用户特征，为广告素材提供创意思路

基本用户属性
20-50岁，男性比例略高

受教育程度
高中及以上，受教育程度整体偏低

消费能力
工资3000-5000，价格敏感，生活必需

品开销为主

生存状态
工作压力小，空闲时间多，热衷较低花

费的娱乐活动

广告素材选角思路

产品核心利益点

更能打动用户信赖产品

年轻美女

职场形象

场景原生

贴近生活

赚零花钱

微信提现

操作简单

快手极速版提报案例Part 02媒介执行 下沉人群的洞察



快
手
下
沉
拉
新

3
步
曲

实现快速放量
快速触达用户，搭建账户模型

阶段目标

阶段策略

• 媒体资源：优量汇+腾讯内广资源

测试

• 投放执行：前期通投拿量，10+素

材，多计划同步测试

• 素材创意方向：多素材测试

1月达成快速起量目标

优选素材方向
根据测试结果筛选素材

阶段目标

阶段策略

• 媒体资源：优量汇+XQ为主

• 投放模式：从点击到激活再到留存

逐个环节优化

• 素材创意方向：淘汰较差素材，拓

展优质素材方向

2-3月明确跑量素材方向

最大限度拉新
优化前后端成本，稳定模型

最终目标

阶段策略

• 媒体资源：主投优量汇+XQ，并向

其他媒体测试拓展

• 投放模式：放宽定向，集中预算在

潜力素材投放，培养账户跑量计划

6月实现用户拉新峰值

明星代言 常规口播 跑马灯图片 原生情景剧 常规口播 原生情景剧 街头采访类 产品对比 新老素材比例3：7，优质素材不断倾斜预算



投放第一阶段：如何快速度过启动期？
阶段目标：广告起量，触达更多下沉潜在用户

通投定向+优质资源+腾讯产品能力 多计划多素材，测试目标用户更喜欢的素材类型

通投定向

打开限制条件，让广告触达更多流量

积累更多广告数据，搭建账户模型

• 地理位置、年龄性别、兴趣行为等均不设限
• 网络：Wifi&4G
• 应用安装：未安装用户

优质资源
优量汇+Xq资源+其他资源辅助放量

腾讯产品能力
加速投放形式

自动拓量功能 优先拿量出价策略

oCPM智能出价

10亿红包+春晚+明星为快
手极速版进行背书

①春晚明星素材
通过剧情、表演突出产品”能

赚钱”的利益点

②真人实拍视频
红包、跑马灯等图片素材

吸引用户点击

③红包图片素材

单日投放计划20+以上，新素材10+以上

测试阶段内，总计测试素材30+以上

快手极速版提报案例Part 02媒介执行 第一阶段投放



投放第二阶段：优选海量创意素材内容
创意素材内容优选

NO.1 NO.2 NO.3 NO.4 NO.5
素
材
消
耗
量
级

优胜素材： 竖版视频，女性形象测试效果好 较弱素材：春节明星素材/图片素材

拉取启动阶段全部测试素材，根据量级进行划分 优质素材全面倾斜预算培养，较弱素材少量辅助放量

快手极速版提报案例Part 02媒介执行 第二阶段投放



视频素材创意方向优选
①行业热门素材翻拍

• 苦情戏

• 剧情吃馄饨，贴近生活

• 悲伤bgm让用户更好进入

剧情

• 产品利益点和剧情不突兀

• 录屏引导用户

家庭情景剧 真人口播剧

• 口播单刀直入

• 敲镜头吸引人

• 产品对比

• 剪辑节奏强

快手极速版提报案例Part 02媒介执行 第二阶段投放



视频素材创意方向
②产品“赚钱”利益点吸引用户

快手极速版提报案例Part 02媒介执行 第二阶段投放

• 产品对比（看小说赚

钱）

• 剧情贴近生活（月底

没钱）

• 快手平台，正规靠谱

• 产品利益点和剧情不

突兀

原生职场剧 新闻模拟剧

• 类似新闻播报

• 交待身份：上班族

• 快手平台，品牌背书

• 冲突引出产品利益点



视频素材创意方向
③良心老板形象为品牌背书

• 模拟记者采访冲突现场，引发用

户好奇围观

• 董事长出镜，使得现场情势出现

反转

• 董事长口播增加用户信任度

创意方向：企业董事长形象

快手极速版提报案例Part 02媒介执行 第二阶段投放



投放第三阶段：腾讯广告能力赋能放量
加持腾讯平台能力，突破广告量级瓶颈

商品库广告

为广告赋予商品属性,创建广

告主自身商品库，根据腾讯

广告数据系统千人千面动态

自动投放

深度优化

系统优化深度目标成本接近

出价，并对浅层成本进行一

定控制，在此基础上最大化

获取深度转化量

智能出价

为广告主提供基于投放目标和

出价的效果自动优化，持续提

高广告主的广告的效率和投入

产出比

帮
助
广
告
提
量

提
升
转
化
用
户
质
量

优
化
广
告
转
化
成
本

厂
商
跳
转
提
升
前
端
转
化

厂商跳转

客户调整点击归因，厂商跳转

功能，联盟资源位广告产品的

新增量上升，转化成本变好

快手极速版提报案例Part 02媒介执行 第三阶段投放
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明星代言素材

启动阶段

常规口播素材 接头采访素材 产品对比素材 原生场景素材生活情景素材

放量阶段

1月广告量级较低
账户处于起量阶段

3月流量迅速提升
账户整体向好 4月流量有效率骤降

账户限制预算量级降低

6月量级达到峰值
开始进一步放量



E F F E C T  F E E D B A C K

PART.03

快 手 极 速 版 投 放

效果反馈



投放时间
2020.01-2020.06

快手极速版流量实现井喷式爆发

快手极速版提报案例Part 03效果反馈



2020H1，快手极速版在疫情背景下，

吸收海量新用户，整体应用日活不断

实现新突破。

快手极速版整体效果总结

快手极速版应用作为独立应用软件，同完整版应

用分别进行广告投放，在社交流量赛道内广告效

果成绩斐然。

通过上半年快手极速版广告投放，不仅为品牌形成

了良好的广告投放模型，而且积累了众多广告用户

数据，进而有利于快手不断丰富用户数据库。

本次投放中沉淀出众多优质创意素材，在后期

投放中仍具有较高的投放价值，并且以此可延

展出更多优质素材进行投放。

快手极速版提报案例Part 03效果反馈


