
来伊份品牌升级营销暨代言人官宣项目

◆ 品牌名称：来伊份

◆ 所属行业：快消

◆ 执行时间：2020.01.10-05.20

◆ 参选类别：整合营销类



背景&目标

传播背景

来伊份重新定义“新鲜零食”，发布“新鲜零食就要来伊份”的品牌slogan。

来伊份品牌“新鲜”升级

在品牌升级之时，官宣携手“新鲜”偶像艺人王一博，作为全新品牌代言人。

来伊份品牌“新鲜”代言人



背景&目标

传播目标



背景&目标

1.项目筹备期&执行期过短，无法pitch天猫核心资源，核心物料缺少

打磨时间。

2.项目配套执行人员不足。

3.媒介投放规划滞后，导致拍摄及创意未考虑MR需求及投放的差异

化内容，缺失前端后端内容承接。

4.媒体投放转化路径待优化，部分媒体因内部原因无法倒流最优路径。

挑战和困境



洞察&策略

核心策略

花式物料营造悬念，
首次撬动粉丝热情，
拉动第一波关注度
及声量。

核心物料集中上线引爆关注度，
配合硬广资源及优质KOL，核
心打造主话题，聚合代言人流
量，传递新鲜内核。

有节奏开启线上
线下活动，借官
宣势，最大程度
维持热度并进行
用户转化。



洞察&策略

核心策略

1支TVC+1组KV
拔高品牌升级调性、借王一博人设

向用户解锁、传递新鲜

1支OTV
透传品牌新鲜核心信息

1组ID
在各个节点，高效利用代言人势能

1个传播主话题——#来伊份品牌代言人王一博#
聚焦同一话题点，撬动、集中粉丝力量助力品牌传播。

1个炒作话题——#王一博换新包了#
借代言人自身热梗，炒作话题导流产品销售。

2支H5，一支#一博15天新鲜打卡手记#站内H5
捆绑代言人，转化粉丝到来伊份自有流量池。

1场粉丝线下快闪活动
打造粉丝专场线下活动，打通线上线下传播链路。



洞察&策略

案例亮点

找到代言人与品
牌的共存标签

找到王一博新鲜一面，展

示与其之前呈现的不同形

象，从其众代言中脱颖而

出，粉丝表示惊喜；

精准洞察粉丝心理

官宣用心，通过巧思互动迅

速提升粉丝好感度，微博红

米小尾巴、5.18万份鸭脖，

得到“外联”称号。

摸索打造爆款思路

结合代言人自身梗or节日节

点，对产品进行包装，打造

“给你新鲜包你喜欢”

mini礼盒售卖话题点。

品牌私域流量转化

捆绑APP打造专属活动，结

合新鲜高质量物料开启为期

半个月的打卡，不断扩大品

牌流量池。



媒介&执行

预热期：声势蓄水
爆发期：声量与话题度爆发，

品牌形象塑造 持续期：拉升好感度，消费者转化

花式物料营造悬念，首次撬动粉
丝热情，拉动第一波关注度及声

量。

核心物料集中上线引爆关注度，配
合硬广资源及优质KOL，核心打造
主话题，聚合代言人流量，传递新

鲜内核。

有节奏开启线上线下活动，借官宣势，最大程度维持热度并
进行用户转化。

5月17日，官方自媒体全渠道
发布悬念gif，粉丝团快速跟

进传播扩散。

5月18日，官方自媒体联动代言人
微博及热搜硬广，通过大号及粉团
助推，高调官宣。

5月19日，借助
官宣热度，官方
趣玩花生米粉丝
热梗，同步外围
针对官宣宠粉细
节及粉丝热梗
“花生米”，联
动大号造势传播；

APP端开启“王一博15天新鲜零食
手记”。

5月20日，520
借“王一博换包”
热梗，联动kol
进行话题炒作，
将mini礼盒打造
成为爆款。

5月26日，在
social端联动段子
手、娱乐营销两
类kol配合传播双
子塔大屏投放航
拍及线下快闪混
剪视频。

5月19-5月26日，在微信平台分别安排食品行业号及营销行业号进
行深度复盘盘点，对此波品牌升级进行回顾。

5.17预热 5.18 5.19-5.31（长尾延续期）

传播脉络梳理



媒介&执行

预热期: 
官方双微博、抖音、朋友圈、社群全渠道发布预热物料，引发饭圈关注。

5月17日，官方全渠道发布悬念gif/视频，粉丝团快速跟进，吸引饭圈及娱乐泛大众大规

模传播扩散，活动全网曝光量达140万+，互动量达61万+。

抖
音



媒介&执行

爆发期：
518bigday #来伊份品牌代言人王一博#正式官宣，社媒矩阵+微博话题双驱
动，扩展传播触角，最大化社交声量达峰值！

微博热搜 代言人发布微博官方官宣

本次品牌升级传播中518作为big day，官方自媒体首发kv官宣后，在social端联动代言人微博并匹配热搜硬广资源，

共联动段子手、娱乐营销、蓝v媒体、美食四类共19个kol配合传播扩散，总曝光量达7304w，互动量达858.3w。



媒介&执行

段子手
*11

美食
类*5

蓝v
*1

娱乐
营销
*2

518bigday
#来伊份品牌代言人王一博#正式官宣，社媒矩阵+微博话题双驱动，扩展传
播触角，最大化社交声量达峰值！

外围kol跟进传播



媒介&执行

518bigday
“王一博的15天新鲜零食手记”h5同步上线，当天解锁10万新鲜值，收获
粉丝好评。

➢ 来伊份App独家上线解锁任务，通过每天解锁代言人新鲜物料，将粉丝导流至自身流量池，并持续转化。对于不喜做数据的

摩托来讲，该活动上线4天即完成了50万解锁任务，并且完成后粉丝热情不减，逐步养成app使用习惯；

➢ 截止5.27，目前h5累计新鲜值达116w，PV达26w+，UV达12.7w+ 。



媒介&执行

长尾期-519

外围复盘代言人官宣品牌巧思内容，促进品牌与消费者心理距离，夯实品牌会玩人设，引爆social

互动浪潮。

➢ 5.19延续官宣热度，官方结合“花生米”热梗互动，进一步增进品牌与消费者的关系，并在外围针对big day品牌
官宣活动进行social端复盘，列举来伊份官宣宠粉+懂粉细节，例如：518=王一博、免费发放5.18万份鸭脖，花
生米梗等；

➢ 外围共联动段子手、娱乐营销两类共6个kol配合传播，总曝光量达824.1w，互动量达2w+。

官方发布花生米表情包 外围kol跟进传播

段子手*1 娱乐营销*5



媒介&执行

长尾期-520

借王一博social热梗，打造#王一博换包了#话题炒作，将mini礼盒打造成为爆款，促进粉丝进行

互动和礼盒购买 。

➢ 5月20日借助节日热度，官方首发王一博同款零食包并为社区团引流；在外围结合“王一博换包话题梗”及520

节日热点，配合造势#王一博换新包了#， 为新鲜零食礼盒造势。

➢ 外围联动美食类、段子手、娱乐营销三类共7个kol，总曝光量达935.9w，互动量达2w+。

官方首发王一博同款零食包 外围kol跟进传播

段子手*2 美食类 娱乐营销类*4



媒介&执行

长尾期-525
借双子塔户外硬广投放，为粉丝打造线下聚集地，提供一站式打卡购买服务，撬动长尾传播效应。

➢ 5月25日官方首发告知并引导用户打卡线下环球港双子塔大屏投放、环球港来伊份门店“一博同款新鲜生活”快闪活动，
同步配合传播双子塔大屏投放航拍及线下快闪混剪视频，提升粉丝关注度及购买热情。

➢ 共联动段子手、娱乐营销两大类共6个kol配合传播，互动量达1.5w+。
*未计入526kol阅读量，待博主提供最终数据后加入

官方发布双子塔及线下快闪信息 外围跟进传播

段子手*2 娱乐营销*4



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈


