
Genudite淳博传播

◆ 公司网址：http://www.genudite.com/

◆ 参选类别：年度最具创新力移动营销公司



公司简介

• Genudite淳博传播创立于2010年，坐标上海，员工数约150人；

• Genudite淳博传播自成立以来，立足于商务服务业，为企业客户提供整合营销传播服务，是一家基于内容创意，

整合全平台数字传播渠道，为企业客户实现定制化整合营销传播目标的专业服务提供商；

• Genudite淳博传播涉及服务包括：品牌策略、数字媒介整合、社交及社会化营销、娱乐营销、电商推广与运营、

线上及线下公关等；

• Genudite淳博传播自2010年成立至今，参与服务对象涉及快消零售类、母婴类、食品饮料类、美妆类、奢侈品

类、生活方式类等，长期为联合利华、LVMH、爱茉莉集团等旗下诸多品牌提供全域内容整合营销解决方案。

• Genudite淳博传播于2016年在新三板挂牌（证券代码：839133），并于2017-2020年度连续4年维持市场分层

为创新层，成为国内少数几家获此殊荣的营销传播机构；

• Genudite淳博传播2019年度总营业额：2.1亿元，2019年总营业额增长幅度为: 48.96%。（该数据披露于淳博

传播2020年公开年报中）



公司简介

我们的客户



核心优势

Genudite淳博传播理念：
Genudite淳博传播擅长通过用户洞察，场景搭建，创造有talk-ability的传播内容，始终坚信传播的本质是通过有效的信息

分享达成理解与共识，让用户爱上品牌或者产品绝不仅仅只是创意本身，背后一定是有需求的满足及认同感的支持，也因

为如此“让品牌和用户的每次链接都闪耀价值”是他们打造每一部作品优先考虑的事。



核心优势



核心优势

Genudite淳博传播竞争优势：

1，传统公关与新媒体营销的碰撞——拥有一支洞察用户和行业趋势的专业人才团队

公司具备培养及不断吸收优秀的数字营销传播人才、传统公关及广告行业转型人才的

能力，相较于普通营销传播企业，一方面，公司骨干团队既传承了传统公关行业中的精

髓，擅长制定基于市场分析及消费者洞察的精准策略能力，同时还吸取了传统广告行业

的创意表达方式，为全方位数字化内容创意、生产奠定了基础；

另一方面，公司自设立以来因专攻于数字营销传播而具备深厚的互联网基因，团队均

为各大互联网尤其是移动互联网技术变革中不断涌现的新兴热门平台的深度用户，使得

公司提出的基于互联网、市场、品牌及消费者洞察于一体的创意发散，更能帮助客户制

定有效传播方案并卓越地实施。

淳博9周年庆典



核心优势

Genudite淳博传播竞争优势：

2,拥有激发每一个人创意潜能的创作模式

公司的内容生产模式与传统广告公司和公关公司不同，创意内容的生成并不依赖于特定创意团队，Genudite淳博传播对事业部进

行系统划分，为客户提供定制化服务，从客服到创意再到媒介的深耕，确保我们的创意完全建立在对品牌清楚的认知之上，高效

运作，及时响应。



核心优势

Genudite淳博传播竞争优势：
3，专注特定客户行业建立壁垒

从初创至今公司始终集中专注特定的客户行业，在服务对象的选择上，主动暂弃一些行业项目，始终注目在运用我们的专业能够

为之创造更多效能的快消行业持续深耕，在深耕领域内不断深挖，长期追踪观察其消费群体的购买行为，阅读喜好，社交媒体及

电子商务平台使用习惯，累积了大量的、可靠的、前沿的行业及消费者洞察方法、用户数据和传播经验，在深耕行业逐渐让竞争

优势扩大，成军10年伴着诸多品牌从创立之初一路同行至今。

近几年， Genudite淳博传播在产业领域发展上基于前期奠定的用户数据、专业基础和服务口碑，将自身擅长的用户洞察及对用户

生活全方位的透析，进一步开始扩大服务领域，从快消日化、美妆母婴、到食品、服饰、生活方式……不断延伸；



核心优势

Genudite淳博传播竞争优势：

4，以整合传播渠道为最强辅助优势

我们擅长利用丰富的渠道资源和创意形式帮助客户通过资源优化组合达到信息全面覆盖，能第一时间覆盖各类成熟的互联网

传播渠道、热门资讯平台、深度挖掘各个“兴趣圈”中的内容生产能力者与意见领袖，并在此基础上整合跨界资源。

本年度内，公司更进一步建立和扩大由行业专家、媒体与自媒体达人、焦点消费者构成的行业洞察团队及时掌握传播前沿媒

介的发展动态，结合庞大资料储备帮助品牌打造出自带流量的品牌内容。



年度表现

年度成就

奖项名称：2019年度最具成长性公司
公关传播行业利润榜TOP7
公关传播行业财富榜TOP15

颁发机构：中国国际公共关系协会
颁发年份：2020年



年度表现

年度成就

奖项名称：年度广告门指数榜单TOP17
颁发机构：广告门（垂直行业媒体）
颁发年份：2019年

奖项名称：快消行业代理公司TOP10
颁发机构：广告门（垂直行业媒体）
颁发年份：2020年

奖项名称：年度媒介公关代理商TOP9
颁发机构：数英（垂直行业媒体）
颁发年份：2020年



年度表现

2019-2020年行业奖项成就

2019年初截至2020年8月，共斩获来自虎啸奖、金属标、金投赏、艾菲奖、oneshow中华创意奖等，共计19项，其

中金奖提名2次，银奖6件、铜奖7件，公司类奖项6件。



年度表现

年度创新表现

本年度Genudite淳博传播在创新层面，分别从流程管理、业务推进模式两大模块进行推进，并初见雏形

创新措施一：流程管理

随着与品牌合作关系越发紧密，需要团队在高效作业的同时更懂品牌，因此我们适时摒弃传播模块化服务制，通过BU

制模式合理化运营团队，为品牌量身打造的服务团队，通过in-house模式将客服、创意、媒介渗透到每一个定制化团队

中去，确保我们的创意完全建立在对品牌清楚的认知之上，高效运作，及时响应，在BU制的推行下，我们成功收获品

牌主良好口碑，创造了2019年总营业额增长幅度 48.96%的成绩。



年度表现

年度创新表现
创新措施二：业务推进模式

伴随着消费者的消费决策路径及场景的变化，短视频平台逐渐伴随着越来越重要的角色为了更快速地抢占市场先机，我

们快速开启对于抖音、快手等短视频平台的战略布局，并且已经对现有客户带来了不错的销售成绩。我们的措施：深入

学习了解短视频平台产品的算法和机制，制定高效快速的执行策略；获取短视频MCN机制，更好地与平台、达人合作，

创造优质内容该措施应用行业：快消品、美妆、个护。



服务的主要客户

近2年服务的主要客户

美妆类

日化类

食品饮料类

母婴及生活方式类

服饰类

魅尚萱

迪卡侬

雪花秀



服务的主要客户

2019-2020年部分优秀作品列举（详细内容请见公司credentials）

用现代年轻人喜欢的流行文化，尽情演绎独立女性魅力，与年轻

人打成一片，突破次元圈层最大化俘获游戏玩家，赢得销量及声

量的双赢，跨次元牵手事件更2次登上《瑞丽服饰与美容》杂志，

力士沐浴露更被评为2019年度美容大赏特别大奖。

LUX力士携手超热3D手游《闪耀暖暖》 清扬X《2019中国新说唱》跨界营销

清扬通过赞助与品牌基因契合的热门综艺《2019中国新说唱》，跳脱品牌一贯的单

向性沟通模式，跟随年轻人的态度主张，把选择权交给受众，通过“平等式”交流，

打开品牌与年轻群体的沟通新模式。



服务的主要客户

2019-2020年部分优秀作品列举（详细内容请见公司credentials）

DIOR迪奥全新魅惑星耀唇膏公关活动

DIOR迪奥携手魅惑星耀唇膏代言人卡拉·迪瓦伊(Cara Delevingn)为新品造势，点亮粉色国度

Genudite淳博传播作为此次活动公关媒介执行，除了在活动现场了汇聚了大量明星和媒体，大量的达人的加入也成为

本次活动的一大亮点。通过线上强势造势与线下传播相呼应，借助国内外上百家媒介平台，成功让DIOR迪奥这场新

品大战霸屏整个时尚美妆圈。

力士跨界雪碧推出史上第一瓶汽水慕斯

力士选择联手长期以来一直在年轻人群中活跃的雪碧，借势雪

碧的年轻基因，利用TA对新鲜事物的猎奇心理，创意性地推出

史上第一瓶汽水慕斯。同时基于年轻人爱玩、喜欢开脑洞、好

奇心强烈的深刻洞察，通过#迷惑行为大赏#埋梗，用TA喜欢的

方式打爆年轻群体炸翻网络。最终借力聚划算欢聚日成功引爆

销量转化。



服务的主要客户

2019-2020年部分优秀作品列举（详细内容请见公司credentials）

2019 雪花秀时光精华socail campaign 2020多芬“我的头发我说了算”social campaign

近年来多芬不断在全球范围内为女性自我态度发声，作为多芬的长期合作伙伴，

在持续深化品牌主张下，联手深受年轻用户喜欢的流量创作女歌手邓紫棋，并

结合年轻人热衷的兴趣文化——RAP，以其争议不断的人设走心打造rap单曲

《我说了算》，单曲与广告间的自由切换，极具共鸣的演绎为品牌收割大量粉

丝，最终通过落地粉丝、年轻女性聚集的QQ音乐和抖音平台，及两大电商平

台渗透粉丝经济，实现品牌态度传递及销量转化的双驱动。

深度挖掘女性对于衰老话题痛点，精准洞察受众对于抗老产品的敏感心理在线

下打造重量级发布会，针对用户圈层，邀请数十位各领域大V共同见证新品上

市，同步现场花絮在线上赢得千万级曝光量。天猫超品日雪花秀、刘嘉玲、

gogoboi纷纷发布雪花秀“时光逆行”大片，刘嘉玲及Angelababy更走进李

佳琦直播间，进一步引流电商平台，为新品突围奠定良好基础。




