
氢互动

◆ 公司网址：www.qwom.com

◆ 微信公众平台：氢互动

◆ 参选类别：年度最具影响力移动营销公司

http://www.qwom.com/


公司简介

北京氢动益维科技股份有限公司（简称：氢互动）

• “流量池理论”下的新型整合营销公司，2010年于北京成立，员工人数超过200人，注册资金3000万；

是国家高新技术企业，中国商务广告协会、中国公关协会、中国互联网协会等会员企业单位。

• 服务客户涵盖互联网，新零售，文旅地产，金融保险，酒水，出行等数十家知名品牌；累计获得艾菲奖、

ONE SHOW 、长城奖、金投赏、虎啸奖、金瞳奖等国内外知名奖项260余项。

• 荣誉资质：

• 国家高新技术企业

• 中国商务广告协会数字营销委员会常务理事会员 单位

• 中国公关协会单位会员

• 中国互联网协会网络营销委员会成员



核心优势

• 经过多年实战经验，氢互动总

结出“流量池”理论思维体系，

利用“技术+数据”优势，为品

牌提供全生命周期的互联网整

合营销服务。

• 根据品牌战略部署深入市场、

产品、运营等不同纬度帮助企

业搭建流量池体系，打造有效

的流量获取和变现渠道，完成

企业的数字化商业转型。



核心优势

核心优势：

1.“技+数”优势

• 公司的技术从海量原始数据处理、全面的用户画像标签、精准的人群定位分析算法、有效的多渠道定向

投放，到客户品牌管理、权威的行业分析报告、传播效果分析等，为客户提供了连贯性全生命周期的移

动营销服务，打造了一条包含数据采集、深度挖掘、人群画像、数据预测、数据智能输出及数据应用的

完整生态链。

2.创意优势

• 与大多数营销公司“Big idea+媒介资源”的传播打法不同，氢互动奉行“创意+技术+福利”的创意体

系，并辅助“轻（投入轻，试错成本低）、快（反应速度快、创意决策快、制作执行快）、爆（内容不

平庸，迅速引爆朋友圈）”的内容产出模式，为业内持续不断的提供刷屏级的创意。



核心优势

3.人才机制优势

• 经过多年积累，已经建立起一支包含高层管理人员、业务带头人在内的优秀、稳定的人才团队，在策略、

创意、技术、客户服务等各方面均拥有一批出色人才。拥有丰富的移动互联网营销行业从业经验，对移

动互联网营销活动具有深刻的理解和认识，为公司未来业务蓬勃发展提供了有力保障。

• 在和众多客户合作的过程中，氢互动逐渐形成独有的乙方 in house在甲方的作业模式。直接派出团队

和甲方的市场团队或增长团队融合在一起，借助甲方的技术、运营、产品等部门通力合作，根据甲方战

略部署利用数据深入品牌、市场、产品、拉新、运营等不同纬度辅助增长，实现营销的实效化。

4.客户资源优势

• 依靠优秀的创意策划、良好的执行能力和优质的传播渠道，氢互动培育了较大的客户群，具有明显的客

户资源优势。公司客户所处的行业包括互联网、新零售、快消、酒水、金融保险、通信、家电、汽车、

出行等世界知名企业或国内行业龙头企业。



年度表现

• 氢互动提出“流量池”理论

思 维 体 系 ， 建 议 品 牌 基 于

“数据整合”的营销手段自

建流量池，进而完成流量获

取、运营、变现、再挖掘，

打造品牌自身最快速有效的

流量获取和变现渠道。



年度表现

“流量池”理论

在luckin coffee（瑞幸咖啡）、五粮液、神州专车等品牌上得到了深度运用，

在帮助企业完善品牌建设的同时，达到了品效合一和实际销售转化的同步。

真正实现：

一切产品皆可裂变；一切创意皆可分享；一切效果皆可溯源。



年度表现

luckin coffee
《“遇见昊然”鹿角杯+刘昊然盲盒潮
品传播项目》

2019年8月19日，瑞幸首款“鹿角杯”
正式上市，粉嫩的冰淇淋色和随杯赠送
的限量版刘昊然盲盒，激发了年轻目标
消费群体的购买欲，实现销量增长。网
友的UGC内容在社交平台上实现更广
度的长尾传播。
鹿 角 杯 上 市 当 日 销 售 火 爆 ， luckin
coffee的App直接宕机三次，刘昊然同
款蓝色鹿角杯，天猫旗舰店瞬间售罄，
日销量创历史新高。微博、微信、小红
书、抖音网红自发传播，互动人群10
万+。



年度表现

五粮液
《重温“酒”时光——我与老酒的故
事传播》

2019年8月16日“老酒回家”——五
粮液“传世浓香·溯源之旅”活动，在
宜宾举办。通过精准+权威+影响力的
媒介组合策略，精准锁定老酒收藏爱好
者，利用多平台联合发起五粮液老酒故
事征集活动，全面调动了主流媒体、行
业媒体以及五粮液老酒收藏大咖以及垂
直的第三方老酒收藏意见领袖，为鉴评
活动宣传造势。
线下活动现场三大平台联动直播，并持
续制造话题，多角度多形式深度结构老
酒文化价值、艺术价值和品牌价值，成
功的抢占老酒收藏舆论场。大幅度的提
升了五粮液老酒在行业、市场及消费者
层面的知名度和价值。



年度表现

宝沃汽车
《雷佳音PK手工耿的超级脑瓜崩》

2019年雷佳音成为宝沃品牌代言人，
挣脱传统代言套路，以雷佳音和“民间
爱迪生”手工耿的综艺性PK作为主线
内容的宝沃工厂真人秀直播，使用“明
星+IP+平台”的组合模式，为品牌直
播导流，结合自有渠道和外部渠道，最
大限度的创造传播热度让用户充分了解
宝沃，拉近品牌与受众之间的距离。外
加红包雨、半价车、1成首付等一系列
福利组合拳刺激，增加销量转化。
实现全网覆盖、全渠道传播，传播总曝
光达千万级，10月16日19:00—10月
17日18:00在线预订量 2025辆。



服务的主要客户

200+员工服务互联网、金融、快消、出行、酒水、家电等数十个知名品牌


