
三只松鼠“一款苏东坡亲自代言的月饼”

◆ 品牌名称：三只松鼠

◆ 所属行业：快消零售

◆ 执行时间：2019.08.25-2019.09.18

◆ 参选类别：创意类



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNDg0NzM1MDczNg==.html

或者
扫一扫看视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNDg0NzM1MDczNg==.html


传播目标 传播挑战
互联网年轻电商品牌三只松鼠

新兴品牌首次杀入月饼战场

中秋节，各大品牌必争之地

月 饼 营 销 大 战 愈 演 愈 烈

如何以节庆营销差异化玩法

抢占中秋节年轻消费市场？



传播洞察

故宫淘宝以一篇《雍正：感觉自己萌萌哒》文章
一改雍正帝以往严肃刻板的形象
成为一个“可爱萌主”、“抠脚大汉”,火速在社交媒体走红

国潮文化兴起
助力新生代偶像 跨越时空受追捧

古人以其智慧以及才华
纷纷跻身新生代全民偶像

文创作品层出不穷

国 潮 网 红 鼻 祖

古 代 偶 像 1 0 1



看似四大古代文豪，更是四大隐性吃货

传播洞察

东坡肉、东坡肘子、东坡豆腐、东坡羹，全因他闻名

苏轼

酒美梅酸，恰称人怀抱李清照

双鳃呀呷鳍鬣张，拨剌银盘欲飞去

李白

食不厌精,脍不厌细孔子

他们，是中秋营销的新生代偶像潜力股



我 为 国 风 月 饼 代 言
吃货文人化身偶像代言人，亲自为月饼种草打Call

BIG IDEA

孔子款是大胆与嘻哈元素结合
传达国风即时尚的文化理念

李清照款烟雾缭绕的背景表现
“桂花树金秋十月”绝美飘香丹桂

苏轼款以层叠峦石与千层巨浪展现
《赤壁赋》中意气风发的东坡居士

李白款绘制了月下诗仙
肆意不羁的潇洒人生

李 清 照 - 颜 值 款

孔 子 - 文 化 款

李 白 - 月 下 款

苏 轼 - 甜 心 款



品牌
层面

产品
层面

经典诗词文化×互联网流行文化

赋予节庆差异化营销新玩法

与年轻人构建情感连结

全新国潮月饼礼盒

抢占95后年轻消费市场

收割年轻拥趸，促进销售转化

社交媒体互动增长20%以上

*与三只松鼠同类活动同比

传播目标

销售总额同比增长20%以上

*与三只松鼠同预算量级活动目标一致



传播策略

放大社交平台偶像应援玩法

将古代文豪的代言人影响力转化为国风月饼的销售力

公域社交平台粉丝战队battle

以 养成感 激发用户 参与感

私域社交平台粉丝后援会

以 陪伴感 构建用户 好感



上市
预热

全民
引爆

二次
传播

古代吃货文人为国风月饼代言
邀请用户为新品站队打call

吃货文人花式拉票Battle
开启沉浸式追星互动

从古人代言到全民打Call
突破圈层持续造势

我为国风月饼代言

8.25-8.28 8.28-8.31 8.31-9.18

传播规划



文豪鬼畜代言海报出街 打造中秋最强颜值月饼上市预热

四大文豪打破次元壁 一改刻板严肃形象

诗词文案趣味新改 打造接地气反差萌感



开启主角战队打call 究竟谁能C位出道？

文杰四豪才华横溢各自为阵 谁才是你心中最佳国风月饼代言人？

微博投票通道限时开启 邀你齐聚终极Battle

上市预热



上市预热 网友饭圈金句迭出 为自家爱豆打榜走花路



趣味条漫 古今文化突破壁垒趣味融合全民引爆

如果古人也玩pyq——《对不起，我还是忍不住屏蔽你了》

看 历 史 名 人 朋 友 圈

如何花式晒吃货日常

吃播评测、深夜放毒、健身打卡、微商转发……

历史名人骚操作 打破次元接轨互联网文化 上线四小时阅读破
1 0 w +



吃货文人花式拉票 无死角种草国风月饼促销量全民引爆

手绘月饼、实物拍摄、古人种草、古装松鼠形象……

趣味植入提升广告内容接受度，收获用户海量好评



条漫预埋双重彩蛋 解锁后续惊喜玩法全民引爆

怎么做有文化的吃货？
后台查看吃货如何背诵《咏鹅》！

苏东坡微信号意外流出
随手一搜竟真有此人？速加！



官方NPC运营 开启沉浸式“追星”新姿势全民引爆

能聊天还会发pyq的官方 把苏东坡演活了

东哥粉丝后援会微信群成立 Battle阵地火速转移扩散



78家蓝V助力打榜 引导国风月饼售卖二次传播



全网风靡国风月饼 促成破圈追星典范二次传播

B站开箱

小红书种草美食圈

C O S圈

国风圈

二次元圈饭 圈

抖音评测

微信晒单



二次传播 中秋前夕冠军战队揭晓 瓜分红包再促销量

东哥苦心经营后援会成果显著

苏轼战队C位出道喜大普奔

50位用户坐享独家粉丝福利!



话题总互动量：10.7w+
与同类型活动同比增长500%

营销效果-品牌

实现从“古代文豪 → 全民种草 ”的转变

品 牌 与 网 友 群 嗨 , 大 大 提 升 品 牌 好 感

微博话题总阅读：4557.9w+
与同类型活动同比增长100%

*数据来源：新浪微博公开数据



京东店铺月饼销售总额同比增长49%

京东店铺销售总额超平均日销售总额10.7%

活动期间电商平台屡屡售罄 店铺加急补货

*远超原订20%增长的目标

营销效果-产品

*数据来源：三只松鼠京东官方旗舰店销售统计数据


