
2019清扬品牌
态度焕新#不屑质疑，无懈可击#

◆ 品牌名称：清扬

◆ 所属行业：日化

◆ 执行时间：2019.05.27-10.21

◆ 参选类别：效果类-品牌传播



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNDg0NzI4ODkwOA==.html

或者
扫一扫看视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNDg0NzI4ODkwOA==.html


作为享誉国际的实力去屑品牌，清扬一直主张：

年 轻 就 要 自 信 表 现 ， 实 力 向 前 ， 无 懈 可 击 ！



然而，无论是明星还是普通人

在追求向前的路上，总会遭遇来自外界的质疑

“如何面对被质疑？” 已经成为当代年轻人急需面对的课题

中看不中用，手高

眼低，太依赖家。

#招聘场的95后# #90后某演员#

没有大女主长相，

相貌平平撑不起一

部电影。

#年过30某职员#

年过30，又老又贵，

就不要一天天想那

些不现实的了。

#我们只招985#

#超过35岁不招#

#女高管？不靠谱吧？# #果然新人胜任不了#

#博士啊，怎么连这个都不懂？#

#人间Reader？# #情商这么低还做主持？#

等等…



从#无需隐藏，无懈可击#升级为更符合年轻人现状的#不屑质疑，无懈可击#，清扬希望可以

借营销帮助更多年轻人直面被质疑，重拾自信，无懈可击！



如何让#不屑质疑，无懈可击#的

态度一经推出，便掷地有声？

提升清扬品牌影响力

如何唤醒年轻人态度认同，与清

扬一起正面迎击被质疑！

与年轻人一起态度发声



清 扬

基于清扬长久以来在年轻人
心中自信的品牌形象。

品牌+媒体+明星，三方跨界强强联合，发挥各自传播优势，助力清扬实现：

#不屑质疑，无懈可击#一经发布，便破圈沟通，打响态度声音！

品牌价值力 媒体影响力

整合媒体影响力及平台用户
喜欢发表态度的行为习惯。

平 台 代言人

明星粉丝力

利用清扬四大明星代言人
的粉丝效应和热点事件。



我们经常鼓励年轻人要上进，要成功，

却很少有人告诉他们怎样应对前进路上来自四面八方的质疑声。



就算是明星也曾
面临质疑声

揭晓质疑声的虚
伪假面

回击质疑声
我们与社会同行

通过还原日常质疑场景，与年轻人一起迎击被质疑，

用#不屑质疑，无懈可击#的态度圈粉年轻人。



5.27~6.29

官 方&媒 体&明 星 联 合 首 发

10.8~10.18

H5反 转 互 动 激 活 年 轻 表 达

10.21

权 威 白 皮 书 升 级 社 会 价 值

自媒体+媒体，话题预热 微信+平台，激活发声 微信+微博+平台，升级影响

官 方 态 度 首 发

四大明星+工作室自媒体接力发布



5月27日吴亦凡演唱会

音乐圈

6月7日C罗欧国联赛

体育圈

6月14日小S生日

综艺圈

6月29日周冬雨电影宣传

影视圈

为了让态度首发便掷地有声，清扬联合品牌四大圈层明星代言人吴亦凡、C罗、小S、周

冬雨，一起正面迎击：前进路上，来自四面八方的质疑声！

通过拍摄四支个人TVC，借势明星热点，向年轻人讲述：光彩背后，他们也曾饱受质疑。



王 三 三 #趣 味 条 漫 浪 潮 # 写 实 故 事 谈 心 社 #扎 心 内 容 槽 值 # 走 心 图 文

城 市 新 中 产都 市 年 轻 人 高 知 新 青 年 都 市 女 性

王三三、槽值、浪潮、谈心社四大工作室，用年轻人喜欢的内容形式，借平台和自媒体双传播，

让#不屑质疑，无懈可击#的态度，走进年轻真实日常，激发了更多情感共鸣，态度响应。



品牌态度一经打响，激活了众多年轻态度的响应，紧随其上的反转字H5，更为年轻人戳破质疑

声的虚伪面，迎击前进路上的不实质疑，提供了强有力的回击工具！

鉴别日常谎言 得到质疑评价 反转海报看真相



奔波-追梦 好战-强劲 偏执-坚持 无脑-胆大 做作-讲究

#奔波#倒转可以是#追梦#，#偏执#倒转也能变成#坚持#...

5对反转字海报，激活570W+参与&分享，将那些我们平时会遭遇的质疑评价，一

经倒转，变成了鼓励年轻人勇敢加速前进的正面赞扬！



2019年10月，在质疑爆发的招聘季，清扬联合权威发布《清扬2019职场质疑白

皮书》，通过专业且趣味的数据报告，让品牌态度升级影响全社会！

借招聘季引入

质疑社会现状

大数据论证职场上

无处不在的被质疑

为年轻人提供

应对质疑的专业建议

性别
学历



因性别被质疑

因学历被质疑

积极应对实力回击

10W+微信文章阅读，5,463+条评论、点赞深度互动，让清扬态度一时间引爆

社会关注！用户纷纷分享出自己被质疑的经历，更会相互鼓励，步调一致迎击质疑。



知名度：影响覆盖2.3亿+ 年轻人，110% 品牌搜索环比增长；

营销期间“清扬”关键词搜索明显提升，为品牌实现知名度和认同感的营销双赢！

认同感：激发410万+次深度互动（评论，转发，点赞等）；

数据来源：活动期间整体百度指数变动

营 销 第 一 阶 段 品 牌 搜 索 指 数 高 峰 营 销 第 二 & 三 阶 段 品 牌 搜 索 指 数 高 峰



以品牌&媒体&明星为起点，营销期间，#不屑质疑，无懈可击#的态度内容，引发了多家媒体

和KOL自媒体的响应转发，实现了品牌态度由点及面的全面覆盖沟通！



整合品牌+媒体+

明星三端影响力，

让态度一经上线便

掷地有声。

态 度 发 布

打破清扬以往口号

式传播，还原年轻

人真实经历，引发

群体共鸣。

情 感 共 鸣

创意反转H5，揭

穿质疑的虚伪假

面，发出年轻人

自己的态度声音。

激 活 表 态

专业且趣味的数据

报告，升华态度营

销，打造营销的社

会价值。

价 值 升 级


