
快手&人民日报国货发光

◆ 品牌名称：伊利、人民日报

◆ 所属行业：快消行业

◆ 执行时间：2020.05.10-05.28

◆ 参选类别：电商营销类





背景&目标

但是在新兴业态的冲击下，部分国货老字号企业、非遗品牌仍

面临着声量减弱、品牌衰落的困扰，亟待通过网络直

播、跨界营销等方式崭新亮相，适应新一代消费者的需求。

随着中国经济日益发展，

消费环境发生巨大变化，国货不断崛起，

创意国潮备受Z时代年轻人追捧。



背景&目标

联合人民日报传承文化优质品牌参与活动 用户UGC8w+

- 打造“国货发光” I P，让更多宝藏国货品牌、老字号进入公众视野，受到年轻人关注喜爱，实现销量

与声量双赢。

- 联合人民日报，为传承中国文化与发扬匠心精神提供一条行之有效的道路，为之注入创新活力。

- 通过创意营销活动，吸引快手平台用户创作参与，不断沉淀平台“快乐生活”价值标签。

备注：当平台前端显示数据与后台结算数据存在误差时，以后台数据为准，下同



洞察&策略

- 两大平台重磅策划，线上线下联动跨界打造优质品牌 IP -

四大版块王牌选题 精细运营全链路打通



媒介&执行

【丰富主题活动】

创意策划四大主题活动
联动人民日报引入非遗品牌

全方位展现传承国货品牌与传统文化

- 助力国货，探寻中国制造的耀世光芒 -

【线上线下联动宣发】

100+明星网红大咖齐打call
国货发光手势舞掀起站内热度
北上广南郑五城近2000小区

3万+电梯点位投放，覆盖人次近2000
万

扫码查看活动页面

备注：数据统计截至2020年5月28日零时

【项目话题数据】

累计发布80639支UGC原创作品
视频播放总量超4.5亿
获赞数超1100万

非遗品牌直播近200万老铁观看



效果&反馈

项目效果 权威背书共建IP价值，多元媒体立体式矩阵实现出圈传播

快手站内重磅开屏资源+信息流+运营位多点位曝光引流，人民日报融媒体核心资源联动传播，经典国民品牌联名预热扩大宣发声量，多位明星推介官
及其经济公司/工作室合作宣发实现圈层覆盖，核心五城3万+户外点位投放，品牌共建内容共生，联合打造爆点事件。

内容沉淀 品效合一

线上总曝光量 人民日报上刊 快手站内热搜 自媒体定调稿件

8篇

自策划原创稿件

3篇

营销、互联网KOL约稿

42+个

品牌联合互动

4张

自策划长图海报

9.8亿站内
+

1.9亿站外

2次 2次 10万+

/全盘覆盖 + 多元化解读 + 集中引爆 = 刷屏级现象/
备注：11.7亿仅为线上传播总曝光量，不含线下宣发曝光量

内容沉淀 众星助力 品效合一 【出圈传播】

3万+

广告覆盖点位数

1.65亿

线下展现人次



效果&反馈

项目效果 #国货发光系列话题强联动，8万+用户参与，作品播放量超4.5亿

国货发光发起品牌系列挑战赛，原生话题#国货发光，以及分会场#国味很上头、#国风代颜人、#国技最有范、#国货表白季四大子话题联动运营，助推

项目站内热度。活动主标签#国货发光累计生产UGC作品8万+，视频播放总量超4.5亿，累计获赞1126万+。

品牌系列挑战赛 主标签-#国货发光 主题活动-国味很上头 主题活动--国风代颜人 主题活动--国技最有范 主题活动--国货表白季

备注：数据统计截至2020年5月28日零时

【内容价值】 众星助力 品效合一 出圈传播



效果&反馈

内容价值 联动人民日报文创&北京非遗中心引入老字号品牌，赋能项目文化价值

联合人民日报文创与北京非遗保护中心，引入瑞蚨祥、荣宝斋、内联升、一得阁等8家非遗老字号品牌，参与#国货发光系列挑战赛，发起「云上非遗

馆」主题直播，并吸引200万快手老铁参与。成功借助快手的科技力量和平台优势，赋能更多非遗传承者，让传统文化“活”起来，

宣发视频-可点击快手开屏画面 北京非遗中心微博 专题页面 专题页面 直播页面：内联升 直播页面：龙顺成

【内容价值】 众星助力 品效合一 出圈传播



效果&反馈

众星助力 明星推介官、网红大V、优质品牌联动发声，众星璀璨热力爆棚

20+明星艺人授权站台，图文、视频多维物料宣发合作；浪胃仙、林杰本人、可乐大人等千万级达人大V齐发声，100+网红大咖参与挑战赛互动，国货
发光、快手商业官方认证账号共助阵；故宫文创、大疆农业等优质国货品牌联动参与。

内容沉淀 【众星助力】 品效合一 出圈传播 线下宣发

艺人合作视频
站内播放量超千万

达人手势舞
引爆用户话题热度

内容沉淀 【众星助力】 品效合一 出圈传播



效果&反馈

品效合一 国民达人匹配国民品牌，信任经济营销闭环实现高转化高GMV

传统快消X快手达人，联手平台TOP3达人白小白（粉丝量：4159.5万），打破传统快消行业价格壁垒，借助快手平台商业基因拓宽线上营销新通路，
「国货之夜狂欢」混场直播带货GMV超530万，30min连麦时段共计带货165万+，互动期间品牌商家号涨粉5.6万+，品效合一助力构建营销新阵地。

内容沉淀

GMV成交总额530万+
直播观看总人数1065万+
直播点赞数653 .7万+
直播间同时在线人数峰值超31万

达人连麦伊利集团副总裁现场送福利
趣味内容互动释放品牌圈粉力

互动期间品牌商家号涨粉5 .6万+
伊利 3 0分钟，共计带货165万+
直播期间旗舰店到访转化率上升333%

备注：到访转化率仅为直播时间段数据（2020年5月10日晚21:00-21:30）

健力宝/泸州老窖/南方黑芝麻糊/东阿阿胶/汉口二厂/蔡林记/思念/小度
……

内容沉淀 众星助力 【品效合一】 出圈传播



效果&反馈

内容沉淀 品效合一

出圈传播 项目相关话题两次登上快手热搜榜单TOP10，运营点位全量铺陈

内容沉淀 众星助力 品效合一 【出圈传播】



效果&反馈

内容沉淀 品效合一

出圈传播 微博话题阅读量1.5亿+，讨论量10.1万，30+明星艺人/政务官微/品牌蓝V齐发声

人民日报系微博矩阵、快手官微强联动，众多艺人及工作室、后援会发博助力，艺人团队、知名编剧朋友圈私域流量加推，直接覆盖粉丝超千万。20+
品牌蓝V发布联名海报，助力项目声量升级。

内容沉淀 众星助力 品效合一 【出圈传播】



效果&反馈

内容沉淀 品效合一

出圈传播 微信KOL圈层联动，多维度解读强化toB精准营销

人民日报评论、快手、快手商业洞察官方平台发声，多篇稿件全程追踪；借力优质营销媒体，多维度深挖项目背后的营销价值，提升商业品牌调性，传
达「快乐生活」品牌内涵，实现toB精准营销，累计阅读量破20万。

媒体定调
半佛仙人 10万+/深响 1.5万+/Top Marketing 5000+

官方发声
人民日报评论+快手/快手商业洞察

政务联动
北京非遗中心

内容沉淀 众星助力 品效合一 【出圈传播】


