
u 品牌方：华为智选

u 合作方：楼氏集团

u 参选类别：年度移动营销金牌搭档



合作时长
X

2019年10月1日-目前



合作渊源
X

我司资源深度及策划能力的提成，在业内，特别是深圳本地，具有一定知名度，通过高层联系获得合作机会。

合作范围为整个线上媒体营销，主为华为品牌声量营销。

合作规模覆盖微信、微博、抖音、快手、B站、淘宝等，总项目达150万元。



合作背景
X



合作模式
X

全案
营销

全案营销，通过在各平台创造巨大声量;



目标价值
X

通过与楼氏的合作，华为智选的品牌声量也正逐步提升，长远来看，华为智选无论是技术壁垒还是知名度，都

具有较高的等级，使得华为智选真正进入千家万户，长远的合作价值体现的淋漓尽致。

我们与华为智选，立志打造出国内领先、

覆盖全面的智能生活家居品牌，是其成

为网红热品，备考华为公司强大的技术

实力及品牌实力，为更多消费者带来意

想不到的生活方式。



品牌市场分析

华为hilink及华为智选生态产品，主推智能家居产品，皆在带给消费者更高品质的生活体验。

X



竞品分析

市场上多个品牌一起争夺只能家居市场

X



人群洞察&精确锁定需求
X



X

项目合作



合作案例——阶段一
X

;



X
合作案例——阶段二

;



X
合作案例——阶段三

;



X

合作贡献



X

第一阶段营销效果明显，华为产品充分曝光

合作贡献——阶段一



X

第二阶段传播数据再创新高，华为智选微指数上涨显著

合作贡献——阶段二

;



X
合作贡献——阶段三

第三阶段实现深度传播，提升华为产品市场知名度。



肯定评价
X

华为loT营销经理
——杨文涛评价楼氏：

楼氏在同华为智选的合作过程中，从自身专业的角度

给了我们营销侧非常多有意义的建议，楼氏商务负责

人——创兴及其团队小伙伴的社交sense为今年三次
场景营销中华为智选的品牌曝光提供了非常大的助力，

前两场的微博指数与第三场的TVC均给了我们很大的
惊喜。

在资源方面，整体还是满意的，能够匹配我们的基本

需求，但建议能更聚焦电商，并能达到检测流量转化

的水平，帮助我们提升产品销量。

方案非常具有专业性，能够给予活动正确且有效的

campaign建议，如在波次投放与内容选择方面，均以
围绕话题曝光为目标在安排，保障了活动的品牌成功。

另外，让人记忆深刻的是楼氏人以其崇高的敬业精神，

不分昼夜的跟进项目与及时响应让我们非常放心。

华为CBG IoT产品线营销运作部生态营销总监

——丁晟评价楼氏：

楼氏团队在本次的合作中充分发挥其特点，挖掘

出KOL内在亮点，并加以表达，成就了一个与众不

同的方案。而在与楼氏团队长期的合作中，产品

自身的特点及亮点被挖掘到新高度，也使得我们

的场景营销更丰富，更生动，更贴近实际生活。

楼氏团队以其专业能力为华为智选提供了数次服

务，都获得圆满成功，相信在接下来的合作中，

能有更大的突破。


