
快手×支付宝「寻找中国福娃」

u 品牌名称：支付宝

u 所属行业：网络平台服务

u 执行时间：2020.01-02

u 参选类别：IP营销类



背景&目标

新IP诞生 - 从「锦鲤」到「中国福娃」
快手价值观“普惠” vs 一人中奖 全村同享

老铁的年度福利 – 中国福娃带来6.66吨年货
2020年开年，快手支付宝联合创造春节现象级营销事件

将最强“锦鲤”IP升级，在快手推出老铁专属新玩法“寻找中国福娃”

抽取一人成为中国福娃，获得各大品牌联手送出的超级大奖

其所在全村/全小区同享6.66吨的年货礼品，成为中国首个「五福村」

X



背景&目标

快手站内

公私域打通
引燃全场
品牌全霸屏

营销出圈

巧借站内话题
营销全面出圈

病毒视频
引燃全场热情

媒体号矩阵联播
2场直播500W观看红人视频预热 开屏广告

亿级覆盖
红人快接单
全面渗透私域

信息流投放
精准“狙击”

第二轮
开屏广告
推向高潮

福卡视频上线预热悬念海报
联合发布

共同
官宣

品牌联动
共造声势

品牌视频持续发酵
借助热度突破冷启动

喜提微博热搜

快手VS支付宝
直播连麦PK赛

支付宝X快手
微博官号互动

19日热搜出圈

「寻找中国福娃」- 一场超级IP诞生，借助整合营销打造从快手到全域的爆款



洞察&策略

私域覆盖
粉丝全面渗透
引动情感共鸣

公域引爆
品牌三剑客
一夜霸屏

品牌引动
主品牌引领
多品牌参与

全面出圈
从快手到微博
从站内到行业

四大核心策略
全域玩转「中国福娃」品牌营销

1 2 3 4



媒介&执行

私域强覆盖 - 数十位红人私域流量全程助推
私域全覆盖，节奏感更强，将活动推向高潮

悬念互动、引发期待

启动当天、全面覆盖

活动期间、邀请参与

最后一天、推向高潮

直播互动，快速涨粉

逐步深入，引动高潮

1.8亿+
粉丝覆盖



效果&反馈

数说一场专属老铁的品牌盛宴 – 互动、出圈、爆款

联手支付宝打造2020年春节现象级营销事件，

凸显快手平台流量能力、互动能力和内容创造能力 。

传播总曝光

近6亿

活动参与人数

520W+

快手站内总曝光

4亿+
用户视频播放

7.7亿+
用户视频点赞

3300W+

用户视频评论

300W+
红人粉丝覆盖

1.8亿
（未去重）

线下直播观看人数

500W+



效果&反馈

公私域打通，快手独家秘籍更好的站内引燃
公域+私域流量全面聚拢，

高相关+强互动留量持续发酵。

网红私域渗透

1.8亿+ 曝光
（未去重）

开屏公域覆盖

1亿+ 曝光

品牌广告，公域流量

快接单，红人私域



效果&反馈

品牌引领-品牌官方账号引领，快速沉淀社交资产

支付宝账号7天增粉

15W+ 70+品牌全面参与，商业作品曝光超千万



效果&反馈

全面出圈 - 巧用话题，抓住媒体目光，品牌活动全面出圈

#90后小伙中百万年货分给全村#上热搜推荐位
曝光1.9亿，连续2天登上热搜榜

联动媒体号，湖南经视在快手媒体
号直播4小时，超500万人在线观
看，获点赞数超300万

巧用站内热点，撬动媒体兴趣
吸引多个媒体“自来水”



效果&反馈

微博互撩，轻松拿下百万播放，内外呼应热度整合
微博端获得曝光量5.5亿。快手官微与支付宝官微互撩，发布活动视频、海报等物料，互相点赞、评论，
30+品牌官微转发助阵。



「寻找中国福娃」


