
金龙鱼外婆乡，小时候的菜油香！

◆ 品牌名称：金龙鱼外婆乡

◆ 所属行业：食品加工行业

◆ 执行时间：2019.12-2020.05

◆ 参选类别：整合营销类



背景&目标

针对目前菜籽油市场品牌参差不齐、区域品牌鱼龙混杂及竞品着重以工艺或产地为诉求，特别是缺乏

高端领导品牌的市场背景，金龙鱼外婆乡小榨菜籽油如何破局，在众多竞品中脱颖而出，迅速建立高

端菜籽油的品牌心智认知，是客户需要我们迫切解决的核心问题。



洞察&策略

金龙鱼外婆乡小榨菜籽油创意概念

摇啊摇， 摇啊摇， 摇到外婆桥， 随着这首家喻户晓的童谣响起,

将我带入了小时候与外婆的美好时光

漫山遍野的油菜花田里， 我与外婆在玩耍

外婆桥边， 我与外婆亲昵嬉戏

厨房里， 外婆用小榨菜籽油烹饪美味的菜肴

悉心的喂我吃着可口的饭菜…

这是记忆中最诱人的美味， 更是外婆对我寓情于食的爱

金龙鱼外婆乡小榨菜籽油， 小时候的菜油香

创意性的占位外婆同小外孙的IP形象

将婆孙形象与“ 摇到外婆桥” 童谣

打造成品牌的视觉锤和听觉锤

二者的完美结合成为品牌独一无二的记忆符号

从而唤起消费者与外婆的情感共鸣

核心创意

外婆总是那么慈祥， 对我那么好…

外婆做的菜是我最美味的记忆

针对众多以理性诉求为核心的竞品广告，我们大胆的推出了以情感诉求为核心的广告创意，并创新性的采用了清新明快
的动画表现手法，巧妙运用了大众熟知的“摇啊摇，摇到外婆桥”童谣，唤起外婆与小外孙在消费者心目中的情感共鸣，
个性化打造了婆孙的IP视觉形象，成功建立了消费者对品牌及产品的高度认知。



洞察&策略

深度体验式营销，全方位立体互动--四觉体验：

视觉

创建极具共鸣的IP形象

影视、终端包装视觉

创意立体落地。

听觉

通过耳熟能详的童谣，

唤起消费者内心深处的

记忆及情感共鸣。

触觉

通过抖音等新媒体平台

活动的参与，与消费者

直接高效互动。

味觉

菜花节、龙虾节等线下

现场活动开展，强化体

验互动，拉动销售。



媒介&执行

清新明快的动画风格是目标人群所喜好，却又极少在其它广告片中出现的表现手法，巧妙的结合大众熟悉的童谣吟唱，将消费受众的

童年记忆与内心向往生动的融合，广告一经播出，引起强烈反响，使品牌形象从同类产品中脱颖而出，并留下了鲜明的记忆符号。

根据国内知名调研公司在西安及成都的消费者广告片调研反馈，受到消费者的高度好评！在益海嘉里众多食用油广告片中得分最高！

摇啊摇

摇到外婆桥…

外婆叫我好宝宝

外婆乡小榨菜籽油

小时候的菜油香

童 谣

一、清新明快的动画风格品牌广告片在“央视品牌强国工程”中强势播出

广告片链接（播放请点击）

https://haokan.baidu.com/v?pd=wisenatural&vid=16306289832125882713


媒介&执行

二、线下终端立体打造生动化IP形象

广告片的播出，引起强烈反响，我们紧跟着趁热打铁的在线下终端通过徽派建筑、八角窗、外婆

桥、婆孙形象等品牌核心视觉元素，打造高度差异化、个性化、极具视觉冲击的立体终端形象。

受到消费者的广泛喜好，并带动了销售的迅速提升！



媒介&执行

三、个性化线下促销活动全面开展：龙虾节、蘑菇节、菜花节..

各区域的特色美食线下活动的开展，强化“四觉”互动体验，

凸显个性、差异化的品牌终端形象，带动产品销售及品牌转换，核心市场增长迅速，部分卖场出现断货情况！



媒介&执行

四、新媒体各平台联动传播：抖音挑战赛

贴纸设计topview头像/icon/banner



媒介&执行

四、新媒体各平台联动传播：饿了么直播

直播界面

直播间场景打造

直播预告图



媒介&执行

五、携手川菜大师兰明路创新菜花基地云赏花、云直播活动

在疫情特殊期间，创新打造与川菜大师线上云赏油菜花及美食互动体验，带动广大消费者的互动参与，累计观看人数58.4万人次。



媒介&执行

六、新零售平台：京东、沃尔玛到家联合推广

联动新零售平台，打造多形式的主题线上促销活动，激发消费者兴趣，踊跃参与。



媒介&执行

七、节庆日亲情化微信传播



媒介&执行

八、线上电商产品文描



效果&反馈

电视广告在媒体发布一经推出 ，引起消费者强烈的反响，耳目一新的形象与同行业的广告形成明显区隔，

产品形象鲜明突出，外婆和小外孙的IP形象深入人心，在终端的识别度以及各种线上媒体的宣传也达到

了前所未有的效果！销量得到强势提升，牢牢占住了高端菜籽油的领导品牌地位！



效果&反馈

直播界面直播间场景打造

直播预告图

20万元

环比增长20倍

成交量

7.4万人
（同时观看）

观看量

饿了么直播

销量：5小时限时优惠阶段成交量20万元，

其中外婆乡小榨13.7万元，AE菜2.1万元，

环比增长20倍；



效果&反馈

至2020年5月，总曝光超58亿次，总互动量超400万次

广告投放量达30万次，产品销量在疫情低迷的上半年内达到30%以上增长

大大高于品类平均增长水平

牢牢占住了全国高端菜籽油市场份额第一

牢牢确立了金龙鱼外婆乡小榨菜籽油高端菜籽油领导品牌的地位


