
u 品牌名称：伊利QQ星

u 所属行业：乳饮料

u 执行时间：2019.08.12-10.30

u 参选类别：IP营销类



背景&目标

• 博物馆具有寓教于乐的特点，广受妈妈群体

的欢迎。而中国国家博物馆是全世界最受游

客欢迎的博物馆之一；

• 博物馆更是每个人终身学习的场所。伊利QQ

星通过文物载体让小朋友们亲身感受到祖国

文化的魅力；

• 博物馆文创项目助力孩子在知识和创造力的

成长，将品牌成长的内核全面落地，真正践

行全方位助力中国儿童成长。

= 智慧&成长×

营 销 背 景



背景&目标营 销 目 标



洞察&策略

TA们亲身生活古代，阅尽历史沧桑；
TA们肚子里装着最丰满的故事；
TA们每天有200次想要打断观众的“误读”；
TA们，明明对这些历史最有发言权

赋予国宝说话的能力
让国宝活灵活现为孩子讲述最棒的历史故事

创 意 洞 察



洞察&策略

通过打造“《博物馆奇妙夜》第四部”营销
让国宝在中国活起来，并且火起来

业内首创

蹊径  玩转文创IP

核 心 创 意



洞察&策略

通过AR使IP合作不再留于表层，科技互动诠释古人智慧

无需“电影”票，只需要一部手机便能 欣赏！

QQ星将产品包装打造为 满足每一位“国宝电影迷”！

创 意 亮 点

• 抛弃传统“说教式讲解”，AR技术 让国宝亲
身“讲述” 

• 国宝不再是躺在冰冷的陈列柜里的文物，而是随时可
以陪伴孩子们的“历史百科书”

• 最大限度地强化了 的核心概念，实现
触达泛人群营销



媒介&执行

领衔主演青铜釭灯 领衔主演转心瓶 领衔主演鎏金银香囊 领衔主演凤冠

精选国家博物馆四件典藏珍品以精良立体、兼具现代风的3D立体“角色海报”率先亮相 

视觉效果吸睛无数，国博IP意义完整呈现。充分调动消费者好奇心，为正式引爆提前蓄能

所谓“电影宣发”，第一步肯定是打造“角色海报”曝光
四位重磅“国宝级演员”同台飙戏，无疑是今年暑期儿童档“电影”最大“黑马”

执 行 过 程



媒介&执行
执 行 过 程

预告片出街，融合国博IP效应，品牌声量剧增，“国博奇妙夜”一炮而响！

加持，堪比电影大片的视觉效果；
选择精准触达泛人群，做到传播价值最大化：

    15s横版微信版本，贴合碎片化时代传播需求；
    2分竖版最大化优化观看体验，适合抖音等流行渠道，引领全民观看潮；
• 生动且富有悬念的创意形式

真正让国宝“活”起来

赋予QQ星“智慧赋能”品牌角色



媒介&执行
执 行 过 程

用最吸睛方式结合产品力、营销力、品牌力，让中国版“国博奇妙夜”第四部一炮而响

精选剧照出街：整合“国博奇妙夜”视频亮点，深度扩散传播话题

官微发布9宫格剧照海报，将精品视频再次扩散 引发线上围观



媒介&执行

“国宝活起来”包装创作接龙， ，

征集国宝包装：漫画家们带头创作引发大量优质UGC，国博IP呈现更为深刻执 行 过 程



媒介&执行

三胞胎
天之文

博哥威武

萁萁baby
三胞胎
天之文

官方在抖音发起挑

战赛

 与抖音官方联

合定制前置贴纸特

效，生动展现国宝

特质，邀请用户参

与互动，配合母婴

类KOL，带动用户

传播积极性

 抖音挑战赛延续热度：贴纸互动+母婴KOL话题传播助力品牌声量

#我有国宝超能力#总计 ，引发大批用户自发参与， ，参与热情高昂

执 行 过 程



媒介&执行

• 伊利QQ星作为“天猫新文创大会”的首席合作品牌，打造传统文化与时尚艺术的“伊利QQ星国宝学堂”，

在首届新文创大会上精彩亮相，并从众多知名品牌中脱颖而出。

• 作为唯一出现的商业品牌，QQ星被“CCTV-央视新闻”及“北京卫视”集中报道，并且以弘扬国学文化为

主题，给予了高度的肯定与赞扬。

北京卫视CCTV-央视新闻

官媒高度赞誉：强势登陆CCTV及北京卫视，此次IP跨界彻底地火了起来

树立了 ，夯实了QQ星儿童奶

执 行 过 程



效果&反馈

整体传播触打人次超过4.1亿

需要超过20万个个

维也纳金色大厅才能容得下

官方抖音挑战赛

#我有国宝超能力# 

总计40.1亿次播放

手拉手可绕地球超过100圈

线上微博相关话题及

博文阅读量突破3.5亿、

外围传播曝光量

突破5624万人次

伊利QQ星x中国国家博物馆整合营销传播，掀起全网关注热潮

数 据 结 果



效果&反馈

这一场属于伊利QQ星的“爆款国宝养成记”

不仅成功活化了国博IP, 且帮助QQ星拉升了品牌形象，实现生意增长

是儿童奶行业首次聚焦儿童精神文化成长层面的一次探索

有着行业领头军的前沿性与引领性

是QQ星成为关注儿童身心成长、成熟而多元的儿童品牌的一次关键布局

市 场 反 馈



短视频链接
www.bilibili.com/video/BV1UK411P7E7/  

策略视频链接
www.bilibili.com/video/BV1hZ4y1N7Ab/ 


