
时趣洞察引擎

◆ 所属类型：平台

◆ 参选类别：年度最佳移动营销数据平台



简介

开发背景：营销是连接产品与用户的重要环节，但在如今移动互联、万物互联的数字化时代，传统的营销打法显然已

经过时，就连传统营销人也懂得自嘲“知道营销预算的一半被浪费了，但不知道是哪一半”。传统营销越来越无法适

应数字化的企业营销需求，即使是国际巨头广告集团经营状况也在迅速恶化，营销行业也亟需构建新的数字化营销体

系，原因在于传统营销面临着四大痛点：营销准确性不足、营销效果难以评估、营销主动性不足、营销效率低下。

核心目标：时趣洞察引擎基于创新的AI算法技术和实时大数据，发现营销信息和知识，构建具有分析洞察能力的数字

营销智慧引擎，科学赋能营销服务创造力，用人工智能和客户服务相结合的方式创造营销价值。

功能特色：

时趣洞察引擎基于实时大数据长期监测，使用持续优化的模型算法，实现对行业、品牌、竞品、用户、内容、场景、

发声阵地等维度洞察分析，挖掘数据价值，发现营销信息，为品牌提供营销策略服务。

通过多渠道、多平台的外部数据获取，结合时趣内部长期的客户服务数据沉淀，形成基于报告、成功案例、营销热点、

情感故事构成的创意灵感库，帮助品牌创造符合营销策略并具备话题性、传播性的创意内容。



简介

基于创新的算法技术和丰富的媒介资源，对品牌营销活动长期监测分析，为品牌提供传播洞察、媒介智选、

效果预估、实时监测、效果评估的全链路品牌传播闭环服务。

利用先进的在线化软件技术，帮助品牌建立起一个更科学的数据资产管理体系。将品牌服务中产生的创意内

容、传播媒体、效果数据等数据资产持续沉淀并进行系统化管理， 通过开放的数据能力共享数据价值，优化

品牌服务体验。

营销价值：

随着信息碎片化、媒介碎片化的数字化时代到来，企业对营销效率、数据分析、消费者洞察的要求将会更高，

营销行业无疑需要摆脱主观的经验主义作业方式，借助技术和数字手段辅助策略及创意的产生，让企业营销

更高效、更有效。

时趣力图借助ABC（AI+BigData+Cloud）使企业营销流程变得更加科学化、标准化，以企业数字化营销平

台的方式赋能品牌营销，帮助企业实现数字化营销的智慧升级，帮助企业看到更远的未来。



使用说明

时趣洞察引擎基于实时大数据长期监测，使用持续优化的模型算法，构建营销知识图谱，实现对行业、品牌、竞品、

用户、内容、场景、发声阵地等维度的关联洞察，分析数据孤岛间的联系，挖掘数据营销价值，发现营销机遇和风

险，为品牌提供营销策略服务。

基于AI深度学习，对海量数据库进行算法模型持续迭代，形成对创意内容有效性、跨界资源评估、明星资源评估、

跨平台媒介评估和KOL评级的数据化预判。并通过多渠道、多平台的外部数据获取，结合时趣内部长期的客户服务数

据沉淀，形成具有创意内容方向指引的创意灵感库，帮助品牌创造符合营销策略并具备话题性、传播性的创意内容。



使用说明

时趣将数据升级到智慧，赋能品牌营销力

数据

Data

• 每日新增5000万+文章数据

• 4亿+消费者数据

• 1万品牌的实时数据

• …

海量数据
人脑难以分析

分布式智能数据获取
激活大数据营销价值

信息
Information

• 10亿条日处理能力

• 每小时数千万次的数据更新

• 10亿级数据的秒级查询响应

• …

碎片化信息
营销洞察无门

计算集群数据处理
开启营销洞察之门

知识

Knowledge

• 10亿实体数据

• 千亿关系边数据

• 1万+营销战役数据洞察及应用

• …

信息孤岛
营销应用乏力

算法链接信息孤岛
构建营销知识图谱

…

策略
洞察

创意
洞察

媒介
洞察

传播
洞察

智慧

Wisdom

• 整合优化超过30种AI算法

• 20+重点市场行业趋势分析

• 10万+品牌主销产品数据学习

• …

人工学习
营销决策低效

机器深度自主学习
提升营销决策效率



使用说明

洞察引擎 洞察包含营销决策关键要素，包括：行业、品牌、
产品、竞品、消费者、媒体、内容、营销战役等等

1

2

洞察覆盖丰富的商业大场景，以及高频率的营销场景

时趣启动洞察引擎，驱动品牌高效科学营销决策



使用说明

海量数据样本量与快速响应解读
奠定时趣洞察引擎品牌营销洞察坚实基础

数据量

•  4亿+消费者数据 •  百亿级关键词数据

•  定制关键词数据库

•  10万+主销产品数据

•  上万营销战役数据

营销数据

人群数据 内容数据

数据源

覆盖全网主流社交媒体、口碑渠道、垂直网站、
电商渠道

支持客户定制化提供的媒体API对接

数据颗粒

• 地域：南北/大区域/省份/地市

• 人群：基本属性/设备/使用系统/消费力/观点
态度/特定行为/定制化关键词

• 时间：周/月/季/半年/全年/追溯数年历史数据

• 媒体：声量/互动量/人群画像/内容调性/合作
品牌/粉丝量级/博文数/

• 内容：品牌/品类/产品/成分/功效/工艺/观点/
体验感受/使用场景/定制化关键词

• 十亿级数据的秒级查询响应

• 实时收集当下最新洞察数据，并
追溯数年历史数据

• 可周期性进行数据分析洞察，
• 以周/月/季/年为时间周期

响应速度

•  100万+自
媒体KOL数据

媒体数据

•  1万+主流品牌数据

•  20+重点行业数据



使用说明

全网
真实互动

数据

多年营销实战经验，全网真实互动数据多维深钻
构建时趣洞察引擎品牌营销战略战术洞察体系

• 高频词趋势
• 正负面解析
• 声量/转评赞
• …

• 消费者内容偏好
• 消费者观点态度
• 消费者触媒习惯
• …

• 跨平台表现
• 垂直媒体
• 热门KOL
• …

内容洞察 人群洞察 媒介洞察

行业洞察 品牌洞察 竞品洞察

• 行业热门营销内容
• 行业品类TOP变化
• 品类特征词趋势洞察
• …

• 品牌市场排名
• 品牌地位变化
• 品牌跨平台表现
• 品牌人群画像
• 品牌内容有效性
• …

• 竞品市场排名
• 竞品地位变化
• 竞品热词对比
• 竞品差异化内容
• 竞品传播媒介
• …

洞见发现 定位洞察 创意洞察 传播洞察

时趣洞察引擎

内容
洞察

媒介
洞察

人群
洞察

行业洞察 品牌洞察

竞品洞察

全网
真实互动

数据



应用范围

赋能企业品牌负责人、时趣专业营销传播人员：

• 新洞察能力：

– 助力美妆、白酒、汽车、手机、地产等多行业品牌负责人洞察行业趋势

– 赋能时趣营销传播人，洞察年轻群体、细分圈层人群、特定地域人群等多种品牌人群定制洞察需求

• 新营销方法：

– 赋能品牌负责人产品卖点科学决策

– 赋能时趣营销人创意内容更加有效

– 赋能品牌负责人与时趣营销人，量身定制合适品牌的KOL

– 赋能品牌负责人与时趣营销人，营销效果全面评估

• 新运营服务：

– 技术赋能时趣价值链活动，让理性数据分析结合感性的创新脑洞，赋能营销创造力



应用实例及效果

案例：时趣数据洞察驱动某知名手机品牌新品上市创意

项目背景：

随着智能手机产品同质化愈加明显，市场竞争日趋激烈，随着5G时代的到来，客户试图以“视频防

抖”为差异化卖点，抢占视频影像的新功能赛道，从而突围智能手机红海市场。

希望时趣可以通过大众传播方式，以新颖和引起目标人群共鸣的策略和创意，占据目标人群心智，

建立新品视频防抖行业认知第一。



应用实例及效果

• 挑战
华米OV布局5G视频赛道，客户品牌后发推出新品，主打视频防抖，
如何抢占用户心智，提升新机预约量

• 洞察
拍好视频 先有防抖
建立视频防抖对于用户拍视频的必要性价值

• 策略&创意
通过AI数据洞察用户需要“视频防抖”的场景是日常抖动，打破友
商借极限场景做防抖营销

• 创意实施 拍好视频先有防抖，打造《12级防抖全运会》微综艺12位明星、KOL发起日
常防抖场景挑战

• 结果
认知： 全网“ 防抖”内容客户品牌占比63.89%，手机品牌第一
销量：新品获京东天猫5G手机预约量冠军



应用实例及效果

亲子拍摄场景创意
恋人拍摄场景创意

爱宠拍摄场景创意

客户官微2天转发量：11027 客户官微2天转发量：29963 客户官微2天转发量：22793
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