
统一茶裏王代言人传播方案

◆ 品牌名称：统一茶裏王

◆ 所属行业：食品饮料

◆ 执行时间：2020.04.26-05.29

◆ 参选类别：效果类-品牌传播



背景&目标

背景和初衷

寻找代言人与品牌间契合点，围绕契合点展开传播，塑造品牌形象并提升知名度。

目标

善用代言人，通过互动产生优质UGC内容，将流量转化为销量。

挑战与困境

如何将明星热度转化为品牌认知，利用明星效应撬动粉丝经济。



洞察&策略

多为90-95后购买主力人群
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品牌粉丝年龄分布男女比例分布

男性 女性

粉丝分布在一二线城市，男女比例平均

品牌粉丝城市分布

一线 二线 三线

四线及以下 港澳台 海外

主要关注近期社会热点内容

话题名称

#武汉加油#

#三八妇女节#

#世界分享日#

#有一种水果自由叫试吃#

百分比

3.96040

2.47525

1.98020

1.98020

主要关注美食搞笑类博主

账号名称

微博搞笑排行榜

李子柒

YouTube精选

李佳琦Austin

百分比

29.70297

23.76238

20.79208

20.79208

品牌粉丝画像



洞察&策略

多为95-00后年轻人群
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明星粉丝年龄分布

主要关注明星娱乐相关话题

话题名称

#阿乐今日问#

#快乐大本营#

#肖战#

#朋友请听好#

百分比

3.20724

2.77133

1.89088

1.45283

男女比例分布

男性 女性

品牌粉丝城市分布

一线 二线 三线

四线及以下 港澳台 海外

粉丝分布在三四线城市，女粉占多数

主要关注美食搞笑类博主

账号名称

微博搞笑排行榜

李佳琦Austin

李子柒

新剧不能停

百分比

24.95340

18.62373

18.41126

10.06027

明星粉丝画像



洞察&策略

无论是在职场，还是在娱乐圈，

不添加

茶里王 张若昀

好评不断回甘=实力

有实力的人，终有回甘。有实力的人，终有回甘。

创意洞察



洞察&策略

如何将明星热度转化为品牌认知？

创意互动

引发粉丝关注讨论

吸引关注

粉丝转换
线上解锁和线下专题活动

撬动粉丝经济

增强粘性
沉淀UGC内容

艺人表情包社交传播

传播策略思考



媒介&执行

前期预热
• 发布线索悬念海报

• 发布预告视频

• kol扩散预告视频
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STEP 1 前期预热



媒介&执行

官微发布倒计时海报

STEP 1 线索悬念海报

线索公布 Kol扩散线索海报



媒介&执行

官微发布预告视频

STEP 1 发布预告视频

预告视频 Kol扩散线索海报

视频连接

https://weibo.com/tv/show/1034:
4499097302794261?from=old_pc_
videoshow

https://weibo.com/tv/show/1034:4499097302794261?from=old_pc_videoshow


媒介&执行

kol扩散

STEP 1 kol扩散

预告视频 Kol扩散线索海报



媒介&执行

活动引爆
• TVC预告片

• TVC官宣

• 销量解锁花絮

• ID挑战视频
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STEP 2 活动引爆



媒介&执行

官微上线TVC预告片

TVC预告 TVC官宣 花絮解锁 ID视频

STEP 2 TVC预告片上线

视频连接
https://weibo.com/tv/show/1034:44990973027942
61?from=old_pc_videoshow

https://weibo.com/tv/show/1034:4499097302794261?from=old_pc_videoshow


媒介&执行

官宣TVC视频

TVC预告 TVC官宣 花絮解锁 ID视频

STEP 2 TVC官宣



媒介&执行

同步上线TVC视频

TVC预告 TVC官宣 花絮解锁 ID视频

官方微信官宣张若昀代言

茶里王，并以写诗征集送

签名照的微活动形式，吸

引用户积极参与互动。

STEP 2 TVC官宣



媒介&执行

销量关卡解锁花絮

TVC预告 TVC官宣 花絮解锁 ID视频

520单 824单 1988单 3160单 5210单

STEP 2 销量解锁花絮



媒介&执行

官方发布挑战赛ID视频

TVC预告 TVC官宣 花絮解锁 ID视频

我是张若昀，你要来参加

#我的王者时刻# 挑战赛吗？

STEP 2 挑战赛ID视频

视频连接
https://weibo.com/tv/show/1034:450236
5080846351?from=old_pc_videoshow

https://weibo.com/tv/show/1034:4502365080846351?from=old_pc_videoshow


媒介&执行

声量延续
• 便利店福利彩蛋

• 茶里王表情包

• 总结

03

STEP 3



媒介&执行

官微公布便利店彩蛋

线下福利 衍生表情包 总结图文

STEP 3 便利店彩蛋



媒介&执行

官微上线衍生表情包

线下福利 总结图文衍生表情包

STEP 3 衍生表情包



媒介&执行

官微总结

线下福利 总结图文衍生表情包

STEP 3 官微总结



效果&反馈

SUMMARY

SUMMARY

传播期间，#张若昀代言茶里王#话题阅读

量达到2.6亿，讨论量15万，官宣微信推

文，通过kol和粉丝的积极扩散，阅读量达

到10w+，扩大了品牌认知度和讨论度，

艺人粉丝成功转化为品牌用户



效果&反馈

SUMMARY
线下、线上同步举行的活动

进一步拉近粉丝和品牌的距离，

加深粉丝对品牌的喜爱，有效

促进销量提升。

SUMMARY



效果&反馈

分类 总曝光量 总互动量 总阅读量

预设KPI 4000W+ 12000+ 250000+

实际KPI 29027W+ 140385 315516

完成率 725.68% 1169.88% 126.21%

SUMMARY
通过以上传播，借势代言人声量，

撬动粉丝经济，提升品牌知名度

与粉丝好感，实现品牌高度曝光

与粉丝转化。

SUMMARY



效果&反馈案例亮点互动性

多个互动活动，粉丝积极参与，

通过一系列互动，粉丝跟品牌

连接和认知不断加深，由艺人

的粉丝转化为品牌的粉丝。


