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背景&目标

• 一场后浪的演讲，一时激起千番浪。

• 青春何谓？青年何为？这是每个时代的发问，每位青年都矢志追求着答案。今天的青年，也以更

积极、更主动的姿态，去实现自己的价值、寻求自身的存在。

• 今年，一场突如其来的新冠肺炎疫情冲击神州大地，青年一代成为闪耀的群体。4.2万多名援鄂

医务人员中，有1.2万多名是“90后”，其中相当一部分是“95后”“00后”……那些父母眼中

的孩子，成了国家的中坚力量，更是未来的发展希望。

• “后浪”热，也为行业带来了更多的思考，尤其是有着前年文化底蕴的白酒，它的“后浪”在哪

儿？



洞察&策略

• 数据显示，中国后浪的规模正在逐年的扩大，他们正在主导者时代的发展及企业的进步。“后浪”的

兴起之后，都说中国白酒没有后浪，那么白酒行业的“后浪”究竟在哪儿？



洞察&策略

• 随着后浪的兴起，市场的消费机构也随之发生了变化，消费正在从“需要”往“想要”的时代转变。正如

《后浪》所述：“很多人在童年就进入了不惑之年/不惑于自己喜欢什么，不喜欢什么”。



洞察&策略

• 2020年的疫情把白酒行业带到了一个

节点，人们的消费心态在疫情后发生

了改变：回归平凡人、平常心和简单

生活；离开传统的酒桌文化，忘掉社

会地位与头衔，那些朋友间的小聚，

知己间的畅谈，同学共同的记忆……

坦率交心释放情绪是意义所在。给

“后浪”一个归宿，给世界更多遐想。

• 后浪的崛起，并不是提示我们要重新做白酒，而是要需要重新评估国民的酒饮需求。



洞察&策略

• “后浪”，不是更新、更年轻的一代品牌，而是用新的产品、新的消费场景，找到产业进化的方向。“后浪”，

也并不意味着要舍弃传统，舍弃匠心与技艺，恰恰是要“把传统的，变成现代的；把经典的，变成流行的；把

民族的，变成世界的”。



洞察&策略

• 通过“后浪的酒桌”，让酒企看到后浪

的饮酒场景，圈粉“后浪”群体，与这

群仅凭喜好就可以在一起交朋友的年轻

人，真正的走到一起，玩儿在一起，一

起喝酒。

• 我们通过鲜明的时代感，以及不同时代

的场景特色、文化表现以及人与人之间

的关系，人与社会之间的关系，生活与

白酒之间的关系，塑造其一个“社会

网”，让网里的这些“后浪”们能够找

到情感上的共鸣，进而引发他们的关注

和追逐。



媒介&执行

• 我们提炼了每个时代的“后浪”们的

喝酒理由，以及他们所处的社会环境，

和在那样一个社会的背景下所表现出

来的特征以及饮酒的场景，并以“毒

鸡汤”式的走心文案呈现出来。

• 以打动那个时代的“后浪”，引发共

鸣和关注



媒介&执行

70后—表达

• 70后受传统文化和革命传统教育的影响，大部分人注重理想，思想比较保

守他们属于比较务实但富于创造的群体。

• 这一代人成长经历更为曲折，他们重感情，懂分享，以集体利益为重。压

抑，不善于表达。



媒介&执行

80后—释放

• 80后，耳濡目染的接受了发展变革带来的的新事物新思想，并且接受到较

好的素质教育，但80后所面对的现实社会压力是以前生人的N代所不可比

拟的，在严峻的生存压力下，80后正坚韧不拔地向着幸福美好的明天挺身

迈进！



媒介&执行

90后—心情

• 90后是信息时代的优先体验者。90后作为“富有朝气，勇于担当的一代”

的社会形象也渐渐得到了许多人的认可。他们年轻、活跃、权勇于接受新

鲜事物的态度，被大众定义为“玩得酷靠得住”的一代。



媒介&执行

00后—境界

• 00后比很多人想象的要积极、乐观、正能量。表面上，他

们“少不经事”，事实上，他们非常深沉。00后这代人最

大的特点是开放、自信和国际化。



媒介&执行

70后 80后 90后 00后



效果&反馈

• 在微信端，朋友圈纷纷自主转发，网友们纷纷表达了自己对于该内容的“共鸣 ”，形成了二次传播。

• 这四篇文章的微博阅读量8.6万，众多网友表示，看了别的年代的，还是觉得自己所处在的这个年代是

最好的年代，更加的珍惜当下，努力生活，更加的懂得理解和感恩。


