
“给甲方提案的我太难了”
华为MatePad Pro上市预热传播

◆ 品牌名称：华为

◆ 所属行业：科技IT

◆ 执行时间：2019.11.20-11.30

◆ 参选类别：内容营销类



背景&目标

背
景
及
初
衷

华为首款高端旗舰平板——华为MatePad Pro于11月25日在国内正式上市。上市前夕，

意欲通过一场预热传播战役，最大限度撩拨用户情绪，引发他们对产品上市的期待，引

导他们关注并种草产品。

一是直戳消费者痛点，引发对产品的期待；二是释放产品发布信息，为发布会引流。

目
标



背景&目标

挑
战
和
困
境

产品上市前，如何在不提

及产品的情况下把产品卖

点逐步渗透出去，吸引用

户关注？

传播时，如何巧妙地凸显

产品TOP3卖点，引发用户

痛点关注，积攒期待感，

实现情绪爆发？

如何通过产品信息逐步渗

透，打动轻办公人群，引

导他们种草产品？

1 2 3



洞察&策略

人
群
洞
察 此次传播，我们根据产品“智慧

轻办公”这一定位，找准它的目

标消费人群，并对目标人群进一

步细分，最后聚焦到广告从业者

这一群体。并通过小范围讨论会、

典型人群进行一对一沟通、媒体

问题调研三种方式，了解华为

MatePad Pro的市场需求

在调研过程中，抛出“你认为的办公

痛点是什么”、“产品的哪些功能点

比较有吸引力”这两个问题，询问调

研对象日常办公行为痛点，总结归

纳大家在日常工作中都有类似的办

公痛点

最后，我们归纳总结出多设备切

换、记录、日常工作、移动办公

这几大使用场景存在的痛点问题。

我们想通过传播把这些痛点关联

到产品相关Top卖点上，去佐证

华为MatePad Pro能够解决用户

的这些痛点，进而引发目标群体

对产品上市的关注和期待



洞察&策略

核
心
策
略

公关策略：占位用户标签场景，产品实力驱动口碑体验

传播策略：

挖掘用户办公痛点，共鸣话题激发期待；升维捆绑对标，全方位夯实产品KSP；针对用户标签场景，强势输出

简单化办公体验

传播过程中，以线上为主阵地，通过微博话题、视频、漫画长图等多种物料形式，

组合传播，在全网实现声量爆破



洞察&策略

项
目
亮
点

亮点4亮点3亮点2亮点1

层层渗透，
信息逐步释

放

话题引发共
鸣，实现共
情能力

借他人之口，
证言产品优

势

物料形式丰
富且质量较

高

通过挖掘痛点、调动情绪、渗透产品卖点

到引爆情绪、给出痛点解决方案、回归痛

点，整个过程循序渐进，逐步攻占用户心

智，将用户对产品的期待值提拉到最高，

形成对产品的强关注

从最常见的甲乙方关系切入，由广告

圈的甲乙方影射延伸出更多的甲乙方，

以让更多人实现共情。提出#给甲方提

案的我太难了#这一话题后，在全网形

成广泛讨论，最大限度引导用户对产

品上市的期待

如何避免自卖自夸，直面传递产

品优势？我们选择借Bigger研究

所之口，通过与iPad对标横评，

视频中不与iPad形成冲突，将其

Logo进行弱化，巧妙展现自身硬

核产品实力，致信于受众

囊括了微博互动话题、场景化视

频、历史题材趣味漫画长图、对

标评测视频等，风格轻松幽默，

获得了很好的传播效果



媒介&执行

媒
体
计
划

11月20日，头部数字

新媒体@数字尾巴微

博发起#给甲方提案的

我太难了#话题，并

于11月22日、11月24日

相继发布不同内容互

动微博，通过设置

UGC奖项，刺激用户

参与互动讨论，传播

期间，黄V配合跟进，

进行话题发酵

11月22日，微博人气大

V@苍南派 发布#作为

甲方，看这样的提案真

的很“坑爹”啊~~~#趣

味漫画，刺激用户好奇

心；11月25日，知名搞

笑幽默博主@丘比特

彪悍预埋传播，扩大

声量

11月24日，知名时

尚博主@棚户区男

孩微博发布#全能

职场潮人——一身

技能全靠臆想#场景

化视频，调动用户

情绪

11月25日，微博人

气原创视频博主

@Bigger研究所全

网首发对标横评视

频，直观产品力优

势；紧随其后，知

名绘画博主@阿肉

肉233 发布场景化

评测视频，在发布

会当晚，实现情绪

引爆

11月27日，@数字

尾巴发布趣味评

测视频，回归甲

乙方关系下办公

痛点场景，黄V持

续跟进配合，实

现传播闭合



媒介&执行

实
施
过
程

以#给甲方提案的我太难了#微博话题为传播由头，策划1张漫画长图、4支产品关联视频，从挖掘痛点、调动情绪、渗透产

品卖点到引爆情绪、给出痛点解决方案、回归痛点，循序渐进，引导用户实现“期待产品、关注产品、种草产品”转变。

对广告从业人员来说，给甲方提案是工

作的日常。那么，如何通过他们的办公

痛点去影射更多的人，引发他们的情感

共鸣？打造一个能激起用户共情的微博

话题#给甲方提案的我太难了#，配合一

系列互动传播内容，吸引用户参与讨论

1

传播投放链接：https://s.weibo.com/weibo?q=%23给甲方提案的我太难了%23

https://s.weibo.com/weibo?q=%23给甲方提案的我太难了%23


媒介&执行

甲乙方关系有很多种，古代皇帝和臣子

也可以称为“甲方”和“乙方”。结合史实，

选取鲜为人知的示例，打造甲方皇帝听

取乙方臣子提案现场，巧妙地将的华为

MatePad Pro产品卖点渗透融入，制作

#作为甲方，看这样的提案真的很“坑爹”

啊～～～～#趣味漫画长图，以神转折

方式，激起用户猎奇心，，引发用户对

产品上市的期待

2

传播投放链接：https://weibo.com/1748852693/IhoC451W4

微博投放

网友互动评论 趣味漫画长图

实
施
过
程

https://weibo.com/1748852693/IhoC451W4


媒介&执行

聚焦广告从业者办公常态，挖掘他们的

办公痛点行为，打造场景化视频#全能

职场超人——一身技能全靠臆想#，生

动展现广告从业者在“家中和地铁上修

改提案、甲方公司会议室进提案、户外

日常拍摄与甲方洽谈合作细节、直播宣

传甲方产品”等典型工作场景遭遇的尴

尬瞬间，将华为MatePad Pro产品卖点

逐步渗透，进一步挑逗用户情绪，将对

产品上市期待值拉高

3

传播投放链接：https://weibo.com/1748852693/IhoC451W4

微博投放 网友互动评论

实
施
过
程

https://weibo.com/1748852693/IhoC451W4


媒介&执行

作为集华为创新科技之大成的高端旗舰

平板，华为MatePad Pro的产品实力不

容小觑。选择微博人气博主Bigger研究

所升维对标iPad进行横评，结合博主个

人特色，以幽默风趣的口吻，教学式将

产品功能点场景化演绎，借他人之口，

直观展现产品力优势。发布会结束后全

网首发，第一时间引爆用户情绪

4

传播投放链接：https://weibo.com/6037687121/IhRgd72Rz

微博投放 网友互动评论

实
施
过
程

https://weibo.com/6037687121/IhRgd72Rz


媒介&执行

产品上市当天，我们需要告诉用户华为

MatePad Pro是可以帮助他们解决日常

办公痛点的。所以，我们制作了一支场

景化测评视频，聚焦制作咖啡手账这一

场景，将产品的极致轻薄、手写笔、多

屏协同等优势淋漓尽致地展现出来，深

化他们对产品的卖点记忆

5

传播投放链接：https://weibo.com/1839461472/IhSzgwzEg

微博投放 网友互动评论

实
施
过
程

https://weibo.com/1839461472/IhSzgwzEg


媒介&执行

最后，回到痛点场景之中，继续以#给

甲方提案的我太难了#以话题标签，借

用耳熟能详的经典故事/名场面来表现

甲乙方关系的工作场景，并且在视频中

埋下许多名场面的梗和画面，展现产品

手写笔、多屏协同、智慧分屏等卖点。

在微博投放之日起，设立现金大奖机制，

刺激用户互动参与

6

传播投放链接：https://weibo.com/1726544024/IicHcsyKN

微博投放

网友互动评论

实
施
过
程

https://weibo.com/1726544024/IicHcsyKN


效果&反馈

效
果
综
述 在项目预算有限的情况下，实现传播效果最大化

传播周期内，相关微博总阅读量1133.4w+

#给甲方提案的我太难了#话题标签阅读量990w+；用户互动量1.563w+ 

Bigger研究所对标横评视频阅读量高达554w+，互动量6.7w+



效果&反馈

影
响
力
与
口
碑

市场反应

在重要销售节点获得亮眼战绩，证明了市场对产品的充分期待。其中包括首销

开售五分钟，销量破10000台，双12电商节点，开售半小时，便获得京东平板品

类销量和销售额双冠军，说明前期传播对产品销售成功引流。

受众反应

Bigger研究所对比评测和趣味漫画的反响较为明显。评测视频中评论区中，多

数网友表示对思维导图功能的关注和期待；华为老粉自主分享华为平板系列产

品的良好使用体验以及对新品的支持； iPad使用者的态度实现转变，对

MatePad Pro功能表示感到惊艳。趣味漫画中，数网友纷纷称赞漫画脑洞清奇，

极具创意——猜得中开头，猜不中结尾，即便是广告，也不会感到反感。


