
I Do-超级新品引爆全域营销

◆ 品牌名称：I Do

◆ 所属行业：珠宝行业

◆ 执行时间：2020.04.23-05.10

◆ 参选类别：场景营销类



背景&目标

员工培训

受限于
婚嫁场景

礼赠为主
自用较少

没有复购
一笔买卖

消费者大多在准备结婚阶段

会集中购买钻石饰品

在其他场景和阶段

并未受到市场教育

消费者同时会在节日送礼期间

购买钻石饰品

但并未有悦己的心智

也未有饰品搭配的意识

受制于场景单一现状

消费者一生仅购买1-2件钻石饰品

不会不断复购迭代

消费者运营成为难点

钻石饰品行业

珠宝行业普遍面临消费场景受限，人群难以持续运营的痛点



背景&目标

现有消费场景

婚前 备婚 已婚

单身期 | 恋爱期 准备结婚期 已婚未育 |已婚已育期

拓展消费场景 拓展消费场景

饰品 礼品婚嫁

I DO Myself

以品牌年轻化货品系列+宣传主张

吸引年轻人群关注和种草

Yes , I DO

以品牌核心形象和强势钻石货品

强势收割备婚人群

I DO my life

以女为悦己者容和婚后仪式感为核心

持续多次转化已婚人群

拉新主阵地 拉新 价值提升全周期
转阶段运营 转阶段运营

转阶段运营

消费者全人生阶段拓展和运营，I DO开启全新征程



背景&目标

超品日独家惊喜价格

陶瓷材料的创新应用

18K金+钻石镶嵌

消费者全人生阶段渗透

超品日完成19年双11GMV

品牌新客渗透提升150%（vs双11）

1

2

超级新品系列完成1000万GMV3

4 站外媒体总曝光PV达到1亿
“Boom瓷”系列吊坠“Boom瓷”系列吊坠

“Boom瓷”系列对戒 创新材质

超级品质

超级价格

借力天猫超品日，精心打造超级新品渗透更多人群



洞察&策略

立体货品矩阵 优质权益 人群瞄准采猎

传播
主力

场景
拓展

转化
担当

Boom瓷

饰品

婚嫁

新品无门槛优惠券
满1999-1000

机会人群拓展

核心人群渗透

单身男 单身女

恋爱男 恋爱女

准备结婚男 已婚未育男

已婚已育男 已婚已育女

全域传播内容

超品日流量爆发

年轻人玩法全维击破

BOOM瓷云发布狂欢夜

年轻人社交渠道霸场

小鬼&薇娅双代言

媒体联动强势收割

站外

站内
其余店铺售卖款

满减券/裂变分享券

全域人群分层渗透

策略人群人货场匹配

+

借力天猫超品日，精心打造超级新品渗透更多人群



洞察&策略

货品力破圈层层拓展，全域珠宝饰品人群击穿

侧重情感沟通

CORE

MORE

情感需求
人群渗透

精致美搭
人群加深

CORE

潮流时尚
人群击穿

侧重简约设计平价款

礼赠需求人群

婚恋期人群

明星粉丝人群

全域珠宝饰品人群分层

浪漫主义者

潮流人群

活动敏感人群

直播偏好人群

货品卖点沟通

美搭偏好人群

悦己人群

侧重明星同款、薇娅推荐

饰品系列
（大额券）

Boom瓷系列
（无门槛优惠券）

婚嫁及礼品系列
（店铺满减券）

破
圈
拓
展

破
圈
拓
展

跨品类行为

彩妆

美妆工具

流行首饰

时尚饰品

香水



洞察&策略

洞悉消费者内核情感诉求，人货场匹配精准采猎

需求场景 货品匹配 沟通方向需求人群

天生一对

取悦女神

自我成就

单身男送女神

我愿意永远守护你

I DO Myself

表白女神必备

自我愉悦

恋爱男女情侣款

已婚男送妻子

单身女送自己

已婚女送自己 宠爱自己

取悦伴侣

取悦爱人



媒介&执行

打造电商平台外亿万级海量曝光数十个媒体APP矩阵

开屏
资源位

线下活动及门店全程助力

门店集客路演魔性舞曲标配呈现

品牌符号植入全国线下门店承接

线上活动预热期：品牌年轻个性主张宣传，年轻人群心智初设



媒介&执行

线上活动预售期：品牌年轻化全面发声，年轻人群心智强化

#I DO Boom瓷#创造计划
全面开启，四大阵地联合发声

小鬼空降薇娅直播间
合作宣发Boom瓷超级新品

店铺自播持续运营
承接大V直播间流转流量



媒介&执行

线上活动爆发期：品牌high夜打造全民狂欢，社交媒体全面发酵

云端直播狂欢派对

微博大Vboom瓷团传播

近百家媒体发稿推高话题营销

为爱狂欢
Boom瓷



媒介&执行

线上活动爆发期：阿里电商平台聚集全网流量，媒介触达引爆销售

阿里平台站外—线上

媒体矩阵曝光人群

阿里平台站外—线下

历史留存会员人群

数
据
回
流
品
牌
数
据
银
行

阿里平台站内营销工具触达人群

产出人群

薇娅

粉丝人群

小鬼/王琳凯

粉丝人群

潮流饰品
兴趣人群

媒介触达

引导人群购买转化



效果&反馈

GMV达成率1XX%（远超19年双11）

超品期间完成2019年4X%年销售额

Boom瓷新品销售占全店销售5X%以上

拉动全线销售，带来5X%+预期客单提升

品牌新客渗透提升2XX%+（远超预期）

超品爆发当天，A资产爆发增长7X倍

站外媒体总曝光PV亿级

薇娅Boom瓷直播当日入店UV超百万

销售力

货品力

渗透力

营销力

品牌销售力、货品力、渗透力与营销力全面迸发，斩获“双料冠军王”称号



效果&反馈

品牌消费场景拓展和运营已见成效

阶段人群拓展

婚前单身恋爱人群运营

女性自用场景拓展

单身、已婚女性人群运营

9X倍

超品期间单身恋爱
成交人群数量提升9X倍

（vs 双11）

超品期间单身女、已婚女
成交人群数量提升5.XX倍

（vs 双11）

5.XX倍

消费者复购

饰品多次购买

前序购买人群超品期间
Boom瓷购买人数占全店
货品购买人数3X%以上

3X%+


