
微博

◆ 公司网址：weibo.com

◆ 参选类别：年度最具影响力移动网络平台

https://weibo.com/


公司简介

微博：当代年轻人的兴趣场
- 微博是高浓度年轻人的聚集地：年轻、活跃、够下沉

5.23亿
月活跃用户

2.29亿
日活跃用户

78%
三十岁以下年轻人

57%
三四线城市占比

数据来源：微博财报，2020Q2；2020V影响力峰会



公司简介

数据来源：2019年V影响力峰会，2019年6月数据；
*互动包含转发、评论、点赞；

日均发博人数（万）日均互动人数（万）

2017年6月 2018年6月 2019年6月 2017年6月 2018年6月 2019年6月

+9%

+20% +5%
+5%

3798

4050

4874

微博是开放的社交广场
- 互动仍然是微博用户的最主要行为，微博的开放性为用户社交提供天然广场



公司简介

数据来源：艾瑞移动APP 指数， 201911 ；人均单日使用时长 Questmobile ，截止 2019 年 11 月底；微博数据中心

排名 应用 类别

1

2

3

4

5

微信

QQ

新浪微博

手机淘宝

爱奇艺

即时通讯

即时通讯

社交媒体

网络购物

在线视频

55.24min人均单日使用时长

用户长时间并高频使用微博 微博用户活跃呈现多段高峰
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微博用户 24 小时使用曲线图

高频占领用户碎片化的注意力 用户全天保持高度活跃

微博用户高频活跃，黏性强



核心优势



核心优势

数据来源：2020V影响力峰会；2019微博营销峰会; 《2019新浪微博明星白皮书》

100万头部作者

2.9万+娱乐明星

3000+合作MCN

2.52亿
内容日均生产量

电视剧

时尚

体育
萌宠

美食

汽车

艺术

戏剧

旅行
运动

音乐

游戏

母婴

摄影
教育

互联网

电影

明星

美女

动漫

搞笑

情感

媒体 综艺

美妆

财经

33个阅读量超过100亿，9个阅读量在50-100亿之间

64个垂直领域

微博是高密度的圈层兴趣场
- 微博深耕64个垂直领域，多元内容生产者持续为不同兴趣圈层用户提供高质量内容



核心优势

80后关注的TOP大V中

39%为明星类账号

90后关注的TOP大V中

47%为明星类账号

00后关注的TOP大V中
明星类账号比例为

粉丝会付费支持大V账号

有付费支持行为

无付费支持意愿

73%

关注大V账号的粉丝付费行为分析

27%

越年轻的人群关注的明星越多元

数据来源：《粉丝经济4.0时代白皮书》；

73%

63%

微博是粉丝经济的裂变场
- 微博用户的大V关注行为呈现多元化，付费支持微博大V账号成为常态（如购
买代言/推荐产品）



核心优势

娱乐热点策源与发酵 台网热议裂变极速破圈

#陈情令#话题阅读量287.8亿

喜提173次热搜

倍速增长社交电商闭合圈

1亿影响力
81%打榜者为90/00后

数据来源：社会化营销研究院；新浪科技；

因质疑
而营业

因热爱
而聚合

因共鸣
而破圈

震撼饭圈的「坤伦大战」 年度热剧《陈情令》 微博社交电商持续火爆

9家红人店交易额破亿
2019双十一期间

微博是热点策源地与引爆场
- 微博的开放和兴趣聚合属性，能快速聚集用户，互动探讨，是全网最佳热点发起与引爆平台



核心优势

相关话题讨论量超113万
阅读量超29亿

第 一 手 资 讯 快 速 引 爆 电 竞 赛 事 全 面 热 议

数据来源：微博；

话题讨论量超172万
阅读量超30亿

相关话题讨论量超888万
阅读量超200亿

#阅兵车牌是1949和2019#

#这盛世如你所愿#

#14亿人为你庆生#

#我和我的祖国#

最 全 面 的 社 会 舆 论 场

#如果fpx夺冠我就# 

#fpx赢了# 

#fpx赢了# 

#fpx晋级决赛# 

#fpx凤凰涅槃# 

#FPX夺冠#

2 0 1 9 年 女 排 世 界 杯 2 0 1 9 国 庆 大 阅 兵 F P X 夺 冠

微博是大事件传播聚合场
- 微博是重大事件第一手资讯的发布、聚合、引爆平台



微博平台内容生态价值

聚合化 娱乐化 定制化

全网头部内容深度聚合 国民级的娱乐产业链 品效合一的定制化服务



核心优势

3000+
合作MCN

5.5亿
月活用户

150万+
认证企业/机构

2.9万+
娱乐明星

100万
头部作者

大量明星和KO L（P G C / P U G C） 品牌官微 粉丝U G C

数据来源：《2019新浪微博明星白皮书》；微博财报，2020Q1；2020微博营销峰会；微博企业品牌升级大会

微博上多元的内容生产者
- 在微博的舆论广场上，明星、KOL、品牌、活跃粉丝都是优质内容的生产者，共创内容，同频共振



核心优势

饭圈应援追星，首选微博主阵地

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

微博

O!What

绿洲

超级星饭团

豆瓣

Ins等海外社
交平台

视频网站

短视频APP

爱豆APP

贴吧

96.9%

49.9%

49.2%

47.6%

37.7%

34.0%

30.8%

29.8%

22.9%

20.2%

2.9万+
娱乐明星

越追越爱，明星吸粉力逐年攀升

192亿

娱乐明星微博粉丝总数

2017 2018 2019

128亿

167亿

15%
增速保持近

数据来源：《2019新浪微博明星白皮书》，调查问卷样本量N=7235，
明星粉丝总数计算不去重

微博是孕育饭圈文化的摇篮



核心优势

大眼娱乐

明星经纪代理

明星娱乐视频栏目

明星IP化短视频
展现明星艺人生活工作等日常的一面

优质内容共创，点燃粉丝追星及互动的热情

粉丝头条

新浪娱乐

微博娱乐

明星
微代言

明星微代言

以最灵活、轻量级的投入
撬动最重磅的代言官宣

微博明星IP项目

明星大事件、THE ONE、明星节日项目等
丰富的项目主题，360°花式宠粉

社交大数据智选明星
一站式对接海量明星资源

明星娱乐
视频栏目

微博强势“星资源”，涵盖明星合作全产业链



核心优势

文字 视频图片 直播 故事 Vlog文章

2009年8月

推出文本微博功能

2009年8月

推出图片微博功能

2010年6月

推出视频微博功能

2015年12月

推出文章产品

2016年3月

推出微博直播产品

2017年4月

推出微博故事产品

2018年9月

正式召集Vlog博主

微博内容形式多元
- 微博内容更贴合移动互联网时代用户使用习惯，以及对内容精致轻巧、社交场景化的需求



核心优势

微 博 社 交 大 数 据 支 撑

营销
刚需场景

微博
解决方案

新品发布

微博超级
上新日

微博直播营销
解决方案

市值管理
舆情管控
粉丝经济

IP项目
合作

电商节点 明星营销

智慧公关
/SCRM服务

微博IP

项目升级
超粉行业
人群深挖

娱乐星势/

声势项目

2 0 2 0 微 博 营 销 玩 法 升 级

针对不同营销刚需场景，微博推出定制化解决方案



核心优势

对应不同
营销诉求

运营能力
层层触达

精准投放
提升效率

服务能力
扩大影响

新品 促销 品牌

吸引关注 引导参与 扩大影响SEED BUY SHARE社交种草 直播拔草 圈层晒草

入圈 破圈
官博、明星

区域/垂类/跨界KOL
粉丝好友
兴趣用户

海量
泛兴趣用户

传播品牌内容 PGC内容二次传播 UGC自发互动深入渗透

聚焦核心传播节点人群 直播场景高曝光 超粉常规投放

PR内容
产出

PR内容
分发

案例捷报长图+完整结案长图

营销大号深度PR稿件

微博官号、营销大号分发

行业媒体联动报道

详见：《微博「Social Go」直播营销解决方案》

微博「Social Go」直播营销解决方案2020直播营销玩法



核心优势

来源：《2020微博娱乐明星营销通案》

挖掘品牌需求
匹配并沟通明星

Step-1 明星推荐

娱乐与商业结合度高
明星配合度高，自传性强

Step-2  传播策划
多维明星筛选匹配

• 明星基础数据；

• 明星作品/活动/档期信息；

• 评估明星商业价值榜；

挖掘品牌娱乐传播点

• 品牌调性

• 产品卖点

• 高层人设

梳理明星人设匹配点

• 人设与性格

• 使用习惯与偏好

• 娱乐旧梗梳理

设计动作和路径

• 互动性强

• 多条路径扩散

• 触达范围广

寻找黄金结合点

• 品牌TA偏好

• 粉丝喜好

• 自传播性强根据实时热点推动内容
刺激UGC及热度提升

Step-3 热度发酵

热点引爆热度发酵

• 热点话题引爆

• 矩阵账号/ 粉丝团 / 娱评号

• PGC/UGC-丰富的原创物料

助力品牌商业信息分发
传播覆盖泛娱乐人群

Step-4 PR传播

商业传播扩大TA

• 明星私域流量激活

• 矩阵账号触达人群

• 扩大品牌TA用户触达

娱乐
星势项目

微博娱乐推出「娱乐星势项目」提供定制化服务2020明星营销玩法
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美 妆 服 饰 科 技 奢 品 美 食 母 婴

商业需求特点 商业需求特点商业需求特点 商业需求特点 商业需求特点 商业需求特点

KOL内容策略 KOL内容策略 KOL内容策略KOL内容策略 KOL内容策略 KOL内容策略

上新首发

产品推广

首发前预热蓄水

首发事件传播

试妆/空瓶口碑种草

大V内容植入

成分党硬核测试

头部/腰部美妆博
主

传播类/中腰部博
主

中腰部美妆博主

原创美妆博主

中腰部美妆博主

新款首发

爆款炒作

头部时尚博主、段子
手

新品首发造势

当季上新定制

原创时尚博主

试款组图推荐

时尚穿搭类KOC

专业跨界解读

设计/艺术类博主

网红单品炒作

段子手、时尚资讯号

新品首发

人气单品种草

新品发布会声量

数码科技博主+段子
手

权威背书/盘点

媒体类蓝V

技术流开箱测评

专业科技数码博主

跨界口碑传播

跨领域达人

商品众测圈粉

腰尾部KOL/KOC

品牌大秀盛典

日常上新

新品/新IP合
作

节点大促传播

上新场景

促销场景

秀场权威报道

头部时尚媒体蓝V

大秀围观氛围

头部时尚KOL（高调
性）

设计来源解读

艺术类/设计类KOL

品牌X代言人时尚点评

头部时尚KOL（高调
性）

爆款产品种草

美食+娱乐时尚
+生活类达人

专业声量背书

营养师+医学专家
+运动类KOL

美食评测

美食类达人

代言人产品粉圈扩散

娱乐时尚+粉圈达人

知识向科普新品推荐

专家+辣妈权威KOL

直播/短视频带货

时尚辣妈带货达人

跨界达人破圈种草

美妆/运动/
美食类辣妈达人

详见：《微博企划· 微博KOL营销指北》

针对不同行业需求，定制KOL内容策略2020 KOL营销玩法



年度表现

微博获得2020金鼠标年度数字营销影响力互联网媒体/平台

微博获得2020虎啸奖年度媒体公司大奖

碧桂园#百县千红新农人#社会化营销获得第2020 IAI 国际广告奖金奖

蒙牛真果粒#青春有你2#台网营销获得金触点金奖

王老吉#鼠年大吉#春节营销获得2020成功营销金奖

王老吉#全明星Vlog大赛# 获得2020 Top Digital 全场大奖

华为#nova5校园Vlog大赛# 获得2020 TopDigital 金奖

资生堂樱花调色精华新品上市获得2020ADMEN 实战金案

MAC尤雾弹 #天生尤雾#七夕营销获得2020金鼠标金奖

………………

2020 Q1-Q3 
微博获奖数量

78个行业奖项

22个

全场大奖+金奖

24个

银奖



服务的主要客户


