
大优广告

u 微信公众平台：uboat大优

u 参选类别：年度最具创新力移动营销公司 



公司简介

为企业煅造偶像品牌
挖掘品牌号召力和影响力

一体化打通品牌战略-品牌传播-销售转化-用户运营各个关键节点

实现品牌与产品的双向突围

大优使命



公司简介

高露洁全球唯一创新合作伙伴

广州4A会员单位
连续三年获得广州 4A 干货大会十佳案例

宝洁校友会创投基金理事单位

优秀资质，实力之选



公司简介17项大奖，劈风斩浪

金梧奖虎啸奖 金投赏 金鼠标艾奇奖

视频内容营销 铜奖 内容营销类 金奖

IP营销类 银奖

内容营销类 银奖

整合营销类、 银奖

营销综合 铜奖

整合营销类 铜奖

营销综合 铜奖

视频营销类 优秀奖

营销综合 优秀奖

内容营销类 优秀奖

内容营销类 入围

内容营销类 入围

品牌设计服务 提名 

KOL&明星项目 提名

艾菲奖

整合营销类  入围奖 

4A干货大会

2020广州4A干货大会
十佳案例



公司简介逆势上扬，营收飘红

2018FY 2019FY 2020YTD

4500W

6500W

10000W+



核心优势

产品创新

P
Product

流量营销

T
traffic

品牌战略

B
brand

文化研究

C
Culture

私域运营

S
sCRM

资本赋能

C
Capital

文化赋能品牌，用户共创产品，流量助推销售，社交构建生态

大优品牌营销体系



核心优势顶级智库洞察商业机会，赋能品牌

                               大学生亚文化研究

                                   母婴人群文化研究

                                    高净值人群文化研究

                         小镇青年文化研究

                           中产家庭文化研究

胡润

研究院

暨南大学

品牌战略研

究中心

大优文化研究院

法国索邦大学

地理文化博士

研究中心

快决测



核心优势创意、数据，最佳融合

最
佳
融
合

最
佳
融
合

全域数字营销
与流量运营

品牌战略
与内容营销

文化洞察

偶像品牌塑造

文化资源赋能

原生内容开发

超级用户营销

IP跨界/内容种草

社会化传播

社媒大数据平台

社交电商

KOL采买

品销合一/流量变现

他域流量置换

社交裂变/私域运营

全域流量生态布局



年度表现商业战略新高度，创新思维领破局

找 准 「 企 业 微 信 」 商 战 制 胜 手

首次
提出

企业微信不只是办公软件

更 是 拓客工具



年度表现

主题阐释：对于广大企业主而言，企业微信是一款与众不同的移动办公软件，因为它一方面拥有强大的内部管理系统，

如视频会议、在线文档协作等普通移动办公软件都具备的功能，能够帮助企业内部运转更加高效，节省消耗；另一方面

它拥有钉钉们所不具备的拓客功能，因为它背靠微信 11 亿用户生态圈，且本身具备了将其转化、变现的功能，如添加

微信好友、直播、导流小程序电商等。

工作高效 拓客有道

企业微信 品牌价值主张



年度表现

人气谐星、知名编剧、作家、笑果文化创始人之一

代表作品《吐槽大会》、《奇葩说》、《脱口秀大会》……

人气梗王-李诞

与人气明星联手造话题



年度表现

地球人都知道「李诞手机壳」
卖得不好，

「企业微信」直播试卖，
功能植入天衣无缝

#李诞用企业微信卖手机壳#

创意策略紧贴热点



年度表现

竖屏形式-符合5G时代用户习惯

真实感-视频会议、看直播直接代入

娱乐性-李诞段子手本色出演不尬聊

首创群聊直播TVC表现方式

创意呈现
（可点击播放）



年度表现

李诞微博总阅读量达1.2亿，总互动量为79815
李诞抖音播放量为959，000 笑果系微博矩阵总阅读数为73000
泛娱乐微博KOL矩阵总阅读量达8,107,258，总互动量为25912
#李诞全网找人连麦#，#企业微信能加微信#话题总阅读量合计2.4亿
98.19%用户喜欢这个创意，2W+用户加爆李诞企微账号

全网总曝光量2.3亿



年度表现

谢谢你，不完美的爸爸
也 许 在 妈 妈 和 孩 子 的 心 里 ， 爸 爸 并 不 完 美

但 是 爸 爸 的 每 一 份 真 心 和 努 力 依 然 值 得 被 认 可

通 过 父 亲 节 不 同 阶 段 的 爸 爸 的 内 心 独 白

引 发 目 标 人 群 对 所 有 好 爸 爸 （ 老 公 ） 的 致 敬 与 感 谢

今 年 父 亲 节 ， 由 妈 妈 对 爸 爸 说 — —

BIG IDEA

换位思考，好爸爸其实“不完美”



年度表现首次跨界出圈，组好爸爸联盟



年度表现

新手奶爸，今年1岁
征服过无数赛道的冠军，

对于孩子的哭闹，
感到紧张

进阶爸爸，今年3岁
用歌声感动世界，

却无法让女儿安心入眠，
感到无助

资深爸爸，今年13岁
演过无数走心角色，
却走不进孩子心门，

感到不安

首次定义“爸龄”，强记忆符号

以不完美的爸爸形象和自身人设形成反差
点破各年龄层不爸爸的困惑



年度表现首次抽象演绎，强视觉冲击

世界冠军和奶瓶的追逐

歌唱家孤单的哄娃舞台

爸爸穿越孩子心门的道路



年度表现创意呈现



年度表现

全网整体曝光量达 4.2亿+
#不完美的好爸爸#热门微博话题阅读 2.8亿+

微博超级粉丝通曝光量近 2000万
《不完美的好爸爸》视频播放量 3000万+

四屏联投总曝光量 2360万+
垂直平台辣妈帮信息流曝光量 1100万+

传播ROI  1：13，创造 6400万广告价值  



年度表现谁说大资源一定需要大预算

传播主题
Core Idea

#无穷给王者加鸡腿#

Insight
目标消费者洞察：游戏玩家

UBO
品牌价值利益

每个年轻人都有一个王者梦，蓄势待发，
渴望在自己热爱的世界里得到肯定

无穷食品只做优质肉类零食，为身与心提供
充足的能量补给，让你做自己的王者

无穷食品：50 万预算置换 5 个亿曝光传播任务
Task



年度表现

强势赞助腾讯视频×王者荣耀独家综艺IP，深度链接2.5亿游戏玩家

节目累积播放3.5亿
腾讯综艺总榜最高TOP2
微博话题曝光790万

巧用游戏综艺 IP 尖刀，切入年轻人群市场



年度表现游戏王者 × 明星矩阵，撬动粉丝力量

21位明星艺人种草，5位顶级职业高玩加持，

辐射2000万粉丝



年度表现

1.2亿鸡鹅大战大事件曝光

260万玩家在线围观

决战2小时收割525万曝光

决战就是流量，围观就有曝光



年度表现

整体曝光量达4.75亿+
其中传播曝光量达1.25亿+

斗鱼活动曝光 微博主话题阅读
47万

抖音播放 电商销售增长节目累积播放

50万赞助游戏IP 圈住5个亿游戏用户



服务的主要客户


