
知乎×王者荣耀 「上知乎刷王者」

◆ 品牌名称：王者荣耀

◆ 所属行业：游戏类

◆ 执行时间：2020.01.13-02.10

◆ 参选类别：内容营销类



背景&目标

时代背景

2020年的春节，王者荣耀传达的

依然是「有团就有聚」的品牌观点，

但不同是这一次需要强调的是王者

荣耀在当今春节里存在的价值。受 疫

情影响，在春节期间，游戏几乎成

了大多数消费者宅在家中排遣的一

项重要方式，在娱乐方式多样化的

时代背景下，如何传递「过年有王

者」的整体印记。

”

“ 春节假期作为游戏行业一年中营
收流水的峰值，但2020年对于
国内的游戏行业来说，可以用
「惊心动魄」来形容，春节遇上
新冠疫情的出现使得人们无法出
门 ， 游戏行业开始了新一年魔幻
「开局」。除了日常关注疫情发
展，人们也逐渐丰富起漫长假期
的娱乐消遣方式，注意力被严重
分散。



背景&目标

➢王者荣耀已成为全球最受欢迎的手游，融入人们日
常生活中随处可见。

➢每年春节也是王者荣耀品牌传播的最重要节点之一，
从「有团就有聚」到「春节有王者」，王者荣耀一直
致力于为人们增添年味，拉近人与人之间的距离。

➢ 面对春节期间大众的注意力严重分散，如何助攻王

者荣耀抢占大众焦点C位出道。

品牌背景



背景&目标

在春节流量收割战中
让王者荣耀超脱于普通游戏产品的身份

升级为 联系情感的社交纽带 和 传递正向价值的文化符号
打通 游戏场景 和 社交场景
破圈俘获更多人群的心智



洞察&策略

王者荣耀在知乎拥有

97万深度爱好者

两年以来沉淀了

8万个提问与90万篇回答
玩家在知乎聊王者

多次送王者热点登上知乎热榜
「多元」「专业」「趣味」「出圈」

成为王者荣耀在知乎上的内容常态

王者荣耀在知乎，王者玩家在知乎

契机与洞察



洞察&策略

上王者，与亲朋好友享游戏之乐

上知乎，与同好畅聊王者的秘籍

游戏之外的

内容消遣

内容消费反哺

游戏动机

内容之乐 游戏之乐

互补闭环

让知乎成为王者荣耀话题的发酵池，使王者荣耀和用户的生活场景深度捆绑
让王者荣耀不止是游戏消遣，还是生活中讨论的热门话题



媒介&执行

约战

祝福

五黑跨年

家庭齐乐 机灵抖起来

上分

发起新春提问，让玩家在春节

节点，有感而发，有话要讲

春节你会选择开一局王者荣耀吗？



媒介&执行

在王者荣耀知乎8万问题里，复盘历史以来用户浏览、关注、回

答各榜单top100，从春节节点、玩家队友、搞笑时光、奇闻趣

事、脑洞场景、最秀瞬间，六个玩家最爱看的角度定制新春内容



媒介&执行

搜索预置词 搜索品牌专区搜索彩蛋

超级话题

跳转启动游戏



媒介&执行

用户搜索

选爱玩位
置看攻略

了解更多
新春活动

抽新春礼包



媒介&执行

春节知乎全站用户推送
知乎首页定制第四tap位入口

知乎微博/知乎日报·SNS传播



媒介&执行

知乎成为王者荣耀全域广告流量的内容供应商
助力王者荣耀社交文化破圈

知乎站内优质内容授权线下 -制作系列品牌联乘海报
投放至北京、深圳、成都等一线城市地铁、高铁站



效果&反馈

项目总曝光 问题新增曝光 话题总互动

新增问题数 新增内容回答数 王者话题新增关注

* 数据来源于知乎平台Q1数据



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈

王者荣耀与知乎影响力互补，联合收割春节用户注意力。知乎的多元社区价值能为王者

荣耀完成游戏之外的闭环，增加品牌的用户粘性和影响力，而王者荣耀内容于知乎也是

抓取用户注意力的有效弹药。

本次合作为玩家提供了游戏之外的春节消遣和新春福利，同样玩家在知乎学习或消遣了

攻略 /趣味内容也会转化为玩上一局的动机。双向快乐，做到让用户爱聊爱看爱搜爱玩。

在疫情期间，王者荣耀更是成为用户与家人、朋友之间维系情感的桥梁之一。

本次玩法通过线上线下以旧促新，不但成功盘活圈层内容生命力，而且带来了海量的热

度，让沉淀的内容变得更有价值，社交+游戏场景全覆盖，破圈影响更多人。


