
创新BMW X2#三源里叫板三里屯#事件营销

◆ 品牌名称：宝马中国

◆ 所属行业：汽车

◆ 执行时间：2019.11

◆ 参选类别：创意类



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.qq.com/x/page/l3148tx5io0.html

https://v.qq.com/x/page/l3148tx5io0.html


背景&目标

BMW X2计划11月改造北京“三源里菜市场”，将其改造成具有品牌标识的潮流新地标，

吸引用户打卡，借助烟火气与时尚感的碰撞，传递#做什么都型#的品牌理念。

创新BMW X2于10月上市国产车型，BMW X2作为天生「型动」派，逆转潮流独创审美，

无论是赛道公路上，还是街头巷里间，都能释放型潮，型到骨子里。

改造后的市场于11月15日-17日，限时三天营业

S A N Y U A N L I
PROJECT



背景&目标

▲ 将改造后的三源里市场打造为社交热点吸引用户关注及线下实地打卡，激发社交议论与传播。

▲ 自然的植入BMW X2#做什么都型#的品牌主张，提升沟通内容的深度。

引导线下打卡 理念传播

社交炒作，制造关注



背景&目标

区域小范围关注

存在时间短暂

屡被品牌使用

形式趋同，缺少新意

不要做短暂停留,
晚风好比美酒, 我们流露真情。
出自此次合作歌手张蔷的作品《月光disco》歌词节选

?|

PROJECT SANYUANLI实质是一种品牌线下快闪事件，线下快闪营销自2017年兴起曾风

靡一时，是品牌吸引驻足、制造话题度的线下活动形式，但随着越来越多品牌使用且流于

套路化、模式化，用户极易对其产生审美疲劳，更难触发广域用户大范围社交讨论。

如何打破快闪活动的地域壁垒和线上线下传播边界，

触发BMW X2品牌线下事件的大规模线上社交讨论？



洞察&策略

是[PROJECT SANYUANLI]

区别于其他品牌快闪活动的

差异性特点。

#三源里菜市场#
#市场爆改#
#潮流碰撞#

P R O J E C T

SANYUANLI



洞察&策略

#三源里菜市场#作为北京最负盛名的菜市场之一，

因其丰富的食材选择吸引了很多明星、名人驻足，

也登上过天天向上等综艺节目，被网友戏称“网红菜市场”，

在微博上积累了一定程度的社交讨论声量。

微博网友认可的打卡地点
2019年1-10月三源里菜市场相关微博热点词词云

明星、综艺相关（41%）

林依轮、谢霆锋、王菲、王鸥、高圆圆等

购买体验、市场元素相关（21%）

食材、世界各地、价格、摊主、菜场等

网友印象、评价相关（26%）

应有尽有、有名、网红、高档、热门等

生活方式、潮流元素相关（12%）

生活方式、摄影、人生、街拍、造型等

微博网友的讨论热点集中于明星、体验、印象等维度

SOURCE：新浪全景大数据2019.01-2019.10



洞察&策略

微博网友针对#三源里#
讨论热点集中于明星、体
验 、 印 象 等 维 度

明星以用户视角深度体验
改 造 后 的 三 源 里
市场，发表真实的印象和
观 感 ， 建 立 受 众 共 感

手段ONE

# 烟 火 气 v s 潮 流 # 的
碰撞作为差异性特点
可 增 加 社 交 话 题 度

三源里作为烟火气的地标
同北京潮流地标三里屯
捆 绑 成 为 话 题 性 C P

新闻事件热点同明星热点、
生 活 热 点 一 道 是
上 榜 微 博 热 搜 三 种
核 心 热 点 类 型 之 一

PROJECT SANYUANLI
不再是一次简单的品牌活
动，而是一场突发的新闻
事 件

手段TWO 手段THREE

全新
赋能形式



洞察&策略

MEDIA

PEOPLE

新浪基于PROJECT SANYUANLI前期数据洞察并整合平台优质资源，定制
七种社交加成方式引爆社交热点，同时将其打造为“城市潮流地标”吸引大众打卡，

环环相扣的运营将BMW与X2自然植入，传递#做什么都型#的品牌主张。

人物
加成

矩阵
加成

精准
加成

流量
加成

CP
加成

体验
加成

成熟加成方式

升级加成方式
明星以用户视角深度体验
改 造 后 的 三 源 里 市 场

三源里与三里屯捆绑为话
题 性 C P ， 吸 引 用 户 兴 趣

新闻
加成

以新闻事件的运作方式报
道PROJECT SANYUANLI

UPDATE

PROJECT
S A N Y U A N L I



媒介&执行

“ 三源里与三里屯捆绑为话题型CP

STEP1：
Battle事件型网感话题#三源里叫板
三里屯#，引发用户好奇与关注。

那些年，我们
一起磕过的CP。

制造关注



媒介&执行

网感型话题

#三源里叫板三里屯#

02.“叫板”一词噱头感强，引发用户好奇
心，吸引大众吃瓜围观。

建立
联想

制造
噱头

01.将三源里与潮流圣地三里屯联系起来，反差
设计可迅速吸引用户关注并建立潮流联想。

03. 进入话题页，聚合各方观点，共同
引导用户发声。

聚合
效应

CP加成



媒介&执行

它不是像新闻，
真的就是一则
新闻。

“ 由品牌活动向新闻事件转变

STEP2：
新浪王牌记者团队跟进，原生新闻
手法发布并追踪品牌事件进展。

制造关注



媒介&执行

坐拥七千万粉丝的超级新闻账号@头条新闻现身发布报道事件，随后新浪王牌记者团队兵分三路深入三源里、

三里屯和普通菜市场采访市民对于三源里事件的真实印象和看法，线上社交媒体同步激活新闻事件网友评论。

新闻
发布

新闻
评论

三里
屯

普通
市场

三源
里

新闻
采访

新闻加成

超过5000名网友参与评论，26%的网友表达“审美独特”的观点和态度。



媒介&执行

流量不再为王，
但好的入口依然
重要。

“ 整合平台优质资源引导关注

STEP3：
创新且丰富的流量入口为社交用户
了解三源里事件提供了优质的窗口。

制造关注



媒介&执行

流量加成

话题流量 精准流量创新流量（开机与首页博文联动）

圈层
流量

新浪为该事件匹配了创新优质的流量入口，聚合全域用户

关注，并针对核心传播圈层予以精准流量和圈层流量支持，

全方位提升三源里事件的资源广度和深度。



媒介&执行

每个人,
都是圈儿里人。
“

高关联圈层超级账号合力传播

STEP4：
基于事件特性和目标人群兴趣属性，
集合新浪自有王牌账号资源实现圈
层迅速扩散。

扩散沟通



媒介&执行

新
闻
账
号
矩
阵

以@头条
新闻为主
导，覆盖
过亿粉丝，
合计贡献
7条直发
博文

时尚账号矩阵

……

@微天下

@头条新闻

@新闻资讯台

@新浪时尚

@新浪尚品

汽
车
账
号
矩
阵

区域账号矩阵

@北京生活吃
喝玩乐

@北京潮流生
活资讯

@北京热门头
条事

……

基于事件特性和目标

人群兴趣属性，集合

新浪自有王牌账号资

源，充分发挥新闻、

时尚、汽车、区域等

事件核心关联圈层账

号矩阵实力，扩散事

件影响范围。



媒介&执行

同样一句话，
农夫和名人说出，
分量效果截然不同。

“ 释 放 名 人 效 应 吸 引 打 卡

STEP5：
冯唐、张蔷及一众KOL现身打卡，
利用名人的示范效应，营造“打卡
圣地”氛围，体现型潮元素。

激发参与



媒介&执行

人物加成

以冯唐和张蔷为代表的名人，以及众多时尚、娱

乐、亲子类KOL纷纷现身三源里实地打卡，发表

体验后心情和感受，彰显三源里潮酷的印象，植

入BMW元素，吸引粉丝围观，纷纷表示也要前

往打卡。



媒介&执行

只有同样经历过
的人,才有资格说
我理解你。

“ 用户视角下的沉浸式内容种草

STEP6：
新浪时尚联合明星@努力养家的三
儿深度体验“北京最潮菜市场”，
使用户身临其境，现场感受三源里
市场型潮氛围，触发打卡欲望。

激发参与



媒介&执行

体验加成

粉丝纷纷表示有种亲临现场
的感觉，想做三哥的车，想
去打卡三源里，想跟着三哥
一起逛最潮的菜市场……

新浪跨界时尚和娱乐双重

元素，以时下最IN的

VLOG形式记录#这就是街

舞#选手@努力养家的三儿

体验“北京最潮菜市场”

的全程经历，“三源里生

存法则”内容丰富有趣，

巧妙植入X2车型和#做什

么都型#的品牌主张。



媒介&执行

因地制宜，因势
利导，因材施教，
量体裁衣。

“ 精 准 助 力 ， 高 效 沟 通

STEP7：
微博两大王牌产品（开屏+超粉），
六类核心维度，精准事件信息推送。

效果转化



媒介&执行

精准加成

品牌相关

竞品相关

汽车行业相关

粉丝相关

购车意向相关

汽车向

型潮向

宝马中
国粉丝
人群

BMW 
X2提及
人群

竞品相
关人群

高档车
型关注
人群

购车意
向人群

BMW 
X2车型
偏好人
群

时尚超
模账号
粉丝

时尚圈层
TOP15

KOL粉丝

时尚标
时尚关
键词互

奢侈品
兴趣

BMW 
X2历史
互动人
群 超级粉丝通截图

基于六大核心维度，以[汽车向]和[型潮向]两个坐标方向匹配最适合的人群标签，提升留资转化效率。



效果&反馈

BMW X2新车上市即收获大量社交关注，整体声量较上市前提升1032%，

三源里事件同上市热点和行业热点（广州车展）一道，成为X2上市社交声量高峰。

数据来源：新浪全景大数据

第一波关注高峰

第二波关注高峰

第三波关注高峰

全新国产X2上市后全新国产X2上市前

BMW合作广州车展话题
带来的品牌声量提升进一
步触动了X2车型声量攀升



效果&反馈

三源里事件传播期间，#三源里叫板三里屯#话题阅读量1.2亿，其中15-17日达到首个声量高峰，

此后新浪时尚明星Vlog上线帮助话题在27日收获了时尚圈层用户第二波关注。

话题阅读1.2亿

曝光达成率251%

点击达成率1194%

数据来源：新浪全景大数据10.30-11.29



效果&反馈

事件参与用户以年轻女性为主、喜欢娱乐、时尚、音乐，北京用户参与意向高，新增美食圈层用户关注，

用户喜欢@头条新闻主持的与生活有关的新闻热点（恰与此事件相符），艺术类KOL偏好符合X2的车型主张。

除娱乐、时尚、音乐兴趣外，增加美食相关兴趣

0
50
100
150
200
250

时事

娱乐

时尚

幽默

音乐电影

体育

美食

综艺

TOP10
兴趣
偏好度分
布

明星分类 名称
娱乐 徐峥
娱乐 王嘉尔
娱乐 李荣浩
娱乐 赵丽颖
娱乐 于正
娱乐 朱一龙
娱乐 池子
娱乐 李莎旻子
娱乐 李诞

娱乐 陈思诚

偏好有热门作品上映以及有想法的明星
较车型兴趣人群增加艺术相关的KOL倾向

KOL分类 韩国me2day
娱乐 韩国me2day
情感 治愈系心理学
舞蹈 努力养家的三儿
媒体 胡锡进
海外 林萍在日本
摄影 CNU_blank
科普 开水族馆的生物男
设计 鹿妖视界
设计 陈炳文文文

戏剧 郑云龙DL

三源里事件话题参与用户画像符合X2目标兴趣受众定义

数据来源：新浪全景大数据10.11-11.28



效果&反馈

针对三源里事件，网友评论表示喜欢、有特色、有创意、有意思，表示想去打卡，

有很多网友真的前往三源里市场实地打卡，并在微博发布认证照片和感想。

数据来源：新浪全景大数据11.15-11.28

“好，喜欢，有特色，不错”
表现出对菜市场改造的喜爱

“好想去逛逛、要去这里，打飞机也去”
表现想去现场打卡的心情

多网友果真下场打卡，
并将打卡照片在微博发布



效果&反馈

最终，X2新车留给用户的社交印象变得丰满且立体：上市信息、品牌卖点、事件信息

以及#做什么都型#的理念成功传递给了目标TA，经此一役，X2的车型好感度上升15.7%。

数据来源：新浪全景大数据2019.11.15-11.28

品牌词：宝马、bmw、X2等

车型词：升级、座椅、新车、智能、空间、设计等

事件词：菜市场、三源里、开箱、双11、打卡等

态度词：都型、潮流、审美、年轻、骨子里、创新等

车型社交印象词云 车型好感度变化

上市前车型正负面声量占比 上市后车型正负面声量占比

品牌正面声量占比84.05% 品牌正面声量占比99.76%

（负面声量比例） （负面声量比例）



效果&反馈
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七剑合璧，社会化营销可“型”

BMW X2 “PROJECT SANYUANLI”事件社交媒体传播


