
舍得酒业社媒网红直播营销

◆ 品牌名称：舍得

◆ 所属行业：快消

◆ 执行时间：2020.06.01-06.18

◆ 参选类别：直播营销类



背景&目标

行业背景：

数据显示，超过53%的国内白酒消费者年龄超过45岁，“80、90后”作为当前消费主力，对白

酒好感度偏低，中国白酒行业正面临着消费群体断层的严峻挑战。且，白酒行业品牌效应明显，

强者愈强，这也使得白酒品牌间的竞争更加激烈。

行业挑战：

其一，品牌传播保守，更愿意将广告预算放到传统媒体上，对当前主流人群更活跃的社交媒体上投放少，

主流消费群体对白酒认知度低。

其二，不符合消费观，传递的消费观念保守，比如酒文化，在产品口感，产品体验，缺乏创新。

其三，消费场景单一，主打高端社交场景，包括企业及家庭聚会等，这对消费及引导消费具有局限性。



背景&目标

传播目标：

以网红直播为核心的娱乐创新营销形式，打造“地表ZUI美酒厂”传播主题，全方位传播“舍得

老酒”“生态、品质、文化”三个层面的内涵，利用网红效应提升产品和品牌在年轻用户群体

中的认知。

舍得酒，是中外驰名的白酒品牌，曾获得众多国际国内的荣誉奖项，以“生态、品质、文化”三个层面的品牌资产为支柱，在产品、渠道、

跨界创新三个层面，走出了一条属于自己的创新营销之路：

1. 创新产品矩阵，推出老酒、本品、艺术三个系列，满足多元化、细分的消费场景和用户需求。

2. 舍得玩酒C2M，向数字化进军，以商业创新模式，满足用户个性化需求，培育年轻用户。

3. 无限跨界，与游戏、影视跨界合作，多场景布局。



洞察&策略

如何靠网红玩出新花样？如何Get年轻消费者？

一，大数据匹配专属网红资源、全主流社交媒体目标人群覆盖：

基于白酒主流消费人群的社交数据，网红KOL粉丝画像数据，消费数据等，精准推荐80位主流社交媒体

优质网红主播达人，全面覆盖微博、短视频和直播等社交媒体平台。

二，直播话题蓄力+网红直播+短视频原创分发等创新营销：

通过品牌话题，酿酒生态体验、舍得文化标志地打卡等，将主播对“舍得文化、老酒文化、酿造工艺、

跨界创新等”所见所感直观表达，带动粉丝感受“地表ZUI美酒厂”，传播“舍得老酒”及舍得酒“生

态、品质、文化”三个层面的内涵，提升粉丝和目标人群舍得品牌的认知。



洞察&策略

账 号 输 出 类 型
（ 平 台属 性 鲜明 ， 主要 覆盖年 轻 受众 ）

热门账号

美食账号 旅游账号

酒品行业 时尚生活

S级 PGC资源——增强活动曝光

高影响力的PGC资源掀起话题活动关注度，

聚焦粉丝关注和了解产品及亮点，产生兴趣；

A级 UGC资源——加深用户好感

动用相关领域的KOL力量，将产品特色亮点以原创内

容形式完整展现给目标人群，增强用户好感度；

B级 UGC资源——塑造用户口碑

通过海量B级资源原创内容扩散话题炒作，在主抖音

提升口碑声量和参与度，推动转化。

全方位

影响消

费者，

立体式

地建立

信任

媒介策略



洞察&策略

满足猎奇心态，

直击社会痛点

引发全民讨论互动

创意直播+劲爆话题
引发全民参与 80名

网红

社会
话题

口碑
传播

全球
最美

内容策略



媒介&执行

吸睛 引爆 传播

官方发声

引发关注
网红直播

强势扩散
二次影响

口碑传播
霸屏直播话题炒作 全网分发

6.1~6.5

直播活动预热

曝光活动信息

6.6~6.7

网红霸屏直播

引爆全网关注

6.6~6.18

亮点短视频原创二次分发扩散

提升整体活动热度

传播节奏



媒介&执行

挑战赛征集
舍得酒官方微博发起 #地表ZUI美酒厂不服来战#话题挑战赛， 3 0位网

红人气 K O L转发扩散，引导粉丝关注话题，为直播提前蓄力，聚

拢人气。

6月1日-5日预
热
期

平台：微博

发布账号：舍得官微、直播主、热门KOL

物料形式：图文

预热期活动曝光量1.94亿次，其中微博话题

曝光量6400万+，30位微博红人微博阅读量

1.3亿+。



媒介&执行

舍得官方发起活动，央视 C C T V打 c a l l！

3 0位网红主播纷纷带话题转发扩散，引爆话题，引导粉丝关注及报名参加活动。



媒介&执行

直播引爆

平台：微博、抖音、快手、斗鱼、花椒、映客、虎牙

直播账号：酒类/旅行类/时尚类/美食类

物料形式：视频直播

直播引爆期，26位直播达人带来活动曝光量3.52亿

+次，互动量超过300万+。

6月6日-7日引
爆
期

26位主播达人7大平台同步开启直播，“地标打卡”、“口播推荐”、“体验分享”、“福

利抽奖”等形式，多维度高频曝光传播品牌&产品信息，传递核心理念，助力“zui”美酒厂

口碑生成。



媒介&执行

2 6 位 各 行 业 大 咖 由 舍 得 导 游 引 领 深 度 探 秘 舍 得 生 态 园 区 ， 通 过 “ 口 播 推 荐 ” 、

“ 亲 身 体 验 ” 、 “ 福 利 抽 奖 ” 等 形 式 ， 多 维 度 高 频 曝 光 品 牌 活 动 信 息 。

苏芩
平台：一直播
观看量：2304.9w
互动量：23w

老宋的微醺23点
平台：抖音
观看量：599w
互动量：5.3w

佳佳仁
平台：一直播
观看量：4712.6w
互动量：16w

二十吃垮成都
平台：抖音
观看量：443w
互动量：7w



媒介&执行

26位主播达人在导游的引导下，实地打卡舍得酒业历史久远，文化浓厚的陶坛贮酒库、艺术中心、舍得大道、

制曲车间、生态酿酒车间、泰安作坊等著名地标，带领粉丝感受舍得老酒文化，体验匠心精神。

重点地标直播打卡



媒介&执行

舍得老酒品酒会

在调酒师的引导下，主播网红现场品
鉴不同品类的白酒，现场分享体验感
受，对品质、口感等全方位介绍。

体验舍得老酒酿酒

达人们实际操作，近距离感
受酿酒魅力，全场景展示生
态酿酒过程。

酒垂类达人分享，多品类老酒产品介绍展示

丰富的体验



媒介&执行

直播活动时配合航拍、跟拍形式，拍摄活动中的精彩画面，融合传播核

心内容，剪辑短视频进行二次宣发，影响力进一步扩散；复制精彩瞬间。

2 4位美食、旅行圈层 K O L微博、抖音等火力跟进，持续性引爆关注。

平台：微博、秒拍、抖音、小红书

发布账号：美食类/旅行类

物料形式：视频原创+视频分发

长尾期，24位美食、旅行圈层KOL发

力短视频分发传播，带来总播放量

1.36亿次，互动量100万+

6月10-16日长
尾
期

短视频原创+分发传播



媒介&执行

直播活动时配合航拍、跟拍形式，拍摄活动中的精彩画面，后续剪辑短视频进行
二次宣发，影响力进一步扩散； 2 4位美食、旅行圈层 K O L微博火力跟进，持续性
话题发酵。

代表短视频1：http://t.cn/A6Lzdexs
代表短视频2：http://t.cn/A6LtykNC
代表短视频3：http://t.cn/A6LtUfr6

http://t.cn/A6Lzdexs
http://t.cn/A6LtykNC
http://t.cn/A6LtUfr6


效果&反馈

舍得酒业×80个网红主播KOL，原创营销内容覆盖旅游、娱乐、餐饮等多个行业，全网曝光

人次高达6 .8亿+次，互动量450万+。

450万+
互动量

6.82亿 +

此次传播总曝光量达
酒垂类

美食类

旅行类

时尚类

老宋的微醺23点 爱喝酒的徐博士

二十吃垮成都 厨男冬阳君

我的旅行小马甲 薛赫赫赫赫 刘闻雯

苏芩 脱线先生 香蕉不娜娜Nana



效果&反馈

粉丝互动积极，好评如潮，舍得酒业全方位收割年轻用户好口碑

网友表示舍得最美酒厂

果然名不虚传



效果&反馈

网红趣味综艺直播秀

本次直播内容环节多样化，为吸引粉丝

注意力，第一天通过趣味游戏、口播、

亲身体验等形式将品牌信息不间断露出，

在粉丝注意力中被反复记忆；第二天侧

重深度解读品牌信息，强化品牌效应。

80位kol布局最强影响力

活动邀请80多位酒垂类、美食、旅行、时尚

类等知名主播，全面覆盖抖音、快手、小红

书、微博等主流社交平台，通过直播、短视

频、微博话题营销方式，将参观舍得生态园

区、体验酿酒工艺，以及对舍得老酒的历史

文化进行全方位立体曝光。

福利丰厚，用户参与积极

本次直播活动，为了聚集人气，全程不

间断主播直播间送出舍得酒作为观看福

利，有效为在线人气增长持续赋能。

大数据精准助力筛选最适合的KOL

本次活动，充分借助KOL交易平台的大数据

技术支持，在结合传播目标、受众人群、

KOL历史交易数据、行业标签数据、执行效

果数据等多维度评估后，在100万+优质达人

资源库中，筛选嘴和的80多位KOL，并通过

数据科学制定前中后期KOL的执行策略。

项目亮点


