
曼秀雷敦Best of Me 圈层营销战役

◆ 品牌名称：曼秀雷敦

◆ 所属行业：护肤/个护

◆ 执行时间：2020.03.03-07.04

◆ 参选类别：娱乐营销类
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背景与目标

B E S T O F M E



背景&目标

2019年曼秀雷敦品牌130周年
推出品牌全新主张“Best of Me 成就更好的我”

以优质个护产品成就更好生活状态
陪伴Z世代追求更好的自我

2020品牌继续深化品牌主张沟通
持续感染Z世代消费者，实现品牌情感共鸣
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洞察与策略
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喜欢听音乐85.3%

玩游戏57.2%

Z时代娱乐类兴趣群体占比
top3

看视频43.4%

Z时代兴趣娱乐类偏好TGI 

视频 音乐 游戏

126 126 120

Z世代特性-爱娱乐、爱音乐、爱分享

娱乐类活动更为TA青睐 音乐爱好群体占比大，音乐类APP拥有高TGI



2020年，曼秀雷敦全新代言人——邓紫棋霸气登场为品牌活动造势

中国唯一女歌手入选BBC2018全球百大女性

新曲上线即登顶数个音乐APP TOP12019年亚洲新歌榜年度最受欢迎歌手

首位在瑞士阿尔卑斯山少女峰公开表演的中国音乐人

在香港红馆开演唱会年纪最小的歌手

代言人邓紫棋实力诠释 成就更好的我

滑雪

健身

美妆达人

创作

音乐

热爱生活，一直成长，从未停止脚步！
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音乐+标签，实力与热度兼具

粉丝力量：超3000W+
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曼秀雷敦&GEM

推出《Best of me》主题曲

联合Z世代进行互动

用音乐，成就更好的我

BEST OF ME 2.0

音乐+



88

成就更好的我
Best of me

核心主题

Best of music 
曼秀雷敦全新产品处处关怀，陪伴消费者生活的每一刻

让消费者拥有更好的生活状态，不断成就更好的自我
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1-与邓紫棋共创MV，唱响Best of me，链接Z世代

2-携手音乐综艺IP，用音乐的热爱诠释Best of Me

3-以MV独家权益链接电商，实力引爆销售收割
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媒介与执行

B E S T O F M E
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与邓紫棋共创MV
唱响Best of me
链接Z世代
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曼秀雷敦x邓紫棋，联合打造《天空没有极限》品牌MV曲

G.E.M.诉说成长追梦的真实故事，用动人音乐演绎诠释”成就更好的我”理念
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歌词文案
当我好奇地乱敲着黑白的琴键
当我躲在房间乐极忘形地表演
你微笑的双眼 是否当时早有

预感
看到了今天

当我没日没夜听着最爱的唱片
当我书本每一页都画满了和弦
你从不曽熄灭 我天真的火焰

不怪我在浪费时间
是你的无条件 成就了这一切

是你让我看见
天空没有极限 我的未来无边

破茧的我会飞向更蔚蓝的明天
前方路若遥远 回头看看从前

看着镜子里的你带着曾经的我
已走了多远

《天空没有极限》观看链接：https://v.qq.com/x/page/r09561gwdxv.html

曼秀雷敦x邓紫棋《天空没有极限》品牌MV曲

https://v.qq.com/x/page/r09561gwdxv.html


【传：MV宣发】
根据粉丝的触媒习惯，选定“明星发声&粉丝聚焦的媒介&粉圈互动”的粉丝传播矩阵
一触即引爆4324万次播放，为Campaign打响第一炮

播放量合计（官博+橘子+秒拍累计）

307万
明星直发播放

2,149万
抖音内容热推视频

910万

橘子娱乐渠道（非微博）分发

119万

粉丝（微博、b站）累计

近39万

微博阵地官方两大账号：播放量已破2,456w 抖音阵地：1,710w 其他渠道：158万

备注：以上数据为截至6月15日17:00
橘子非微博分发平台：橘子娱乐（网页端）、B站、QQ音乐、网易云音乐、腾讯视频、天天快报、美拍、UC浏览器、土豆、优酷、百度视频、西瓜视频、网易新闻、一点资讯、百家号、美柚

抖音Top view视频

800万
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引导分享MV感受 热度共鸣引发二次创作，持续提升内容影响

谱曲翻弹

翻唱

MV画面手绘

制作动画版

【议：粉丝发酵】
乘势MV宣发，让消费者在MV的感动中积极参与互动
带动粉丝二创激情，内容共振成功圈粉Z世代，品牌好感度极速上升

微博话题#成就更好的我#    1.3亿阅读

抖音话题#成就更好的我#   3,774万播放

以微博及抖音为核心渠道，发起粉丝互
动，邀粉丝分享MV感想，讲述自身#成
就更好的我#的故事



曼秀雷敦 x《天空没有极限》点燃社交圈，品牌共情好感飙升

品牌热度创纪录暴增，当日超越明星热度
微博增长15倍，破纪录超明星

电商：【京东】曼秀雷敦明星定制皮肤使用量超6.2万

最强流量收割机
社交端累计MV播放4,034万+

综艺端累计播放量9,785万

社交巨浪收获“史上最好听广告歌”称号
Social端总曝光近1亿，互动157.9万+

明星博文曝光2,054万+，互动46万+

自媒体曝光2200万+，互动61.9万+

KOL曝光4981万+，互动50万+

综艺史上首发MV
综艺《我们的乐队》

单期播放9,785万
粉丝弹幕刷屏感激

创纪录额外收获近7,666万曝光及粉丝好感
粉丝自建话题7,486万曝光

MV全网渠道分发180万播放

粉丝留言感谢“曼秀粑粑”、粉丝二次创作、粉丝晒单等

品牌话题快速引爆
原话题累计

微博：1.3亿
抖音：3,774万

备注：以上数据为截至6月15日17:00
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品牌相关博文互动持续高热度，品牌&MV口碑不断升温

数据来源：艺恩，2020.04.20-04.29
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携手音乐综艺IP
用音乐的热爱诠释Best of Me
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邓紫棋 x《我们的乐队》

芒果TV  S级宣发

流量+实力派加持，邓紫棋强势加盟强阵容

音乐+选秀圈层，乐队PK看点不断高看点

1期先导片+10期比赛正片+1期收官

大平台

节目信息

邓紫棋x曼秀雷敦主题曲

传唱Best of me主题曲
为曼秀雷敦发声

捆绑邓紫棋音乐类综艺IP《我们的乐队》，
超流量明星为曼秀雷敦强势打call！
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邓紫棋强势加盟《我们的乐队》，
用音乐的热爱诠释曼秀雷敦Best of Me精神

充当音乐推荐官
吸引粉丝及Z世代关注

用音乐的热爱
诠释曼秀雷敦Best of Me精神

• “曼秀粑粑厉害了”
• “好听，曼秀粑粑给力”
• “天呐，好好听”
• “姐姐，你的未来无边”
• “好听好听”
• “史上最好听广告歌”
• “快去为姐姐带货”

同步宣发《天空没有极限》
综艺热度主推品牌理念传达



21

牵手大热候选泰山乐队，成功夺冠
让粉丝见证曼秀雷敦陪伴，步步成就更好

总阅读量：1,907,000
总互动量：11,877   
视频播放量：300,000 21

泰山乐队诠释成就更好的我，为曼秀雷敦打Call
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前贴露出 暂停广告

创意中插花字植入 节目通栏

主持口播

用Z世代热爱的音乐文化沟通
全面植入“成就更好的我”品牌心智



【品牌曝光】

29亿
（折损后）

【硬广点击】

354万

【品牌热度】

稳中有升

【品牌增值】

超890万溢价
（含赠送特别辑）

高效植入品牌

【内容植入】

利用节目热度，充分实现品牌露出，增强品牌曝光

【播放量】

17亿

【豆瓣口碑】

6.8分

【话题量】

31亿
微博话题阅读量

【热度排名】

TOP2
微博综艺榜

149个
全网热搜

【推广热度】

品
牌
植
入

节
目
热
度

硬广数据来源：秒针，3.14-7.4；内容植入数据来源：媒体前端播放数据，更新截止至7月8日，内容植入曝光为折损后曝光；其他数据来源：微博、豆瓣、芒果TV
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电商承接
以MV独家权益链接电商，
实力引爆销售收割
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MV独家周边歌词“天空卡”

站内限量买赠

引被MV打动的粉丝为共鸣购买

MV花絮独家电商渠道释放

吸引粉丝通过购买解锁，

链接销售收割

以MV花絮及MV周边等独家稀缺权益
引流粉丝到站互动及消费，承接品牌Campaign流量进行收割
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MV上线期4.25-27京妆大牌日销售情况

Big Day销售较日常达成250%

Big Day整体流量为日常200%

Big Day新客成交为日常的109%
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效果与反馈
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总曝光

30亿
预估11亿

完成率279%

总点击

354万
总互动

预估30万
完成率1179%

总溢出

19亿曝光

323万点击

157.9万
自媒体61.9万
明星46万
KOL 50万

总曝光超30亿，溢出19亿曝光，为品牌额外博得更多声量

备注：总曝光涵盖硬广+软性露出+mv播放量+PR传播露出

曼秀雷敦Best of Me品牌传播战役总活动效果


