
国窖1573#你若讲述，就是中国故事#

u 品牌名称：泸州老窖

u 所属行业：白酒

u 执行时间：2019.11.22-12.26

u 参选类别：内容营销类



背景&目标

国窖1573一直以中国传统文化为素材通过舞剧、戏曲、讲坛等不同的形式讲中国故事。

2019年正值中华人民共和国成立70周年之际，

献礼70周年，国窖1573要讲好中国故事 “让世界品味中国” 

泸州老窖国窖1573历史悠久，文化是其营销重要一环



背景&目标

随着白酒消费主体向80、90后倾斜，泸州老窖国窖1573早已开始部署从“经典”走向“经典

+时尚”的“年轻化”战略。

国窖1573中式鸡尾酒新风尚国窖1573 “灵魂酒馆”国窖1573·冰JOYS私享会

品牌可持续营销，需要年轻人的参与



背景&目标

品牌希望传达给年轻人正面积极的价值观，通过讲中国故事，代入国窖1573的文化内涵，

潜移默化地在年轻人心中树立品牌文化印象。

国窖1573要向青年传达正向的品牌文化内涵



背景&目标

央视故事里的中国，大幅提升了国窖1573的曝光度，但在内容上均为logo、产品体现、口

播等硬植入形式。

品牌文化内涵没有更好的表达，且只能单向输出。并且节目中的故事与现代年轻人的生活相

距甚远，品牌与年轻人无法互动。

2019年泸州老窖国窖1573冠名央视《故事里的中国》



背景&目标

2、品牌文化内涵的传播和互动

1、与年轻受众沟通

本次传播目标

品牌文化内涵不再是单方向传播，而是与年轻人互动起来

找到年轻受众，挖掘他们的情感诉求建立沟通



洞察&策略

作为电视媒体互补，在央视节目播出同期，新浪以定制内容+微博话题互动，让泸州

老窖传递的文化内涵不再是单向传播，而是与年轻用户互动起来进行深度沟通。

策略

定制优质的内容故事 + 整合微博KOL资源多圈层传播



媒介&执行

1、定制优质的内容
建立当代青年精神群像，让中国青年讲出他们的故事



媒介&执行

关注现代青年人的生活

山地攀爬车手
张京坤

海洋卫士
王  淼

地下摇滚乐队女主唱
晓  彤

无境深蓝潜水员海洋保护联盟发起人，她说清理海
洋垃圾的时候能感受到内心的触动。虽然做公益很
苦很累，但对公益怀有敬畏之心，选择自己喜欢并
认可，同时能给自己内心带来愉悦和平静的事，是
在这个领域长久坚持下去的办法。

因为热爱，所以坚持；因为热爱，所以执着。张京坤，
中国山地攀爬自行车第一人，19年前迷恋上攀爬自行车
后，便一发不可收拾，即使伤病也没有磨灭他对单车的
那份热爱。单车不仅给他带来快乐，更教会他怎样用骑
车的态度去面对自己的人生，单车让他变得更强大。

一个独立而个性的年轻人，她用对摇滚的热爱与坚
持，去诠释这个时代年轻人的态度——喧闹中真实
倾诉，安静里平等思考，投入时享受其中。她“摇
滚”故事里，是当代年轻人最真实的价值观：如果
这是我的想做的，我就去做。



媒介&执行

以青年人自己的故事引发共鸣

郑 莲
90后萌妹小焊将

品牌通过传达给年轻人正面积极的价值观，以讲青年人自己的故事，引发青年人的共鸣，代入国窖 1573 的文化内涵，潜移默化

地在年轻人心中树立品牌文化印象 



媒介&执行

（1）用户自发参与活动 （2）挖掘出故事中精神内涵 （3）品牌UGC内容再传播，引发年轻人深度互动

新浪视频挖掘青年人故事中的亮点再传播，满足青年人交流的需求，引发话题深度互动

与青年人话题深互动



媒介&执行

新浪头条、新浪视频发布10位青年讲述者，通过树立新时代青年榜样，以青年人自己的故事引发共鸣

@新浪视频
1511万粉丝

@头条新闻
7874万粉丝

2、整合微博资源多圈层传播



效果&反馈

数据来源：新浪微博数据中心2019.12-2020.1

1、本次传播覆盖的用户中，近7成为年轻群体



效果&反馈

微博话题阅读1.5亿 讨论5.1万

2、话题吸引大量青年人参与，品牌社交声量大力提升



效果&反馈

说得太对了

帮扩散

哭成了泪人

祝福你！

90后的青年真能干

霸气

Good job!

涨姿势了~

这个真的不容易呀，妹子好棒。为你点赞

做自己喜欢的事，过自己想要的人生

3、青年人的故事带动更多年轻人参与话题互动



效果&反馈

4、用户互动内容提及到“热爱、超越、贡献” 等品牌
内涵关键词，品牌文化精神得以传播



效果&反馈

案例小结

• 新浪新闻发掘青年人的故事与国窖1573的中国精神连接点，

产出优质内容，使品牌文化内涵获得青年人认同

• 新浪微博BGC+PGC+UGC多圈层内容传播，树立当代青年

精神群像，助力品牌讲好中国故事

触动青年人的内容

触达青年人的方式


