
u 品牌方：馥蕾诗

u 合作方：品源文华

u 参选类别：年度移动营销金牌搭档



合作概况

• Fresh馥蕾诗通过品源文华——大都会艺术博物馆中国区独家授权与运营商——与纽约的大都会艺术博物

馆于9月开展合作。Fresh馥蕾诗汇聚世界各地的天然成分，将古往今来的美颜智慧和现代科学技术融入

每一罐产品，堪称是一个汇聚人类智慧结晶的品牌。无独有偶，大都会艺术博物馆是一座人类智慧结晶

的殿堂，汇聚了绘画、雕塑、建筑，以及远古时代的文明遗迹，可谓是海纳百川，融汇东西。

• 本次合作以商品授权及营销授权的模式，推出限量版联名包装以及“艺术与自然”沉浸馆在9月的“天猫

超级品牌日”盛大开幕。Fresh馥蕾诗致敬大都会内梵高的经典画作《麦田与柏树》，将对大师的致敬之

情和对蓝天的美好期冀印刻在了Fresh馥蕾诗红茶酵母酵萃精华液的瓶身上，推出限量版包装红茶酵母酵

萃精华液。Fresh馥蕾诗致力于汇聚世界各地的源自天然成分，融合古往今来的美颜智慧，将功效、自然

与感官享受融于每一罐产品中。大都会艺术博物馆拥有海纳百川的馆藏精神，将全世界人类艺术文明融

汇一宇。正是这份相同的融合精神和由此而诞生的融合之“美“，使得双方得以携手，共同将美与正念

传递到更多年轻人群中。
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天猫GMV 

3X vs. LY 超品日

110K+ 500K +

王源直播观众

4X vs. LY 超品日

新会员

3X vs. LY 超品日

红茶酵母酵萃精华
液销量

7X vs. LY 

合作概况



合作概况

360°沉浸式体验 代言人王源直播

消费者互动 天猫超级品牌日

• 媒体报道:    316, +86% vs. 2019 CA exhibition
• 曝光:           197M, 3X vs. 2019 CA exhibition

• 应用点击率: 11.3M, 3X vs. 目标
• 抖音挑战 2.5Bil 观看 50M 互动

• 直播观众: 500K+, 4X vs. LY SBD

• 天猫超级品牌日 GMV: 3X vs. LY 超品日
• 大都会联名产品: 30%+ sales contribution
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热情反馈

最美IP联名 限量包装精美与产品效果显著
引起回购

品牌赠品丰厚



合作评价

• The Met 博物馆方对此合作独具创意的形式与华丽的视觉呈现表示高度赞赏与喜爱。

• 品源文华 有志于将博物馆丰富的历史藏品带入中国消费者的日常生活中，新的授权项目将为中国消费者，尤其是年轻一

代带来许多乐趣。我们很高兴能用现代语言诠释博物馆的故事。

• Fresh馥蕾诗 致力于汇聚世界各地的源自天然成分，融合古往今来的美颜智慧，将功效、自然与感官享受融于每一罐产品

中，而大都会艺术博物馆拥有海纳百川的馆藏精神，将全世界人类艺术文明融汇一宇。这一次合作是一次水到渠成的相遇，

也是一次艺术品与护肤品的奇妙邂逅。


