
天猫国际旗舰店2020马百良新品全网推广

◆ 品牌名称：马百良

◆ 所属行业：保健品

◆ 执行时间：2020.06.01至今

◆ 参选类别：整合营销类



背景&目标

• 品牌营销的背景和初衷是：提升品牌在中国地区知名度
• 最终想要实现怎样的目标：促进马百良产品销售转化
• 目前面临的挑战和困境是：品牌和产品在国内用户基础薄弱，产品在营销上有一定的制约性
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效果&反馈



效果&反馈

• 品牌曝光视频累计播放：

850w



效果&反馈


