
u 品牌名称：维他奶健康加法

u 所属行业：食品饮料

u 执行时间：2019.10.15-11.30

u 参选类别：效果类-品牌传播

维他奶健康加法突破的力量整合推广



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNDUxNjgzNTk4NA==.html

或者
扫一扫看视频



背景&目标

背景：

消费者对健康的需求与日俱增，植物蛋白食品饮品在国内市场飞速增长，大豆仍是王者，其他植物蛋白也呈攀升态势并以高端化推动品牌迭代。

豆本豆，植选等饮料品牌开始纷纷发力，而此时主打营养,美味的维他奶经典款在国内豆奶市场已是绝对的领导者（40%）。为了更好地在飞速

发展的植物奶赛道扩展，以便成为豆奶植物奶双赛道专家，维他奶推出全新子品牌健康加法系列，更好地满足关注健康的消费群体的潜在需求。

在2018年，健康加法先后推出了纤维+，蛋白质+和钙+三款醇豆奶产品，自然+科技（专利微米级研磨技术）的双重保障，在优质植物蛋白基

础上添加更多营养素，打造高端专业的植物奶产品，与竞品拉开差异。

主要障碍：上市一年健康加法在消费群中的知名度相对较低，消费者甚至不知道维他奶旗下有一个高端子品牌健康加法，为消费者提供优质

无负担的植物蛋白。  

因此需要通过这次广告战役，进一步提高维他奶健康加法产品的知名度，强化其作为高端高品质专业的定位，有效吸引消费者尝试与购买。



洞察&策略

我们希望可以吸引更多 25-35 岁的都市白领关注及饮用健康加法产品。
他们生活忙碌，但注重健康品质生活，愿意为健康/营养产品的溢价买单。在健康品质生活方面希望跟上最新最
trendy的潮流，获取最新资讯，也喜欢分享品质生活的心得。他们热衷美食、健身、时尚、旅行等，叠加各种力量
让自己越来越强大。 

而健康加法主张健康品质生活的不断探索，产品在自然，科技及营养上都取得突破，成为一股健康生活的新力量。

TA日常叠加各种力量为健康品质生活赋能，健康加法作为新力量，其与品质生活的各种力量叠加，为 TA 的健康生活
加持，也将带来品质生活新突破。

我们找到TA品质生活的关键场景及感兴趣领域，让产品结合场景说话，品牌和IP的力量结合，以此强化健康加法作
为品质生活突破的力量的印象。

借助权威IP的力量，传播品牌突破的力量及“健康加力量，自然有突破”的健康品质生活方式。 



媒介&执行

品牌携手国际高品质纪录片超级IP Discovery，深入北纬 45°，拍摄《突破45°黄金力量》纪录片，以纪录片形式探索品牌
的自然、科技、营养三大突破。建立引发年轻群体情感共鸣的入口，塑造优质健康的品牌形象，使品牌主张的健康生活方
式深入人心，助推植物蛋白潮流更广更远地走进民众、走向世界。

Step 1 携手Discovery，拍摄《突破45°黄金力量》纪录片，联合官宣突破的力量

30s预告片
正片

（视频链接：https://v.youku.com/v_show/id_XNDc1MTA2MDY1Mg==.html） （ https://v.youku.com/v_show/id_XNDc1MTE1NDMyOA==.html）



媒介&执行

@小野妹子学吐槽 @当时我就震惊了 @Fashion Punch

生活时尚类 电影类

@电影通缉令 @Youtube精选@电影工厂
营养类

手工创意类

纪录片扩散：社交平台联合大咖、KOL发布突破纪录片
品牌以热门社交平台为主阵地进行扩散，让突破大片通过不同的创意方式触达目标受众。
维他奶与Discovery先通过官方双微联合官宣，紧接着在微信通过朋友圈创意广告把纪录片精准触达更多新的目标用户；在微博
通过不同的圈层达人（营养健康类，品质生活类，电影类）用不同的创意形式让纪录片强势曝光。



媒介&执行

联手Discovery推出创意周边《探索知旅冷知识月历》
基于纪录片内容推出周边《探索知旅冷知识月历》，有趣地将维他奶健康加法突破的力量日复一日地传达给TA ，
形成持久且深入的影响。



媒介&执行

为了将突破的力量渗透到消费者生活中，我们跨界时尚轻食IP element fresh，打造主题餐厅“健康加法食
尚馆”，推出突破营养的特调饮品轻食套餐；并结合Element Fresh和瑜伽品牌lululemon每周固定的健身活
动，做一场运动+健康加法沙拉DIY派样活动。

Step 2 跨界时尚轻食IP Element Fresh，
把突破的力量结合关键场景（轻食，健身）渗透到消费者的生活中。



媒介&执行

线上线下联动传播，掀起一场全城打卡热。
品牌邀请微博平台的食尚健康直播主播及vlogger到现场探店打卡，联同其他健康轻食类、本地KOL协助传播健康
加法突破的力量。



效果&反馈
1.营销效果
（1）有效提升品牌知名度Health Plus BHT

528万713万

859万4962万
全平台曝光总量 微博话题阅读总量

视频直播观看总量 KOL阅读总量

2.营销数据

（全平台包括微博话题#健康加力量，自然有突破#阅读量、官方双微
阅读量、KOL总阅读量、视频播放总量，直播观看量，数据来源于新
浪微博，腾讯广告，腾讯视频，秒拍，爱奇艺，头条）

Health Plus BHT(2020/03)

Health Plus BHT(2018）

（2）有效刺激消费者饮用产品



效果&反馈

3.市场反馈

此次维他奶健康加法“健康加力量，自然有突破”推广计划通过与Discovery IP合作，权威
证言维他奶健康加法产品三大突破的力量，TA对品牌的接受度、好感度上升，口碑评价良
好，尤其在与轻食IP element fresh 的合作中，品牌与element fresh研发的豆奶特调深受
消费者喜爱，销售占比6.46%，与店内同类饮料相比占比较大。同时增加维他奶健康加法产
品在健康管理与健康饮食方面的强关联，让更多的TA关注到健康的生活方式。


