
u 品牌名称：飞鹤
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u 参选类别：整合营销类       

“喂爱陪伴 新鲜予你” 飞鹤528中国宝宝日营销



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://www.bilibili.com/video/BV1m54y127kC/

或者
扫一扫看视频





0-3岁宝宝是家庭和国家最重要的资源与财富。越来越
多父母意识到“陪着≠陪伴”，却不懂得如何高质量陪
伴。特别是疫情之下，无数家庭拥有更多的陪伴机会
和对陪伴更深的理解，亟需更新鲜的高质量陪伴指导。

飞鹤作为国产婴幼儿奶粉第一品牌，始终践行“尽己
所能，反哺社会”的公益理念。从2018年首倡“5·28
中国宝宝日”发起陪伴号召，到2019年为全社会提供
高质量陪伴解决方案，在推进高质量陪伴的第三年，
如何持续与消费者深入沟通，建立情感联系，将品牌
的“新鲜”属性深植消费者心智成为亟待解决的问题。

 



在疫情的特殊背景下，持续传递品牌“新鲜”主张，
进一步夯实品牌在消费者心智中的“新鲜”认知：

• 促陪伴升级：升级陪伴理念，呈现更新鲜的陪
伴方案和成果，刺激更多爸爸妈妈进行高质量
陪伴。

• 引社会共振：吸引更多的机构、企业、媒体等
社会力量加入到“中国宝宝日”倡议中来，提
供更新鲜的陪伴指导，建立全社会的陪伴共识；

• 塑品牌形象：强势输出品牌的“新鲜”属性，
以高品质产品和高质量陪伴为中国宝宝提供身
体与精神的双重养分，全面展现品牌的社会责
任感，提升品牌的社会影响力。 



创新定制垂直类品牌微综艺《新鲜陪伴记》：输出新鲜又科学的陪伴攻略，传递新鲜陪伴理念。 

创新定制垂直类品牌微综艺
《新鲜陪伴记》 

举办多地多平台联合直播
召开云发布会 

各行业头部品牌积极响应
提供新鲜的亲子陪伴方案 

《新鲜陪伴记》微综艺海报 《新鲜陪伴记》节目截图

整体创意：围绕核心的 “新鲜”概念，在具有陪伴属性的内容平台上创造“陪伴的新鲜感”，
以“新鲜”定义优质陪伴，让“陪伴”与“新鲜”产生强关联。



创新定制垂直类品牌微综艺
《新鲜陪伴记》 

举办多地多平台联合直播
召开云发布会 

各行业头部品牌积极响应
提供新鲜的亲子陪伴方案 

名人大咖谈高质量陪伴

举办多地多平台联合直播，召开云发布会：
邀请众多专家明星、大咖KOL新鲜发声，强势号召新鲜陪伴，
引爆话题，形成新鲜陪伴的刷屏式传播。 



创新定制垂直类品牌微综艺
《新鲜陪伴记》 

举办多地多平台联合直播
召开云发布会 

各行业头部品牌积极响应
提供新鲜的亲子陪伴方案 

亲子共读书单品牌联合创意海报

各行业头部品牌积极响应，提供新鲜的亲子陪伴方案：“滴滴豪华车”彩蛋车，安
心陪伴出行，“下厨房”亲子烹饪，暖心陪伴成长，“樊登小读者”精选书单，用
心陪伴发展。同时，飞鹤发起陪伴打卡活动，联合全国母婴渠道共同倡议宣传，打
造万场线下主题活动，实践新鲜陪伴，全方位影响母婴群体。



2020年“5·28中国宝宝日”传播项目总曝光超70亿，在各个社交媒体平台引发热议，

消费者好评如潮，“新鲜”概念深入人心，品牌影响力空前

• #528中国宝宝日#微博话题
榜阅读达4.8亿；

• 业内首创24小时直播，超百
万人气；

• 微综艺《新鲜陪伴记》播放
量达1.1亿，暖心治愈；

• 品牌联合总曝光量超9400万，
互动量超9.8万。 

• 全国23个省363个渠道组内
容运营联盟，强势曝光超
1.1亿；

• 线下宝宝日陪伴主题活动逾
万场，亲密陪伴燃遍全国。

• 《人民日报》、新华社发文
点赞；行业协会领导及专家、
孕婴童渠道大佬、社会名人
等超百人打call；

• 超13万用户参与陪伴打卡，
唤起95万中国家庭陪伴意识。



特殊之年，“中国宝宝日”项目将深刻的社会洞察与品牌的“新鲜”
属性强关联；1

深度整合多种资源，借助综艺IP、跨行业品牌联合、24小时直播等新
鲜方式强势蓄能，吸引更多社会力量共同号召陪伴，提供更多高质量陪
伴解决方案；

联合行业协会、权威媒体、高势能人群等各方力量，进一步扩大活动的
社会影响力。

2

3

整个项目兼顾公益性与品牌宣传，凸显飞鹤的社会责任，升华品牌价值，不仅将“新鲜”

概念植入消费者心智，更提高了消费者对品牌的忠诚度和好感度。


