
u 品牌名称：AHC（爱和纯）

u 所属行业：美妆护肤行业

u 执行时间：2020.04.10-06.03

u 参选类别：整合营销类       

AHC专研B5玻尿酸系列 新品上市整合营销



背景&目标

背 景

AHC作为韩国院线级专业SPA护肤品牌，在2017年被

联合利华收购之后更加注重与功效研发。

B5系列是其核心补水线的爆款销售产品，AHC对旧版

B5系列进行了成分升级和技术升级，全新推出了专研

B5玻尿酸系列，需要针对新品进行上市推广。

目 标

产品层面

品牌层面

为AHC专研B5玻尿酸系列新品上市进行推广，扩大新品

曝光，强化产品认知。

注重品牌力的输出，建立“皮肤学专研”的品牌形象。



洞察&策略

 

 TA Profile

• 年龄：18-29岁年轻女性

• 城市：生活在2/3线

• 职业：学生/刚工作的白领，处于人生初期

• 生活状态：生活压力较小，时间充裕，有好奇心

• 空间的充裕和较小的生活压力，让他们有更多时间

去接触外部信息，比较偏爱明星同款和KOL安利 。

• 他们需要能够支付得起、在产品功效上可以信赖，

以及接近理想生活的产品

Consumer insight



洞察&策略

「                               」借助 明星的号召力&话语权 、专业平台的公信力&专业性，

从曝光和可信度层面同时打出品牌的专研形象

营销策略



洞察&策略

    代言人黄明昊置身于AHC专研实验室中，开启了对水润的

探索之旅，见证了“AHC韩国皮肤学专研”的力量。

观看地址：https://v.qq.com/x/page/t3082zwhw6e.html 

AHC x Justin 水润广告片

AHC x Justin 专属限量周边

    AHC的专研水润和Justin黄明昊的清爽活力完美融合，周边一经推出，引发粉

丝纷纷购买晒单。

线上物料

线下周边

Vlog《黄明昊的一天Start》

    从清晨早起开始，记录了黄明昊在工作镜头之外更加生动

鲜活和可爱的一面，软性植入AHC新品，更是让粉丝记住了

让黄明昊保持24小时水润的AHC新品。

观看地址：https://v.qq.com/x/page/c3131ulo4n1.html 

Highlight 1: 精致且充满巧思的物料，切中粉丝取向并为传播提供优质素材



洞察&策略

Highlight 2: 巧妙借力头部粉丝，实现新品在粉丝端的强力曝光和销售转化

@Justin黄明昊网宣组

• 微博粉丝：18w

• 黄明昊超话主持人

@Justin黄明昊中文首站

• 微博粉丝：26w

• 黄明昊超话主持人

@黄明昊吧_JustinBar

• 微博粉丝：7.7w

@Justin黄明昊全球粉丝团

• 微博粉丝：27w

• 黄明昊超话小主持人

@Justin黄明昊全国后援会

• 微博粉丝：28w

• 黄明昊超话小主持人

礼盒上线公告 关注店铺教程

晒单抽奖活动 官博内容加热开箱征集活动

电商购买指南
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洞察&策略

Highlight 3: 美垂&专业平台实力背书，上线第一时间建立新品成分可信度

美垂平台【美修试用活动】
积累第一批试用消费者反馈

美修&丁医 专家合作
为新品上线实力背书

美丽修行成分专家
产品SKU页面背书

丁香医生签约专家
自媒体干货背书

丁香医生官方微博
专业背书精准触达



媒介&执行

5.11悬念预热
Iconic线索提升粉丝期待感

曝光量75w+，互动量2.7w+

5.13正式官宣
解锁新代言人

曝光量887w+，互动量34.8w+

5.14-6.3核心物料陆续释放
TVC、vlog、采访视频逐条上线，配合热搜，实现从社交媒体到电商的销售导流

曝光量2203w+，互动量23.6w+

1、代言人官宣：官方动作



媒介&执行

@jjjustin0219

6.3 Justin黄明昊微博直发，以AHC全球品牌代言人身份首次发声，并发布TVC和京东ID为电商
引流，收获40万+的粉丝互动量及223万+的视频播放量，展现其强大的粉丝号召力。

1、代言人官宣：艺人动作



媒介&执行

• AHC携手全球品牌代言人Justin黄明昊，将代言人官宣作为本次新品上市的响亮开场，并吸引到10余家媒体/自媒体自发跟进报道。

• 联动代言人5大头部粉丝团，发起丰富多样的粉丝活动，巧妙借力，实现了新品在粉丝端的强力曝光和销售转化。

@jjjustin0219



媒介&执行

2、专业背书：AHC x 丁香医生

AHC x 丁香医生 补水采访视频

    丁香医生签约专家与Justin隔空对话，针对玻尿酸补水做干货科普及产品背书。

观看地址：https://v.qq.com/x/page/t3082zwhw6e.html 

与品牌进行内容共创，科普专业保湿成分等等，借助丁香医

生平台，进一步强化AHC在护肤领域的专业形象。



媒介&执行

2、专业背书：AHC x 美丽修行

新品试用申领：配合新品上市，发布试用活动，让美修第一批成分党消费者

试用新品给到试用反馈

性价比

成份

升级

黑科技

成分专家背书：配合系列新品平台更新上架，同步合作成分专家发布专业背

书内容，增加AHC皮肤学专研背景的可信度



媒介&执行

3、社交种草：platform strategy

Social Media with High Opening Vertical platform-Beauty and 
Skincare

炒热传播话题
广泛产品种草

种草短视频分发
实现强曝光

干货测评分析
深度产品教育

大面积铺量种草
提升产品占位

Drive sales



媒介&执行

3、社交种草：KOL strategy

精选腰部KOL，产出测评&购物指南，挖掘产品亮点进行深度种草；
主要平台：

头部

腰部

底部

精选头部KOL，在campaign期间引爆口碑，定制内容全面推广，快速增加产品种草力；

主要平台：

批量筛选底部KOL或KOC，铺量打造热门流行趋势，实现点对点种草；
主要平台：       410位KOC



媒介&执行

3、社交种草：优质头部KOL捕获线上千万级曝光

@叶公子

1419万+播放量
112万+互动量

@姜十七

765万+播放量

@君言君语

300万+播放量

@郑燕姿

200万+播放量

@王芊灵Cherrie

521万+阅读量

@吴哈哈小姐姐

277万+阅读量

@东小诗

373万+阅读量



媒介&执行

3、社交种草：多形式多角度产品立体化种草

恋爱情感向 反转剧情向

好物种草向 礼盒开箱向

整蛊搞怪向



效果&反馈

微博话题总阅读量6.29亿+，话题讨论总量108万+



效果&反馈

科普品牌
自发安利

自制购买攻略
大量晒单

粉丝热情讨论、积极购买，成功撬动粉圈传播力和购买力



效果&反馈

KOL总曝光4806万+，KOL粉丝互动24万+
种草内容引发大量UGC自来水，KOL力荐+评论区网友安利，成功实现产品种草。


