
英菲尼迪&电视剧《在远方》内容营销

◆ 品牌名称：英菲尼迪

◆ 所属行业：汽车

◆ 执行时间：2019.10

◆ 参选类别：内容营销类



背景&目标

2019年9月
英菲尼迪全系车型
深度植入热播剧集

《在远方》

剧中主要讲述主人公在创业过程中始终勇于突破，

坚持不懈，最终得以实现了人生价值，

完美展现了英菲尼迪“尽释潜能”的定义。

传播积极的品牌形象，
宣传全系车型，强化主
流豪华汽车品牌定位。



背景&目标

各大卫视、视频网站每天上演着

大量的电视剧、综艺节目，如
何确保《在远方》能抢占
热剧C位，帮助品牌获得
更多的关注度？

品牌单靠电视剧播放的赞助

标签及车型曝光，如何更
进一步深度沟通，在
用户脑海中烙印品牌
形象？

明星驾驶英菲尼迪几秒钟的场

景植入如何更高效利用明
星价值，转化粉丝群体
提升好感度？

目标1：保持热度 目标2：深度沟通 目标3：借势明星



洞察&策略

参与剧情话题讨论

搜索/获取电视剧信息

参与剧情互动、打榜

占比59%

占比45%

占比51%

占比61%

占比38%

占比31%

关注官微剧透内容、预告

关注主演们微博动态

八卦剧中角色行为动态

追星

八卦

发糖

聊剧

搜剧

表演欲

基于微博台网电视剧大数据智能分析，挖掘用户在微博上追剧的社交行为。

发现用户对热播聚集的兴趣点主要在三个方面：剧情、剧讯、明星。



媒介&执行

基于新浪微博社交热数据洞察发现：用户讨论的关注
点在于主演们的微博动态，基于此设计明星剧内剧外
飙戏，制造社交话题，帮助品牌强带节奏，激活粉丝
转化。

明
星

占比61%追星
关注主演们微博动态

角色出戏占比38%
八卦剧中角色行为动态



媒介&执行

保剑锋 饰 海归商人

QX4

90年代 00年代 10年代

QX60

第一幕：创业初期 第二幕：小有成就 第三幕：创业成功

马伊琍 饰 职场女精英

G35

刘烨 饰 成功企业家刘烨 饰 青年创业者 马伊琍饰 女强人

QX56 Q70LQX50

保剑锋饰 上市大咖

明星化身剧中人物，联动英菲尼迪植入诉求点

在微博平台不断制造话题和内容，与网友积极沟通互动

衍生情景
社交互动剧外



媒介&执行

明星化身剧中人物，联动英菲尼迪植入诉求点

在微博平台不断制造话题和内容，与网友积极沟通互动

衍生情景
社交互动

保剑锋 饰 海归商人

QX4

90年代 00年代 10年代

第一幕：创业初期 第二幕：小有成就 第三幕：创业成功

90年代车主形象代表@保剑锋
根据剧情首发“商业大佬初长成”

带出品牌互动话题 #90年代的时髦青年#

电视剧官微、品牌官微迅速跟进传播

剧外



媒介&执行

基于新浪微博社交热数据发现多数观众喜欢参与剧情
话题讨论，并基于台网社交大数据挖掘用户追剧的情
绪燃点，打造追剧式沟通场景，自然赢得粉丝好感。

剧
情

聊剧占比59%
参与剧情话题讨论

角色出戏占比38%
八卦剧中角色行为动态

第二战-剧情：



媒介&执行

@快递员姚远
发布100条博文

为英菲尼迪精准沉淀目标用户11万
+

发布沉
浸互动
内容

姚远换新车啦！
感谢英菲尼迪

这车就跟专门
为我设计的一样

姚远：

姚远：

有英菲尼迪的陪伴
去远方活出无限可能

姚远：

剧中主角大穿越！
哥头一回开公司
第一次开英菲尼迪

姚远：

戏内人设戏外延伸助品牌生动沟通聚集粉丝。开通剧中角色@快递员遥远账号



媒介&执行

官方发布“福利快递单”活动

官微发布博文通知

互动内容规划 粉丝积极互动参与官微页面黄金位置传播

在远方官微根据电视剧主题发布“福利快递单”互动活动，引爆用户热情。



媒介&执行

根据新浪微博社交热数据，全面拦截用户日常追更剧
讯的社交行为，品牌强捆绑电视剧在远方，制造品牌
强关注。

剧
讯

搜剧占比59%
搜索/获取电视剧信息

占比38%发糖
关注官微剧透内容、预
告

第三战-剧讯：



媒介&执行

全程拦截用户使用微博社交行为路径，为品牌事件强势引流

打开微博

开
机
报
头
吸
睛

首页通栏

①

②

发
现
页
大
视
窗

③

浏览首页 浏览发现页 搜索关键词

搜
索
默
认
文
案

进入热搜话题

主
话
题
阵
地



洞察&策略

电视剧官方账号和明星不断“官宣”剧讯，强力造势帮助品牌获得更高关注度。

电视剧官微、自媒体账号联动推广 众明星演员合力推介新剧开播激发粉丝热情

@刘烨 @保剑锋 @海清 @曾黎



效果&反馈

11.9亿

主话题阅读量

45亿相关话题阅读量

124万相关讨论量

8亿+视频播放量

#电视剧在远方#

超预期的营销效果，主话题阅读量超10亿，子话题多次上热搜。

借势剧集热度，让用户对品牌关注度更高。

数据来源：新浪全景大数据



效果&反馈

电视剧开播

刘烨发博

刘烨发博

热搜话题

黄金媒介加持
品牌声量
较前一个月

提升

389%

英菲尼迪在微博上的品牌声量一路飙升，成功抢占社交认知份额。

数据来源：新浪全景大数据



效果&反馈

@刘烨 @马伊琍 @保剑锋 @梅婷 @曾黎
粉丝量：5354万 粉丝量： 4481万 粉丝量：288万 粉丝量： 185万 粉丝量：326万

转化 转化 转化 转化 转化

项目前
重合率41.52%

项目前
重合率1.49%

项目前
重合率0.14%

项目前
重合率0.25%

项目前
重合率0.32%

项目后
重合率65.39%

项目后
重合率13.92%

项目后
重合率16.21%

项目后
重合率12.26%

项目后
重合率15.1%

重合率：明星官微粉丝与阅读/提及/互动英菲尼迪品牌目标用户的UID重合数据

基于[明星粉丝与品牌社交用户资产重合率]看明星粉丝转化效果

借助明星粉丝效应，让品牌积累更多社交资产。



效果&反馈

项目后”潜能，豪华，勇往直前“等口碑词成功导入用户印象中，抢占用户社交心智。

投放前 投放后

社交用户对英菲尼迪印象：

数据来源：新浪全景大数据

品牌名称

车型配置

竞争品牌

23%

18%

12%

凯迪拉克

BMW

社交用户对英菲尼迪印象：

车型名称

品牌精神

明星相关

34%

23%

10%



效果&反馈

收获上百名预购用户

线下到4S店体验

收获1300个leads数据

线上真实用户信息

项目结束后，用户对品牌好评不断，收割大量品牌UGC以及销售线索，更有用户到店体验下单。

数据来源：新浪全景大数据



效果&反馈

微博独有的社交平台价值 +成熟的电视剧营销策略

打破了传统宣传热播剧集单纯曝光贴牌的模式
基于用户的追剧关注点和路径

通过大数据洞察，从【明星】【剧情】【剧讯】三个方面

全面升级品牌赞助热播剧的营销模式
实现了英菲尼迪的社交增值

明星

-剧内，以人格带车格不同
英菲尼迪车型演绎不同演
员的座驾
-剧外，衍生情景，明星在
微博化身剧中角色，根据
电视剧场景结合车型特点
定制博文

剧情

-开通男主@姚远微博账号，
戏内人设延伸戏外，发布
关于英菲尼迪的沉浸互动
内容
-英菲尼迪部长Tim Heile
出道飙戏，利用微博为品
牌和客户个人账号收粉

剧讯

-热搜话题引导用户日常追
更，强势引流
电视剧官方账号和明星不
断“官宣”剧讯，强力造
势帮助品牌获得更高关注
度


