
西门子酒饮冰箱新品发布

◆ 品牌名称：西门子家电

◆ 所属行业：家电

◆ 执行时间：2020.07.13-08.31

◆ 参选类别：整合营销类



背景&目标

• 背景

西门子家电将要上市一款超高端冰箱；它将会是理想现代生活的梦想产品， 并且有专门的葡萄酒保存区域。

• 目标

1. 通过高流量头部媒体，大画幅沉浸式形式和社交影响力增强广告曝光；

2. 运用大数据，通过人群画像和标签，精准触达目标人群；

3. 通过垂类发布测评文章，有效提升产品口碑；

• 挑战和困境

让中国消费者认识到，全新的创新西门子冰箱是现代生活的梦想产品，并有专门的葡萄酒保存领域。



洞察&策略
• 通过对目标人群的洞察有怎样的发现？

Data source : 2019 中国新富市场与媒体研究H3 Research, Tier 1&2, High-end RF Owner
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追求高品质生活

我追求发达国家的生活方式

我努力工作，去享受高端的物质生活

偏爱奢侈品/进口品牌/新事物 :

我喜欢购买奢侈品

我偏爱进口品牌，即使他们的价格更高

我对新事物或新的服务有强烈的兴趣

享受美食与文化

我特别注重饮食

我经常关注艺术与文化

• 25-45岁

• 高学历、高收入的管理
阶层/专业工程师/企业
管理者

• 享受美食与文化，追求
高质量生活



洞察&策略

• 核心策略

增加广告可见度

精准覆盖目标受众

有效提升产品口碑

➢ 高流量头部媒体

➢ 大画幅沉浸式形式

➢ 社交影响力

➢ 基础人群画像定向

➢ 媒体自有标签定向

➢ 地域定向

➢ 专业评测内容

➢ 垂直兴趣内容



洞察&策略

• 最大亮点

借势明星 & 头部KOL，发起粉丝效应

• 邀请陈数 & 醉鹅娘担任新品体验官
• 通过大流量媒体发布视频，扩大新品活动覆盖度

• 基于淘系&Databank冰箱
精准人群，刻画人群画像

• 与天猫小黑盒合作，促进
销售

与阿里妈妈合作，精准定向

陈数 醉鹅娘



媒介&执行

Product Warm Up Launch Warm Up Big Day Duration
7.13-7.23 7.24-8.5 8.6 8.7-8.31

Content

Display

Red KOL*10  Weibo KOL*5

PR*16 

Red KOL*4Weibo KOL*19 Weibo KOL*1

Weibo Topic Page Weibo Topic Page

Nice Living-Test Video

Baidu Soliciting Articles

Alimama-Topnews & Douyin 
Feeds

Alimama-Topnews & Douyin Feeds

Alimama-iQIYI OP

Alimama-Topnews & Douyin & 
Netease & iQIYI  OP

Baidu-OP & Feeds Baidu Impact OP &Feeds

Weibo(UV)-FST Feeds/OP/陈数 Fans Weibo(UV)-FST Feeds Weibo(UV)-FST Feeds

Weibo Hot Search

陈数 Douying 

Weibo- Brand Feeds

Nice Living-Banner

Alimama-iQIYI OP

Youku-Preroll & Banner

Tencent One Shot



效果&反馈

Ads：
• 硬广总计产生超1亿+曝光，超700万点击
• 与阿里Databank合作的媒体，贡献出85%+的KPI

Contents：
• 总阅读量超1.5亿，互动达240万次，得到用户大量正面反馈
• 微博话题页阅读量达1.3亿，互动达230万次
• 微博KOL阅读量达2,400万+，互动8万+
• 百度百家号共征集350+文章，总阅读量70万+
• 小红书KOL阅读量18万+，互动6000+次
• PR新闻稿有140万的阅读


