
百孚思

u 参选方向：企业社会责任



背景/目的

背景及初衷

2020年的新冠疫情来势汹汹，百孚
思作为一个拥有几百名员工的公司，
在特殊时期主动承担自己的社会责
任。

保障员工健康；

帮助疫情地区顺利度过难关；

促成行业在疫情时期也能健康发展。

面对的挑战

疫情之下，
员工难以返回自己的工作岗位；

在家办公仍有很多不便之处；

很多行业发展艰难，数字营销也
是如此。



应对/创新举措

面对疫情，百孚思采取的行动：

l 第一时间成立了“驰援武汉抗击新型冠状病毒疫情专项小组”；

l向湖北省武汉市慈善总会捐款100万元用于病房运营、人力支援及医疗设施等物资采购；

l 延迟员工返工时间，采用在家办公的形式；

l 返工后为员工发放口罩、消毒液等防疫消毒用品；

l 在家办公期间给员工提供知识技能培训。



效果/总结

中国商务广告协会数字营销委员会《战“疫”之下，平凡之声》系列采访报道第18期

采访了百孚思董事长唐颖先生

发表《百孚思：在疫情中加速奔跑，准确识别营销新常态》文章。


