
广汽丰田全新雷凌上市一周年热点营销

◆ 品牌名称：广汽丰田

◆ 所属行业：汽车

◆ 执行时间：2020.05.19-05.20

◆ 参选类别：内容营销类



背景&目标

员工培训

周年话题互动 车主内容输出 持续车型声量

在 上 市 一 周 年 之 际 ， 希 望 紧 贴 微 博 5 2 0 节 日 热 点
继续以话题互动及内容传递车型形象，持续品牌声量

2019年5月20日全新雷凌上市
微博打造娱乐话题事件#情话满分的L君是谁#
悬念话题成功引爆上市声势，传递车型卖点

2020年5月20日 全新雷凌上市一周年



洞察&策略

类别 话题

公益 森林驿站

社会 超级月亮

公益 手写加油助力

明星 明星势力榜

综艺 朋友请听好

游戏 2020LPL

搞笑 宝宝的少女心

社会 三八妇女节

社会 开学

时事类二级兴趣

社会民生 78.97%

政府政务 73.10%

国内资讯 62.29%

政府机构 8.78%

时政人物 5.86%

娱乐类二级兴趣

歌手 53.35%

日韩明星 45.36%

影视演员 45.35%

内地明星 24.29%

电影演员 15.21%
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情感类二级兴趣

人生感悟 31.97%

八卦杂谈 24.76%

情感婚姻 18.16%

心灵鸡汤 15.22%

恋爱 1.90%

雷凌用户一级兴趣分布图 雷凌用户关注话题排行

兴趣分布

TOP3
时事
娱乐明星
情感两性

关注话题
以社会、公益事
件为主，疫情当
下，他们更喜欢
传递温暖正能
量的娱乐内容

新浪大数据洞察发现，疫情之下的2020年，感心温情向的话题及内容更能引共鸣、触人心
520成为人们表达爱意与情感的最佳节点

*数据来源：新浪全景大数据(2020.2-4月)



洞察&策略

名人助力

拍摄雷凌车主视频，记录

和全新雷凌一年来度过的

时刻，体现雷凌的安心陪

伴感

车主故事

在雷凌上市一周年
之际，发起话题互
动“520全民告白”

全民互动
邀请明星&名人参与
话题互动，发挥影响
力迅速卷入用户参与

“520全民告白号召”

“诉说520有爱生活”

“放大520高光时刻”

借势微博520节日热度，打造定制话题及内容
在上市一周年之际，雷凌发起暖心活动向用户传递安心感



媒介&执行

#365每天都是520#

一年有365天，你是否在不经意间有过感动的瞬间。

全新雷凌上市一周年，陪你度过每一个浪漫的520。

✓ 自然融入节日场景，大大提高用户点击

✓ 更开放的话题互动，大大降低参与门槛

借势微博520节日热度，定制话题自然融入情境

节日热点话题炒作-一周年之际，释放520情感强音



媒介&执行

明星现身参与话题，用户踊跃参与，话题页惊变“大型狗粮现场”

节日热点话题炒作-一周年之际，释放520情感强音

@程璐
粉丝量：208万

@思文文文
粉丝量：106万



媒介&执行

520
海报

全新雷凌上市一周年，陪你度过爱的365天

走心

暖心

一条微电影，如何撬动大众情感引共鸣？

以雷凌车主视角，记录情侣感情经历，以爱
化解冲突和难题，带出他们和雷凌经过的
365天

片尾彩蛋邀请三对真人情侣访谈
刻画不同情侣的相处之道

车主故事走心传播-聚焦情侣与雷凌365天故事，带出安心陪伴感

曾经，看似稀松平常的陪伴，恰恰是我们靠近彼此的契机

但是，相处越久，越是意识到 ，我们不参与彼此的生活，已经很久了

爱你是365天的磕磕碰碰，也是我们努力生活的样子。所以，请给这份爱一个历久常新的机会



媒介&执行

结婚
3年

拍拖
1年

最想对方改掉的臭毛病？“
最让你难忘的事 ？“

吵架后如何挽回 ？“

有藏在生活细节的甜蜜，也有柴米油盐的烦恼
即使知道对方毛病挺多的，但都可以被爱意冲淡
这就是真实的爱啊。

车主故事走心传播-三组真实情侣快问快答，彩蛋更具生活质感引共鸣



媒介&执行

刷新微博
惊喜呈现

车主故事走心传播-微博下拉传送门创意亮相，引爆上市周年声势



媒介&执行

多维资源持续扩散-微博热搜+圈层KOL为感心视频引流，引发网友围观

置身全新雷凌，你也会愈
发感受到它对你的爱。

别忘了这一路上还有雷凌，一
路陪着你，爱着你。

一路陪伴，一路相爱，雷凌想
和你一起，成就更好的自己。

雷凌TSS每一次驾乘都安心满
满，被保护的感觉就是这么上
头！

把爱留给自己爱的人吧，其
实Ta一直都在你身边，和雷
凌一样。给你365天不变的
陪伴



效果&反馈

三大手段助雷凌在520当天热力出圈
上市事件得到广泛告知，车型安心感得到有效传递

节日热点 话题炒作 车主故事 走心传播 多维资源 持续扩散

话题阅读量： 讨论量： 视频播放量： 发布扩散

硬广总曝光：
总点击：



效果&反馈

点 赞 广 告 微 电 影 安 利 雷 凌 车 型 ， 加 深 出 行 场 景 联 想

• “一周年”、“上市”等关键词成为本次传播提交最多的词汇；

• 借势520节日热点，带出“安心”、“陪伴”、“告白”等感性关键词，

是一次有温度的话题内容传播；

品 牌 词 云 分 布

*新浪大数据（2020.05.20-05.22）

成功告知上市周年信息，收获用户好评点赞

*数据来源：新浪全景大数据


