
古滇名城#全民云家宴#

◆ 品牌名称：古滇名城

◆ 所属行业：旅游

◆ 执行时间：2020.05.18-06.24

◆ 参选类别：内容营销类



背景&目标

疫情阴霾笼罩之下

旅游企业亟需绝地求生

主张重塑亲密关系的古滇家宴

如何突围？

古滇名城作为云南文旅头盘及标杆，需不断
夯实品牌IP，打造世界第一春城品牌超级影
响力。因疫情影响，第三届古滇家宴延迟举

办，希望通过社交平台微博进行破圈传播，

击中消费者心智，制造理想家园向往，
强化古滇家宴IP认知和影响力。



洞察&策略

1.特殊时期的深洞察快响应，制造全新向往
在特殊时期深洞察快响应，打造有生活仪式感与文化共鸣的家园家宴

2.开启2020品牌营销序章，不缺席更有态度
在特殊时期品牌不缺席，为后续营销奠定基础

3.以社交基因赋能，引领文旅品牌破圈玩法
选择社交媒体传播古滇家宴，树立文旅品牌营销新标杆



媒介&执行

预热期
运营发布活动造势

传播期
三场达人连线直播

引爆期
家宴盛况线上引爆

长尾期
家园主题集中推广

活动
规划

活动
内容

“舌尖上的旅行”活动
邀请用户带#全民云家宴#话
题用镜头记录舌尖上的旅行

#全民云家宴#
话题页全程沉淀品牌资产

• 旅行闺蜜连线
• 在家感受云南味
• 最有家味的美食

“古滇家宴”微博直播，传
播家宴现场盛况。

开机报头、粉丝通、热搜
榜单配合，助力活动热度

引爆

PR传播
总结发布活动亮点结案PR

运营
助力

微博运营全程支持，配合官方大账号及KOL传播

5月18日-5月30日 6月6日 6月7日-6月24日5月31日-6月5日

商业
配合

“寻味家乡”活动
邀请用户带#全民云家宴#话

题分享家乡味道
六位达人发布“全民云家宴”定制内容

“爱上我的城”活动
邀请用户带#全民云家宴#话题分享心动的城市味道

“我的家宴故事”
邀请用户带#全民云家宴#
话题分享家宴的故事

微博直播套装，让更多用
户看到古滇家宴现场



媒介&执行

当旅行遇到家宴，不止有饱腹的满

足，更有内心的抚慰。5月18日-6

月17日，@七彩云南·古滇名城

携手@新浪旅游邀你一起带#全

民云家宴#在旅行中感受家宴带

来的滋味与温暖！



媒介&执行

四大主题炒热，为用户制造真实的向往
四大主题循序渐进，将云南故事和古滇风味融入其中，引发用户关注向往

6.1-6.7

爱上我的城

5.25-5.31

寻味家乡

5.18-5.24

舌尖上的旅行

6.8-6.14

我的家宴故事



媒介&执行

覆盖粉丝数

2069万
博文互动量

2.8万
博文阅读量

2800万

六位头部博主率先分享，掀起全民云家宴热潮

用户走心评论：好美、好馋、好想去

*数据来源：微博



媒介&执行

多领域达人跨圈跟进，带动品牌辐射微博用户
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960+
橙V用户

90+
蓝V账号矩阵

@新浪旅游

@日本国家旅游局

@微博旅游

…

@新浪广告

XFun吃货俱乐部

德国国家旅游局

营销新说Openday

挪威国家旅游局

@千懿姐姐

@安东尼

@咆哮女郎柏邦妮

@APPLE

@游走旅行的摄影人

@里里

@抬头看风景nono

@北石同学

@陈建sir

@阿拉苏

官方账号助推

旅游局&蓝V参与
达人参与



媒介&执行

运营助推，活动影响力持续飙升

德国、日本、意大利、丹麦、泰国等10国旅游局发布海报

让“全民云家宴”活动热度全球扩散。

新浪官方联动达人持续发布家宴
菜 谱 海 报 ， 带 动 话 题 热 度



媒介&执行

直播引爆，真正实现“全民云家宴”

6位博主直播累计观看人次 954万直播连麦好友云端聚餐
6.6日家宴当天直播总播放量 370万+家宴当天现场盛况传播

云端连麦+现场直播，“古滇家宴”引发千万围观

*数据来源：微博数据中心



媒介&执行

伴随用户浏览路径，微博黄金资源配合，古滇家宴收获上亿曝光
微博开机
为直播、运营活动引流

热点视窗
活动曝光，为话题引流

微博热搜
高流量入口，为话题页、直播
活动引流

粉丝通
家宴直播活动传播

直播广场页
为家宴直播活动引领



媒介&执行

长尾扩散，古滇家宴优质内容沉淀



效果&反馈

品牌认知大幅提升

6.6日，古滇家宴
声量达到峰值

随着活动进行，古滇名城和古滇家宴微博声量均

大幅提升。6.6日古滇家宴当天，引爆最强声量！

数据来源：微博数据中心、明略科技

品牌认知度 品牌印象好感度Top2 品牌旅游意愿Top2 品牌推荐意愿Top2

控制组 曝光组

提升率

33.1% 提升率

35.0%
提升率

36.8%

提升率

40.3%

此次古滇名城的品牌认知度、印象好感度、旅游意愿及推

荐意愿提升都有直接的效果，品牌生命力焕新绽放！

◼ 品牌表现提升效果◼ 品牌话题阅读量

话题阅读量：2.9亿

◼ 品牌声量微指数



效果&反馈

品牌理念深入人心|成功传递理想家园、拥抱万物的品牌理念

投放前古滇名城微博词云(2020.05.01-05.17)

*数据来源：微博

投放后古滇名城微博词云(2020.05.18-06.24)

投放前，古滇名城在微博的词云集中在度假区、
欢乐世界和旅游等项目上

和微博合作后，古滇名城的词云中有大量全民
云家宴、理想家园、拥抱万物和期待、美好等关键词



效果&反馈

目标人群广泛触达|收获核心高质量人群关注，拓展更多潜在消费群体

性别 年龄

学历
地域分布

用户画像

平均年龄29岁，

87%大学本科及以上学历

状态为中档&豪车车主

地域分布TOP10城市
除了本次活动重点触达的北上广和成都外，
以南方二线经济发达城市为主，
例如深圳、常州、佛山、苏州和东莞
此外黑龙江佳木斯是除北京外唯一一个上榜的
北方城市

平均年龄29岁

大学本科及以上占比达87%

成功实现了对目标城市、高学历、有一定经济基础的家庭人群触达和95后年轻潜在用户的前置教育

女性占比57%

*数据来源：微博


