
智慧菜市场·焕新计划

u 品牌名称：菜丁

u 所属行业：食品卖场及门店

u 执行时间：2020.06-07

u 参选类别：效果类-效果广告



背景&目标

疫情爆发 菜场成为众矢之地



背景&目标

消 费 者

消费习惯转变 菜场安全关注度

生鲜配送 菜场升级



背景&目标

广东菜丁科技集团有限公司

智慧菜市场中国领军者

【菜丁】始终秉承“让老百姓吃上放心菜”的愿景，以“让农民开心、
市民舒心、政府放心”为企业宗旨，坚持以“服务三农、保障民生、平
抑物价、食品安全、维护稳定”的使命，按照“搭平台、构网络、建体
系”的经营思路，以智能菜市场、农产品物流园、线上平台、社区生鲜
店、生鲜供应链为运营核心，运用F2B2C线上线下融合发展的创新模式，
倾力打造全产业链农产品交易平台。



洞察&策略

Omni Marketing人群画像与搜索结果交集运算

菜场改造等高频词显示高频、上升等趋势

搜索指数洞察



洞察&策略

仍然面临
核心受众过少的问题

近31日“菜丁”品牌搜索量级



洞察&策略

拓展媒介 数据联动

公关
舆论

第一阶段营销策略



洞察&策略

拓展媒体营销策略



媒介&执行

各媒体外层图展示



媒介&执行

落地页展示



媒介&执行

A/B Testing 程序化创意 ELBS接入 Look-A-Like模拟 人群拓展包

执行细节及模型分析
7个单元，7条程序化创意



媒介&执行

6种创意标题 13组创意物料

多套创意维度 A/BTest
共同组成吸引用户的信息流创意



媒介&执行

落地页监测
热力图

落地页及视频热力监测



效果&反馈

全平台
曝光量

680万+

落地页
浏览量

6万+

全平台
转化数量

600+

投放数据监控

投放地域

北京市+广东省

整体点击率

1.2%



效果&反馈

大图样式

三图样式

视频样式

百度转化效果最佳模式

头条转化效果最佳模式 头条转化效果数据

百度转化效果数据

效果最佳素材



效果&反馈

用户兴趣行为画像（以头条为例）

效果最佳用户画像



效果&反馈

从广告转化量上看，上午（8-12点）、夜间（21-24点）、凌晨（0-2点）是转化的峰值时间。

而在上午（8-12点），点击量及转化量均达到峰值
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