
伊利活力冬奥学院冰雪电音节

◆ 品牌名称：伊利

◆ 所属行业：快消行业

◆ 执行时间：2020.01.03-01.21

◆ 参选类别：场景营销类



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://www.iqiyi.com/v_urnfncxia8.html

或者
扫一扫看视频

https://www.iqiyi.com/v_urnfncxia8.html


背景&目标

伊利，北京2022年冬奥会和冬残奥会官方唯一乳制品合作伙伴，

于2017年创办活力冬奥学院。积极响应“让三亿人参与冰雪”

的号召，鼓励并帮助更多人感受冰雪运动，并为之创造美好体

验。

如何扩大伊利作为冬奥会赞助商身份认知？

借助冰雪运动，渗透品牌健康、活力的内核，完成对年轻用户

的心理占位，成为本次营销挑战

项目背景



背景&目标

传播目标

拉近和年轻用户沟通的距离，建立更
丰富情感链接并提升品牌好感度

伊利发起第三季活力冬奥学院，让年轻用户感受到冰雪运动的快乐

抢占年轻
用户关注

提升品牌
好感度

强调伊利品牌作为冬奥会赞助商的身
份认知，提升品牌影响力



洞察&策略

创意洞察

滑雪音乐头盔

热爱滑雪的年轻人喜欢带着头盔/

耳机听着喜欢的音乐，感受速降的

快乐

熊！危险！

音乐耳机

带着音乐头盔/耳机不能及时感知

到身边的危险

以电音为切入点，让电音充满整个

滑雪场，重新构建年轻人、品牌、

冰雪运动的关系。在冰与火交织的

场景中感受品牌精神



洞察&策略

传播策略 将滑雪从“一个人的狂欢”变成“一群人为热爱呐喊”

将伊利活力冬奥学院从一个仅有滑雪教学的场景扩充为集合电子音乐、现场表演、随性街舞于一体的

活力大party，实现和年轻人一起沸雪燃冬，并在其中无死角渗透品牌权益。

让整个雪场充满音乐，

制造国内首个“电音

滑雪场”

场地够酷

运动能量及时补给，

联合产品打造“活力

补给站”

品牌输出

邀请国内外顶级DJ助力，

释放电音极致热爱，与顶级

团队打造“夜滑电音趴体”

电音够燃



洞察&策略

项目亮点

受众
契合度

趣味
互动性

沉浸式
场景

音乐+滑雪组合打动年轻用户

大约80%的滑雪者都不超过40岁，而

电音的受众也普遍以年轻人为主，以

年轻人的热爱配合滑雪现场，在互动

体验中不断渗透品牌利益点

在品牌的活力充电站为热爱充电

整个滑雪场变成电音party，品牌化身活

力充电站角色，用户既可以在这里体验

到滑雪乐趣，也能感受到电音能量。在

互动体验中完成对年轻用户的心理占位

沉浸式体验中强化品牌利益点

将滑雪从一个人的狂欢，变成一群人

为热爱呐喊。滑雪场内充满电音音乐

和元素，为品牌定制互动体验机制，

增强用户互动体验，提升品牌好感度



媒介&执行

STEP1 创意海报释出
打入电音核心圈层

STEP2

流量明星助推
呼应现场盛况

完成从核心平台到大众媒体平台扩散，定制滑雪+电音专场，年轻热爱集中呈现

STEP3

活动参与者+精简视频
品牌内容二次扩散STEP4



效果&反馈

全 网 曝 光 量

当日线下活动参与人数 是滑雪场日平均流量

*数据来源：广告投放第三方监测-秒针/对应媒体平台后台数据



效果&反馈

撬动流量明星+电音圈垂类KOL力量，引发社交媒体热议

新奇体验吸引用户创作分享，创造丰富内容用于二次传播

线 上 参 与 互 动 人 次


