
2019 顺德欢乐海岸PLUS推广项目

◆ 品牌名称：顺德欢乐海岸

◆ 所属行业：旅游业

◆ 执行时间：2019.09.06-10.03

◆ 参选类别：娱乐营销类



背景&目标

• 品牌营销的背景和初衷是什么？

从无到有，打造一个占据消费者心智的品牌，促其转化形成良好的传播，积淀无形的品牌价值；实现客流量的增长。

• 最终想要实现怎样的目标？

➢ 捕捉人们的节日消费心理，制造热点，最终实现节日营销。针对不同节日，塑造不同鲜明活动主题，把最多顾客

吸引到自己的公众号、官网，营造现场气氛，实现节日增收业绩目的。

➢ 随着生活水平的提高，消费者的需求开始由从大众消费逐渐向个性消费转变，定制营销和成为新的需求热点。

• 目前面临的挑战和困境是什么？

用户对于品牌价值的了解度较少，导致用户对于该品牌知名度未达到预期效果。



洞察&策略

• 通过对目标人群的洞察有怎样的发现？

华侨城欢乐海岸项目是以海洋文化为主题，以生态环保为理念，以创新型商业为主体，以创造都市滨海健康生活为梦想，

集文化、生态、旅游、娱乐、购物、餐饮、酒店、会所等多元业态于一体的都市娱乐目的地，人群以年轻消费者为主体，

热爱旅行，乐于在社交媒体中分享的群体。
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洞察&策略

• 案例核心策略：

1. 腾讯：国庆节乘热追击，多平台广告投放精准对焦目标用户。

腾讯门户所独有的海量受众基础，亿万活跃用户的潜在投放量，支持多平台

的广告投放，提供多方位立体广告展现平台。精准聚焦目标用户，细粒度挖

掘用户属性，使传播信息精准对焦目标用户应用界面。

2. 腾讯朋友圈：用户将广告分享好友或朋友圈，降低戒备提升转化率。

• 案例最大亮点：

微博用户年轻人占大比例，游乐园娱乐项目于年轻人聚集的社交平台—微博

更容易传播，因其能带来免费的自然流量与粉丝的裂变效应，比如好友对广

告博文进行了互动，其他好友也会看到引起好友的注意增加了新的一轮曝光。



媒介&执行

• 策略与创意执行：
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• 媒介应用的优化与组合：

✓ 腾讯朋友圈：易于传播，便捷的转发和分享功能

✓ 新浪：年轻群体占比大，互动性强，产生有效的裂变

1. 定投给游玩信息高度关注的人群，更为精准定位到目标人群。

2. 找到合适的活跃用户，对于娱乐游玩信息受众面广，因此应该找到大众同时关注的领域去推 广，比如“国庆、我和我的祖国、7天小长假、旅游等。

3. 时间段择优投放：当日预算有限、随时跟进流量情况，挑选微博优质流量集中时间段进行精准投放；打开粉丝功能，已关注用户可再次看到广告。

4. 实现广告覆盖到推广页多个位置上；例如关注流、热门流、评论流上，评论流广告较难刷到，但也实现了广告在评论区域露出。



效果&反馈

• ROI最大化：从品牌曝光度、互动参与度、话题传播度、销量转化度等多维度数据，深度总结活动效果。

➢ 投放媒体：百度关键词、腾讯广点通、爱奇艺、新浪粉丝通、腾讯朋友圈；

➢ 累计曝光30,528,299次，点击293,614次，CTR0.96%，单个点击成本仅为3.33元，千次曝光成本仅为31.98元；

➢ 各个媒体均达标并超额完成预估值，且整体的CTR&CPC&CPM均低于预估，效果不错。

• 影响力与口碑：受众、客户、媒体、业界专家的反馈与点评。

➢ 全面调动了人群的关注与参与度，扩散品牌的知名度，深化网友对品牌的认知；

➢ 相较于传统的广告投放，精准营销能完成更高的转化；

➢ 节日赋能品牌知名度上升，品牌美誉度上升，增大客流量上升。


