
麦斯威尔联名小崽子剧场，超萌盲盒惊喜亮相

u 品牌名称：麦斯威尔

u 所属行业：快速消费品

u 执行时间：2020.04.01-04.28

u 参选类别：IP营销类



背景&目标

麦斯威尔作为全球代表咖啡品牌，于2015年重新进入中国市场，传递百

年品牌“滴滴香浓、意犹未尽”的好味道。鉴于速溶咖啡品类在中国市

场的激烈竞争，麦斯威尔期望通过趣味性高且社交传播性广的内容，建

立年轻化、差别化的品牌形象，赢得95后Z世代青年的市场份额。

随着消费人群的年轻化，品牌也需要年轻化，需要和年轻人进行互动。

麦斯威尔咖啡近期也一直在尝试做年轻化的IP联名，旨在牢牢抓住年轻

消费者的心。

由于当时疫情的原因，人们长期暴露在负面情绪中，对积极温暖的正能

量更加渴望。麦斯威尔希望联合表情包IP小崽子剧场，推出「助力小魔

盒」咖啡惊喜体验装及限量周边，舒缓大家的心理压力，为了给宅在家

的年轻一代打气，并借此机会为品牌提高声量，促进产品销售。



洞察&策略

小崽子剧场是创作者脏小白创立的表情包IP，目前已在微信表

情平台发布约25套表情包，下载量超2亿次，使用量超30亿次。

靠自身贱萌有趣、戏精元气的二次元形象，吸引了一大批年轻

粉丝。

麦斯威尔素来以“调皮、有趣、幽默诙谐有元气”的形象面向

消费者，极力主张年轻人开启全醒、全新的自己,用充满元气与

活力的温暖能量快速溶入全新下一秒。这一品牌形象与表情界

网红小崽子贱萌有趣、戏精元气的二次元形象不谋而合。

结合当时疫情,人们的能量值低靡，麦斯威尔围绕能量值调整

campaign方向——暖心宅家也需要自我鼓励、助力打气、调整

状态、重拾动力，来一杯简单却暖暖的咖啡把生活过的热气腾腾!

基于此，麦斯威尔将campaign主题定为“一杯香浓,暖心很简

单”，携手贱萌小崽子剧场送上暖心助力。



媒介&执行

全新盲盒概念，超萌视觉，吸睛出街

本次 IP 联名主打盲盒概念，将麦斯威尔全线产品体

验装和超萌周边进行打包。

「助力小魔盒」由麦斯威尔咖啡全线产品体验装、限

量马克杯、惊喜隐藏款周边组成。消费者购买盲盒后，

除固定的产品体验装外，还可随机获得一款马克杯和

一个隐藏周边，通过周边的惊喜感，吸引更多潜在消

费者购买。



媒介&执行

通过充满温暖感的包装色系，营造暖心能量感。

在产品包装上，「助力小魔盒」以居家休闲活动

为主要场景，构建消费者宅家与咖啡陪伴的温暖

画面，适应因疫情而改变的消费场景。

暖心包装场景，好看又好玩



媒介&执行

基于消费者的新职场人和学生身份，

能量补给马克杯从人群内热议话题出

发，设计了4款创意杯子，分别为「我

爱工作」「加班狗子」「我最可爱」

「你很对味」，好看又好玩。

满满能量杯



媒介&执行

隐藏周边由 1 款「你是晴天伞」、2 款「快乐源

泉帆布包」、3 款「元气百搭T恤」组成，超萌视

觉吸睛出街，助力联名盲盒在消费者圈层内实现

多级传播。

超多周边任意抽



媒介&执行

电商详情页

为了缩短消费者购买盲盒的路径，麦斯威尔

全渠道投放广告（微信微博信息流、KOL 投

放），皆可直接跳转麦斯威尔天猫或京东旗

舰店，降低消费者流失率，实现从好奇种草

到购买转化。



效果&反馈

• 推文阅读量较平时上涨237%

• 微博话题度309万

• 推文互动率超平时2.1倍

• 粉丝活跃度超平时1.5倍

粉丝留言精选：

官方自媒体



效果&反馈

媒体投放

• 全网曝光量793万

• 微博话题度309万

• 首发当天盲盒销量破百，月销402

• 相关周边买赠活动销量破5000+

粉丝留言精选：



效果&反馈

信息流广告

• 曝光量115w l 曝光量168w



效果&反馈

微博KOL投放

• 总曝光量301.8w



效果&反馈

抖音KOL投放

• 总曝光量208w



效果&反馈

小红书KOC投放



效果&反馈
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