
u 品牌名称：广发无限卡

u 所属行业：金融行业

u 执行时间：2019.08.26-11.30

u 参选类别：整合营销类

广发无限卡
 “田忌赛马”创新营销破局高端信用卡



背景&目标

近年来，各大信用卡对高端用户的争夺已呈白热化

“白金卡”成为他行收割高端用户市场的利器
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2019年主要银行高端信用卡交易额
（单位：亿元）

各大信用卡争夺的优质客源画像
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* 数据来源：新金融琅琊榜制2019年中期财务报告
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背景&目标

高端用户市场已被他行白金卡瓜分殆尽

广发信用卡亟需一张王牌

打破壁垒，扭转局势



洞察&策略

高端用户渴望一张超越期待的卡种

2019年，广发信用卡推出比白金卡更高端的——广发无限卡

普卡

金卡

白金卡

广
发

无
限

卡更高
身份

更高
权益

更多
优惠

更优
服务



洞察&策略

破局：田忌赛马法则
以顶级信用卡硬刚高端白金卡，以多种竞争组合形成错位优势

广发无限卡 他行白金卡

公开申请制

首创高端免年费

独家专属权益

内部邀请制

高昂年费

限定权益

门 槛 超 越

优 惠 超 越
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顶级卡 高端卡身 份 超 越
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洞察&策略



媒介&执行

双微同步投放，集中曝光

行业大V煽火，直面抨击

TVC内容诉求清晰，正面粉碎白金卡

( 视频连接：https://v.qq.com/x/page/u0853jsu40w.html )



媒介&执行

与 数 十 家 个 旅 游 品 牌 联 合
发 布 联 名 海 报 强 势 霸 屏
完 美 实 现 跨 圈 层 人 群 的 覆 盖

STEP
ONE

STEP
TWO

跨 界 奢 侈 品 牌 整 合 资 源 共 享
挖 掘 资 源 中 的 白 金 卡 用 户
实 现 销 量 转 化



媒介&执行

狙击北上广深杭4大核心地铁站，垄断白金卡形象核心输出渠道
投放一周后，93%受访者知晓广发无限卡

辐射北上广深杭1410座CBD甲级写字楼，干扰白金卡对高端用户的传递

投放一周后，48%受访者表示未来会选择广发无限卡



媒介&执行

PK PK PK

ROUND 1

行 业 大 V 明 争 暗 斗

ROUND 2

卡 圈 论 坛 战 场 互 怼

ROUND 3

卡主现身实力互撕

在两军造势争论战期间

*百度指数显示2019年8月至10月



媒介&执行

奥运  x 田亮
奥运冠军短代视频

造中国队助威节点势能

VISA  x 魏大勋
强势亮相VISA明星视频

收割粉丝首轮流量价值

马蜂窝 x 李治廷

携手马蜂窝共创出游VLOG

建造流量池后顺势官宣入圈



媒介&执行

两微一抖 新闻客户端

自媒体矩阵

总行、APP、国寿
营销自媒体渠道全面覆盖

视频平台垂直论坛

卡圈垂直平台
互动答疑深度触达

强化冲击白金卡记忆点
引发关注

微博：韩火火、黎贝卡的异想世界、
Vogue me等时尚类、生活类KOL

微信：蓝翼说、奇偶工作室、
噜噜说卡等金融垂直类KOL

抖音：拜托了万事屋、永全说卡
等生活类、财经类KOL

新浪财经、网易新闻、搜狐新闻
发布第一手咨询



效果&反馈

汇报：张三

不到1个月即完成年度发卡任务

3个月发卡量达到预定任务的213%

发卡量超30万+

其中，快发率90%，审批率88%

活跃率87%，激活率92%

效

全域精准人群曝光达 3.4亿+

#新时代 如何躺赢人生#阅读6200万+

微信搜索指数日环比提升67.32%

超过60+公众号热议无限卡

第九届金鼎奖，荣获“年度卓越信用卡奖”

2019年中国顾客满意度广发卡排名TOP3

品


