
u 品牌名称：百果园

u 所属行业：快消

u 执行时间：2019.12-2020.01

u 参选类别：内容营销类

「百果园大芭猫山王榴莲上市推广」



背景&目标

政策限制下

国内消费者对猫山王了解少

政策开放后

百果园需尽快建立与果品关联

推广预算较少（50-100万区间）

如何达成品类教育&品牌建立



洞察&策略

盘活百果园自有资源 内容输出覆盖各层次意见领袖

品类+品牌知识同步输出 解决消费市场双重认知不足问题



洞察&策略

以科普种草建立果品认知 以产地游打造品牌口碑 以发布会为公信定调



媒介&执行



媒介&执行

通过建立马来西亚猫山王榴莲与百果园品牌的强关联



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



效果&反馈

*数据来源：百果园销售管理后台
2019年12月数据、百果园会员系
统、新浪微博等社媒后台数据。



效果&反馈

*数据来源：百果园销售管理后台2019年12月数据、百果园会员系
统、新浪微博等社媒后台数据。


