
犬系牛郎猫系织女的story

◆ 品牌名称：新浪

◆ 所属行业：媒体

◆ 执行时间：2020.08

◆ 参选类别：创意类



第7届TMA移动营销大奖

参赛资料填写
（案例类）



背景&目标

2020年七夕来临，七夕被赋予了牛郎织女的爱情传说，

从而被认为是中国最具浪漫色彩的传统节日。

追随节日热点，想表达对有情人钟情眷属的美好祝愿。。



洞察&策略

跟紧热点：围绕七夕创意联想，表达对有情人相处和睦的美好祝愿。

呈现方式：通过传统文化牛郎织女婚后日常为载体，将男女之间不同的思维差异为主题元素，呈
现了犬系牛郎猫系织女的相处之道。

点明主题： 希望受众认识到男女之间的思维差异后能够更好的相处，表达对有情人终成眷属的美
好祝愿。



媒介&执行

开篇：通过屋外的老牛发出一声感叹”这又咋滴了”拉开故事的序幕

对待日期： 织女： 第一次约会纪念日+白色情人节+结婚100天。。。

牛郎：休息日

自身困扰： 织女：top1情绪问题 top2 信任成长问题 top3学习工作压力

牛郎：倒过来

找东西： 牛郎：找不到找不到在哪在哪

织女：不就在这么

出远门： 牛郎：够了一件就够了

织女：塞不下塞不下

认路： 牛郎：跟导航往东再往西2千米就到鹊桥了

织女：左走到一个路口看见喜茶往右拐就到了



媒介&执行

链接：https://mp.weixin.qq.com/s/xipuJ1Ougr1a40NxBSh2lA

缓解情绪： 牛郎：我想进牛棚待会

织女：微信上同闺蜜说 一大段一大段语音

照镜子： 牛郎：我长的 好像易烊千玺

织女：胖了黑了长痘了

吵架之后： 牛郎：zzzz睡着了

织女：5555又气又哭睡不着

结尾：认识到男女思维的不同后，希望大家日常相处能互相包
容理解，祝大家每天都是情人节收获爱意与快乐。

https://mp.weixin.qq.com/s/xipuJ1Ougr1a40NxBSh2lA


效果&反馈

微信自运营公众号和微博成为传播阵地，引导转发。曝光量 涨粉



效果&反馈


