
OPPO Reno4系列演示APK

◆ 品牌名称：OPPO

◆ 所属行业：3C行业

◆ 执行时间：2020.03.20-07.31

◆ 参选类别：互动体验类



案例视频

• OPPO Reno4系列演示APK录屏：

或扫描观看

https://v.qq.com/x/page/g3148mz69js.html

https://v.qq.com/x/page/g3148mz69js.html


背景&目标

• 品牌营销的背景和初衷

背景：6月5日，在中国5G商用一周年之际，OPPO Reno4系列发布会正式开启。作为我们的老朋友OPPO，从Reno系

列到Reno4系列，争取每一次的演示模式都玩一些新花样。但是在创新的同时并不能脱离体验类应用于OPPO的作用与

需求。

初衷：体验类应用对OPPO来说更像是一个培训和教程软件，基本全球的线下门店都会有导购员带领客户去了解新品，

希望Reno4系列在线下门店展示时能让导购员快速地定位重点卖点，并向消费者清晰而又通俗易懂地展示卖点的内容。

• 目标

为OPPO线下门店导购员带来便捷明了的卖点解说演示模式，让消费者自主体验时也能快速了解该新品的特有功能，从

而增加消费者在门店的逗留时间和销售量。



洞察&策略

• 对目标人群的洞察

通过对不同门店的走访和研究，发现目标人群会更偏向于操作简单，信息通俗易懂的演示模式

而对于导购员讲解使用希望可以更数据化和更多的对比，以此来让她们解说时更具有说服性。

• 最大亮点

1.首页的创意性，首次推出所有卖点展示在首页，通过使用不同的设计风格区分每一个大卖点，从而让使用者可快速定位自

己所需了解的卖点

2.重点卖点的步骤体验-互动性&技术型，由于Reno4系列主打夜景视频拍摄，为了让消费者更了解此功能的每一个步骤，因

此跟OPPO技术团队沟通并学习夜景视频拍摄时会经历的四个优化步骤，让消费者更好地深入了解卖点

3.卖点展示的精准性，为了让整个演示模式展示更具科学性和说服性，增加很多的数据展示及对比，如闪充和超省电模式的

时间电量对比，手机机身的轻薄数据展示等



媒介&执行

• 策略与创意

1.分析解读Brief，了解客户对新品的需求及期望，规划和发掘卖点展示的最优化

2.构建展示交互框架并不断测试和体验，以学习成本最低的形式去展示更多更深逻辑的卖点内容

3.头脑风暴卖点的展示形式，贴近消费者生活的形式突出展示新品的功能，增加消费者对卖点的理

解

4.设计风格定调，让演示模式跟OPPO Reno的视觉风格与统一阵线，让消费者从演示模式中一眼便

能感知到是哪家品牌

5.对影像卖点进行真实的实景拍摄，不作任何虚假处理

5.整体演示模式的Bug排查及测试，让演示模式以完美的形式上架到各个OPPO门店

6.翻译成各个国家的当地语言，全球上架，让销售地区都能使用演示模式展示新品卖点



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



效果&反馈

OPPO Reno4系列演示APK应用涉及全球50+个国家地区

月点击量达2948万


